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Sposoby wyszukiwania multimedialnych zasobéw w Inte rnecie

1. Multimedia i ich przydatno $¢€ w pracy infobrokera

Multimedia sg srodkami komunikacji wykorzystujacymi rézne formy informacji oraz r6zne formy ich
przekazu w celu dostarczania odbiorcom informacji lub rozrywki. Do najwazniejszych form przekazu
naleza;

o tekst;

e dzwiek, w tym muzyka;

e obrazy, wtym grafika i zdjecia oraz film i animacja.
Multimedia to potaczenie przynajmniej dwoch z wymienionych form przekazu, a wiec moze to byé np.
zdjecie potaczone z tekstem (metadanymi) czy wideo (potgczenie dzwieku i obrazu, a jesli wystepujg
napisy to i tekstu). Do multimedibw mozemy réwniez zaliczy¢ prezentacje Power Point, w ktérych
mozna wykorzysta¢ niemal wszystkie z wymienionych form przekazu. Z tego samego powodu
multimediami beda tez aplikacje interaktywne, np. wszelkie techniki szkolenia stosowane w e-
learningu. Prezentacje multimedialne moga by¢ odbierane na zywo, wyswietlane, transmitowane lub
odtwarzane w dowolnym miejscu. Transmisja moze przybiera¢ posta¢ bezposredniej Ilub
rejestrowanej. Cyfrowe multimedia bezposrednie sg pobierane lub przekazywane strumieniowo. Mogg
by¢ one przekazywane na zywo lub na zyczenie uzytkownikal.

Na podstawie badan Nielsen//NetRatings internauci coraz czesciej przeszukujg sie¢ pod katem zdjec i
obrazkoéw (w 2006 r. wzrost 0 91 % w stosunku do 2005 r.). Analitycy przewidujg, ze wzrost zapytan
moze dotyczy¢ takze plikbw audio i wideo. Internauci coraz chetniej zaczynajg korzysta¢ z
wyodrebnionych narzedzi, jak wyszukiwarka grafiki, czy zakupéw, oczekujac, ze otrzymajg bardziej
trafne wyniki®. W grupie internautéw zainteresowanych multimediami sg z pewnoscig infobrokerzy.
Jakie zasoby multimedialne moga by¢ przydatne w ich pracy? Co multimedia mogg wniesé do ich
pracy? Na poczatek odpowiedzmy sobie na pytanie: jakiego rodzaju informacji udzielajg infobrokerzy?
Sa to zarowno informacje ogolne - faktograficzne, biograficzne, stownikowe, o sytuacji ekonomicznej,
prawno-gospodarczej, na temat kultury, obyczajowo$ci, tradycji, dane demograficzne, informacje o
kraju, jak tez, a wiasciwie przede wszystkim informacje specjalistyczne — profesjonalne (sg to
informacje zdobyte w sposo6b legalny z rejestrow publicznych i publicznie dostepnych danych). Do
tego rodzaju informacji mozna zaliczy¢ informacje na temat firm i instytucji [...]. Infobrokerzy oferuja
takze informacje na temat gield towarowych, targéw, wystaw, branz, produktéw, ustug, udziatu w
rynku, o reklamie, patentach i znakach towarowych, przepisach prawnych, normach. W ofercie ustug
infobrokeréw znalez¢é mozna takze monitoring oraz przeglady prasy i czasopism, dokumentacji
gospodarczej — katalogéw, ksigzek adresowych, stron domowych (Internet)*.”

Po analizie rodzaju multimediow i pobieznym przegladzie przyktadéw tych zasobéw w sieci wydaje
sie, ze do niemal wszystkich ustug realizowanych przez infobrokeréw mozna wykorzystac internetowe
zasoby multimedialne. Moze wczesniej nie byto tyle profesjonalnych materiatow, ale teraz kiedy mamy
mnéstwo fachowych prezentacji, wyktadow, audycji radiowych i telewizyjnych, wywiadow, materiatow
promocyjnych, warto je wykorzystywaé. Zawierajg cenne komentarze na temat firm, os6b i produktéw.
Juz sam monitoring prasy i mediéw powinien uwzglednia¢ przeglad audycji dostepnych w sieci. A jest
tego catkiem sporo i bedzie coraz wiecej. Mamy ponadto specjalistyczne serwisy i bazy danych dajace
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dostep wylgacznie do multimedidw, np. wybrane kolekcje bibliotek cyfrowych, bazy reklam
telewizyjnych, wyszukiwarki audycji radiowych itp. Wybrane przyktady bedg oméwione w dalszej
czesci. Poza wskazaniem pewnych serwisOw i wyszukiwarek zostang roéwniez oméwione sposoby
efektywnego z nich korzystania w celu ,wylowienia” tylko multimediéw, z pominieciem typowych
obszaréw sieci.

Celem tego materiatu nie jest wyliczanie konkretnych zastosowa¢ multimediéw w pracy infobrokera, a
raczej uswiadomienie ogromu tych zasobow w sieci i sposobdéw ich wyszukiwania. Efektem moze byc¢
zatem glebsze zainteresowanie infobrokeréw tymi formami przekazu informaciji i ich wykorzystanie w
swojej pracy. | to nie tylko w dostarczaniu ustug, ale rowniez ksztattowania wizerunku swojej firmy przy
pomocy takich narzedzi jak film wideo czy audycje w internetowych stacjach telewiz;s/)jnych. Mamy juz
dobre przyktady zamieszczania wizytowek infobrokeréw w YouTube* czy Second Life”.

2. Sposoby indeksowania multimediéw do celow wyszuk iwawczych

Kazdy, kto miat do czynienia z przygotowywaniem jakichkolwiek materiatbw do uczynienia ich
.widzialnymi” przez system wyszukiwawczy (np. katalogi biblioteczne, bazy danych) zdaje sobie
sprawe, ile trudu trzeba wlozyé w doskonate opisanie dokumentu. | doktadnie tak samo trzeba
postepowaé z multimediami, zebySmy mogli tatwo do nich dotrze¢. Jednak o ile z dokumentami
tekstowymi nie jest to trudne, bo wystarczy ,wyciggnaé” z tekstu odpowiednie informacje, a reszte
zrobi za nas maszyna, ktéra w najlepszym przypadku dokona wyszukiwania petnotekstowego, to w
przypadku multimediow nie jest to takie proste. Dla programu indeksujgcego zawartosé i potem
wyszukujgcego - wg pytania zadanego przez uzytkownika — jest to problemem. Uzytkownik —
przynajmniej na razie — zadaje pytanie tekstowe, ktére nie przektada sie na zawartos¢ np. filmu. Tak
wiec, systemy wyszukiwawcze bez trudu radzg sobie z odnajdywaniem danych tekstowych, nawet
tych nie skatalogowanych, ale nie potrafia ,zagtebi¢” sie w zawarto§¢ multimediéw tak, zeby
odpowiedzie¢ na nasze pytanie. Chyba, ze moglibyS§my nasz problem zamiast opisywa¢ — narysowac,
namalowa¢ badz zanuci¢? POki to nie bedzie mozliwe, kluczowym problemem jest wtasciwe i
doktadne opisywanie materiatdw multimedialnych zamieszczanych w sieci i wdrazanie nowoczesnych
rozwigzan automatycznego wnikania w ich zawarto$¢, tak jak przy pomocy techniki OCR mozna
automatycznie rozpoznawaé znaki i indeksowac¢ dokumenty tekstowe.

Jakie sa obecnie powszechne metody indeksowania i wyszukiwania multimediow? Robot
wyszukiwarki ogolnej (np. Google) ,odsiewa” strony, na ktérych znajdujg sie obrazki/wideo/audio na
podstawie kodu zrédtowego. Nastepnie analizuje tekst znajdujacy sie na tej stronie i indeksuje na ogoét
nastepujace elementy: nazwe pliku (np. obrazka), podpis, tekst towarzyszacy plikowi, metadane i inne
parametry (np. rozmiar pliku, kolor, format). Jesli zatem hasto wspisane przez uzytkownika nie
wystepuje w w/w elementach, standardowa wyszukiwarka nie odnajdzie zasobu. Mamy do czynienia
réwniez z innymi sytuacjami — szukane wyrazenie znajduje sie w tekscie na stronie, w poblizu np.
zdjecia zupetnie nie zwigzanego z wyszukiwaniami i takie zdjecie pojawi sie na liscie rezultatow.
Troche lepiej sytuacja wyglada w wyszukiwarkach specjalistycznych i bazach danych, gdzie kazdy
zasOb multimedialny jest katalogowany przez cziowieka (metadane sg zréznicowane, zaleznosci od
serwisu). Poza tym mamy gwarancje, ze znajdziemy wylacznie interesujgce np. obrazy lub wideo, a
nie strone WWW gdzie przypadkowo znalazio sie zdjecie i to nie zwigzane z naszymi poszukiwaniami.
Inng metoda podniesienia jakosci indeksowania i wyszukiwania multimedidéw jest wiaczanie w ten
proces uzytkownikéw sieci. Dotyczy to tzw. serwisOw spotecznosciowych, ktorych zawartosc¢ jest
tworzona i doskonalona przez samych internautow. W takich serwisach jak np. YouTube uzytkownicy
dodajg nagrania wideo i dodatkowe informacje: tytut, opis i stowa kluczowe (tzw. tagi), ktére podlegaja
wyszukiwaniu. Jako$¢ tagébw moze pozostawiaé¢ wiele do zyczenia, zwtaszcza dla czutych pod tym
wzgledem bibliotekarzy. Musimy jednak doceni¢ fakt, ze katalogowanie zasobéw przez ,zwyktych”
ludzi (folksonomia) bedzie sie rozwijac i niekiedy dawac lepsze rezultaty, bo katalogerami sg ci, ktérzy
jednoczesnie wyszukujg potrzebne informacje, a wiec méwig tym samym jezykiem.

Powszechnie stosowane obecnie wyszukiwarki/serwisy sg zatem nadal nastawione na wyszukiwanie
tekstowe. Jednak ogromny wzrost tresci multimedialnych i zapotrzebowanie na gtebsze ,wnikanie” w
te tresci niz tylko przeszukiwanie opiséw, tytutdw i innych metadanych tekstowych, doprowadzity do
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poszukiwania nowych rozwigzan, z ktérych wigkszos¢ istnieje w fazie eksperymentalnej albo
dostepnej komercyjnie.

Poza obecnie stosowanym technikami indeksowania, kolejnym etapem bedzie uzycie nie tylko
informacji tekstowych towarzyszacych multimediom, ale rowniez:
e analiza sciezki dzwiekowej (wykrywanie i rozpoznawanie mowy, przeksztatcenie mowy na
tekst, rozpoznawanie dzwiekow itd.),
e analiza obrazoéw (kolor, ksztalt, tekstura, wykrywanie i rozpoznawanie twarzy),
e analiza wideo (w/w oraz rozpoznawanie klatki filmu, wytworni, wykrywanie i rozpoznawanie
twarzy, rozpoznawanie tekstu w filmie itd.).

Niektore pliki multimedialne same w sobie zawierajg tekst, ktéry mozna rozpoznawac przy pomocy
OCR, np. audycje telewizyjne, ktére zawierajg tekst cyfrowy jako napisy na ekranie i tytuly scen,
napisy z wideo. Rozwijajg sie rowniez systemy rozpoznawania mowy i przeksztalcania mowy na tekst,
ktére znajdujg zastosowanie w automatycznym indeksowaniu wszelkiego rodzaju transmis;ji
dzwiekowych. Ta technologia pozwala na wyszukiwanie ,stowa mdéwionego” w tresci np. audycji
radiowej czy fragmentéw nagran wideo. Podczas konwersji wypowiadanych stéw na tekst (nie zawsze
.Sfowo w stowo”) z uzyciem algorytméw rozpoznawania mowy, powstaje indeks dla mowy
wystepujacej w cyfrowych plikach audio i wideo, ktéry stuzy do rozpoznawania kolejnych plikéw
dzwiekowych oraz wyszukiwania catego zasobu. Kazde stowo lub gloska opatrzona zostaje kodem,
umozliwiajacym identyfikacje odpowiednich segmentéw cyfrowych danych audiowizualnych. W ten
sposéb wszelkie zapisy ,moéwione” mogq by¢ ,styszane” przez wyszukiwarki. Nagrania wideo sg
indeksowane gltéwnie na podstawie analizy sciezki dzwiekowej, ale w zaawansowanych systemach
réwniez analizy obrazu i tworzenia metadanych (twércy, programy, miejsce, temat). Wszystkie te dane
tworzg indeks wyszukiwarki/bazy danych.

Techniki rozpoznawania obrazéw koncentrujg sie gtdwnie wokét ksztattu, kolorystyki i tekstury.
Zaawansowane techniki pozwalajg uzytkownikom ,narysowac” ksztalt poszukiwanego obiektu albo
wybraé przykladowy obraz i podobne. Metody rozpoznawania twarzy na podstawie obrazéw dziatajg w
oparciu o wyglad (charakterystyczne cechy twarzy) lub model twarzy np. kontury oczu, nosa,
policzkéw. Kombinacja tak okreslonego ksztattu twarzy wraz z teksturg obrazu pozwala na obliczenie
podobienstwa miedzy dwoma twarzami.

Kolejnym rozwigzaniem sa narzedzia wyszukiwawcze, ktére filtrujg rezultaty dla plikbw muzycznych.
Dzieki dostawcom cyfrowych nagran muzycznych sciezka dzwiekowa ma juz wbudowane takie
metadane jak nazwisko autora, nazwe $ciezki, nazwe albumu i gatunek, a niektére generujg réwniez
stowa piosenki czy nazwisko czionka zespotu. Jednak firmy nagrywajace formatujg swoje dane w
zréznicowany sposo6b, co stanowi utrudnienie dla wyszukiwarek. Wyszukiwarki i przemyst muzyczny
przewiduja, ze w przysztosci uzytkownik bedzie mogt wpisa¢ stowa piosenki lub zanuci¢ kilka jej
taktow i otrzymac na ekranie plik muzyczny lub wideo, nawet jesli nie zna tytutu czy autora.

Opisane rozwigzania zaproponowato wiele firm i sg one stosowane przez niektére bezptatne
wyszukiwarki/serwisy albo jako ich ptatne opcje. Wystepujg tez w postaci komercyjnych programéw
narzedziowych, utatwiajgcych korzystanie z multimedidéw przechowywanych na wtasnych serwerach
czy komputerach osobistych lub odnajdywanych w sieci. Przyjrzyjmy sie kilku wybranym aplikacjom i
projektom:

e Blinkx http://www.blinkx.com - technologia korzystajaca (oprocz standardowych metod
indeksowania i wyszukiwania tekstowego) z metod rozpoznawania mowy, analizy obrazéw w
wideo i analizy kontekstu czyli blinkx ,oglada i stucha wideo”, a rezultaty zapisuje w swim
indeksie. Blinkx posiada wtasng bezptatng wyszukiwarke plikéw wideo (opisang dalej) oraz
udostepnia swoja technologie innym narzedziom, np. multiwyszukiwarce Ixquicke.

« TVEyes http://www.tveyes.com — firma zajmujaca sie oprogramowaniem przechwytujgcym,
indeksujacym i analizujgcym media, gtéwnie internetowe radio i telewizje. Mechanizm
opracowany przez TVEyes konwertuje mowe (np. wiadomosci telewizyjne) na tekst. Jako
wynik przeszukiwania uzytkownik otrzymuje fragment nagrania, w ktorym wystepuje
poszukiwane przez nas wyrazenie. TVEyes sprzedaje produkty oparte na swojej technologii
firmom, ktére chcg monitorowa¢ audycje radiowe pod katem swoich potrzeb. Baza tego
ptatnego serwisu wyszukiwawczego TVEyes sg programy wielu stacji telewizyjnych, np.




FoxNews, CNN, CBS, Reuters, BBC. Firma udostepnia roéwniez bezptatng wyszukiwarke
podcastow Podscope (zob. dalej).

EveryZing (dawniej Podzinger) http://www.everyzing.com/ — technologia wykorzystujaca
rozpoznawanie mowy i gtosu w plikach audio i wideo. Poprzez wykorzystanie tej metody, a
pozniej kategoryzacije plikbw wg tematyki EveryZing utatwia wskazanie pozadanego elementu
w pliku oszczedzajac czas wystuchiwania catej audycji/podcastu. Produkt tej firmy jest réwniez
oparty na reklamach, co ma przyciggna¢ dodatkowych klientow.

LookThatUp http://www.lookthatup.com/ - produkt firmy LTU Technologies, swiatowego lidera
rozwigzan wyszukiwania i rozpoznawania obrazow. Technologia ta stuzy m.in. do
automatycznego monitorowania tresci publikowanych w Internecie i znajduje zastosowanie
np. w wyszukiwaniu czy filtrowaniu zdje¢ pornograficznych. Dziatanie filtra polega na
rozpoznawaniu obrazu na podstawie wielu cech takich jak: kolor, ksztalt, tekstura czy tez
ogo6lna "kompozycja przestrzenna" zdjecia. Po rozpoznaniu cech charakterystycznych system
poréwnuje wyniki ze stworzong na potrzeby systemu zdjeciowg bazg danych, na podstawie
ktérej obrazom przypisuije sie kategorie zdjecia, wyrazong np. w "poziomie obscenicznosci™.

CaptionMeNow http://www-03.ibm.com/able/solution_offerings/captionmenow.html - program
narzedziowy IBM do tworzenia tekstowych zapisOw informacji zawartej w multimediach
znalezionych w sieci. Przy pomocy przycisku CaptionMeNow, uzytkownik moze otrzymywac
zapisy tresci multimedialnych. Program przydatny dla gluchych, stabo styszacych, méwiacych
w innym jezyku niz przekaz audio i generalnie dla wszystkich, ktérzy lepiej przyswajajg stowo
pisane niz méwione.
Informedia  http://www.informedia.cs.cmu.edu/ - technologia opracowana przez Carnegie
Mellon tgczaca rozpoznawanie rozumienie mowy i obrazéw w celu lepszego wyszukiwania
tresci multimediéw oraz ich streszczania i prezentacji. Tworcy wspotpracowali przy realizacji
kilku waznych Erojekt(’)w, m.in.
o0 ECHO" - projekt finansowany przez Unie Europejska; stworzenie serwisu Digital
Library (DL) — filmy historyczne z wielkich narodowych archiwow.
0 The HistoryMakers8 — zawarto$¢ wywiaddw zarejestrowanych na wideo, dotyczacych
historii i kultury afro-amerykanskiej.

Warto wspomnieé¢, ze w Europie powstaje kilka projektow, ktére maja byé konkurencjg dla Google w
wyszukiwaniu multimediow®:

niemiecka wyszukiwarka THESEUS — projekt zakladajacy stworzenie najnowoczesniejszej na
Swiecie wyszukiwarki internetowej, korzystajacej z narzedzi translatorskich, a takze narzedzi
do identyfikacji i indeksowania obrazéw, dzwiekow i tekstow.

francuski projekt QUAERO - internetowe narzedzia dla stacji telewizyjnych, filmowym i
wszystkich, ktérzy zajmujg sie tresciami audiowizualnymi; planuje sie tez tworzenie cyfrowych
bibliotek i udostepnianie kultury europejskiej w Internecie.

3. Sposoby wyszukiwania multimediéw w internecie

W czasie, gdy w sieci zaczeto pojawiac¢ sie coraz wiecej zasob6éw multimedialnych i ich ,odsianie”
sposréd innych informacji stalo sie zbyt czasochtonne i klopotliwe dla uzytkownikéw, zaczely
powstawac wyspecjalizowane narzedzia do wyszukiwania multimediow. Mozna do nich zaliczy¢:

specjalne opcje standardowych wyszukiwarek;

specjalistyczne wyszukiwarki wszystkich multimediéw w sieci albo wybranego typu, np. zdje¢;
kolekcje wybranego typu zasobéw multimedialnych tworzone przez wyspecjalizowane firmy,
biblioteki czy wspdlnie przez internautéw (tzw. serwisy spotecznosciowe);

repozytoria, katalogi tematyczne (subject gateways), w ktérych spotyka sie kategorie
,multimedia”.

6 http://www.pcworld.pl/news/29194.html

7 http://pc-erato2.iei.pi.cnr.it/echo/

8 http://www.thehistorymakers.com/programs/dvl/index.asp

°http:/Mmww.money.pl/gospodarka/ngospodarka/ebiznes/artykul/120:min:euro;na:konkurencje:dla;googlea,125,0,2

54333.html



Korzystajgc z tych wszystkich narzedzi trzeba pamietaC o rzeczy podstawowej — wiadciwym
formutowaniu pytania. Pamietajac o opisanych wyzej niedoskonatosciach wyszukiwarek multimediow i
sposobach indeksowania zawartosci, zadawajmy pytania myslac podobnie jak maszyna czy cziowiek,
ktéry zindeksowat obrazy, filmy i nagrania. A przede wszystkim korzystajmy, gdzie to tylko mozliwe, z
zaawansowanych funkcji wyszukiwania, operatoréw logicznych i innych przydatnych metod.

3.1. Standardowe wyszukiwarki

Wiele wyszukiwarek ogolnych, np. Google, Yahoo!, polskie Interna i Gooru, umozliwia wyszukiwanie
zasobow multimedialnych poprzez odrebng zaktadke w formularzu do wyszukiwania, np. Images,
Video, Audio, Grafika. Niektore z nich uruchomity odrebny interfejs, np. Google video. W kazdym
przypadku mamy do dyspozycji wyszukiwanie proste i zaawansowane. W tym drugim mozna
ogranicza¢ wyszukiwanie wg réznych kategorii, np. formatu pliku, kolorystyki, rozmiaru, kategorii
tematycznej, czasu trwania nagrania. Zréznicowane sg tez bazy danych wyszukiwarek — niektore
przeszukujg wtasng kolekcje zdje¢/wideo/audio czyli te zasoby, ktére odnalazty w sieci ich roboty; inne
do wiasnych kolekcji dodajg bazy danych wyszukiwarek specjalistycznych, np. nagran wideo
YouTube. W drugim przypadku w prezentowanych wynikach, na miniaturce wideo pojawia sie logo
wlasciciela kolekcji (zob. Google video). Wyszukujac zasoby multimedialne przy pomocy ogdlnych
wyszukiwarek musimy jednak pamieta¢ o wspomnianych wyzej ograniczeniach. Narzedzia te nie sg
jeszcze na tyle doskonate, zeby wnika¢ ,do wnetrza” multimediéw, do ich wiasciwej tresci. W wynikach
wyszukiwania otrzymamy zatem najczesciej zrodta, w ktérych wystepuje plik nazwany tak, jak
poszukiwane przez nas wyrazenie albo po prostu tekst czy metadane z tym wyrazeniem, a obok niego
zdjecie/wideo/audio, nie zawsze na temat.

Z wyszukiwarek ogolnych warto tez korzysta¢ poszukujgc prezentacji multimedialnych czy aplikacji
interaktywnych. W takim przypadku wybieramu opcje Sie¢ (Web) i koniecznie formularz wyszukiwania
zaawansowanego. W lepszych wyszukiwarkach mamy tam mozliwo$¢ wyboru formatéw, np. Microsoft
Power Point czy Shockwave Flash.

Przykiady:

Alltheweb http://www.multimedia.alltheweb.com/

Opce wyszukiwania: zdje¢, nagran wideo i plikéw audio pochodzacych z indeksu Yahoo!. Wyszukiwanie
zaawansowane oferuje ograniczenia wg formatu pliku (dla zdjeé: JPG, gif, bmp; dla wideo: AVI,
AVI/DivX, MPEG, Redl, Quick Time), koloru (dla zdje¢: kolorowe, czarno-biate). Rezultaty wyszukiwania
opatrzone sg informacjami o formacie pliku, rozmiarze (dla zdje¢ i audio), czasie trwania (dla wideo).

AltaVista Image search http://www.altavista.com/ sites/search/simage

Pierwsza wyszukiwarka, ktéra uruchomita opcje wyszukiwania multimediow (zdjecia, wideo, audio). Po
wyszukiwaniu prostym mozna robié¢ ograniczenia do rodzaju pliku (zdjecia, grafiki, przyciski/banery),
koloru (kolorowe i czarno-biate) i rozmiaru. Wyszukiwanie plikow dzwiekowych ograniczamy wg formatu
(MP3, WaV, Windows Media, Real, AIFF) i czasu trwania Sciezki dzwiekowej (>1 min., <1 min.), a
nagran wg formatu (MPEG, Avi, Quick Time, Windows Media, Real, Flash) oraz czasu trwania nagrania
(>1 min., <1 min.).

Ask http://www.ask.com/

Opcje przeszukiwania obszaréw: grafika, wideo. W prezentacji rezultatéw wyszukiwania dodatkowe
opcje do wyboru. Zdjecia mozna oglada¢ wg formatéw (JPG, GIF, BMP, PNG), rozmiaru i
kolorowych/czarno-biatych. Natomiast nagrania wideo wg formatéw (Flash, Windows Media, MPEG,
Real Media, Quick Time).

Exalead http://www.exalead.com/search
Wydzielone obszary przeszukiwania: grafika, wideo. Rozbudowane mozliwosci limitowania. Po
wyszukaniu zdje¢ unikalna opcja ograniczania liczby rezultatéw do wyswietlenia tylko zdje¢ twarzy!

Google

Wyszukiwarka ogdlna oferujaca ze swej strony gtoéwnej http://www.google.pl/ albo

http://www.google.com/ — poza wyszukiwaniem w Sieci (Web) — wyszukiwanie ograniczone do Grafiki

(Images) i Video. Opcje te majg réwniez swoje indywidualne adresy URL:

¢ Google Wyszukiwarka grafiki  (Google Image Serach) http://images.google.com/ - w trybie
zaawansowanym oferuje wyszukiwanie obrazkow/zdjeé pod wzgledem typéw tresci (dowolna, tresé
wiadomosci, zdjecie twarzy), wielkosci (maly, sredni, duzy), formatu (GIF, JPG, PNG, BMP),
zabarwienia (kolorowe, czarno-biale, w skali szarosci) oraz domeny (mozna poda¢ adres serwera, z




ktérego chcemy wyszukac grafike). Istotng funkcja jest mozliwosé wigczenia filtra blokujgcego
wyswietlanie zdje¢ pornograficznych, ale dziata on na razie tylko w oryginalnej wersji wyszukiwarki.

¢ Google Video Polska (Google Video)lO http://video.google.com/ http://video.google.pl/ - jak piszg
twoércy , To pierwszy na swiecie otwarty rynek dostepnych online plikéw wideo, w ktérym mozesz
wyszukiwaé, oglada¢, a nawet kupowac¢ pliki z coraz wiekszej kolekcii audyciji telewizyjnych, filméw,
wideoklipéw, filméw dokumentalnych, produkcji amatorskich i innych trw trybie zaawansowanym
mamy mozliwo$¢ ograniczenia wyszukiwania pod wzgledem jezyka filmu, czasu trwania (<4 min., 4-
20 min., >20 min.), domeny (mozna podac¢ adres serwera, z ktérego chcemy wyszukaé wideo, np.
youtube.com) oraz gatunku (obszerna lista wyboru, np. Edukacyjny, Firma, Reklamowy i
promocyjny, Nauka i technika, Materiaty gietldowe. Ciekawie sg prezentowane wyniki wyszukiwania.
Poza miniaturami wideo, tytutem, czasem trwania i datg mamy ocene (wystawiong przez
uzytkownikéw) oraz opcje [#ogladaj plik wideo tutaj i Podobne pliki wideo. Pierwsza z nich pozwala
na podglad filmu. Pc*)nadto na kazdej miniaturze filmu widnieje symbol przedstawiajacy dostawce

wideo, np. @ . T

Gooru Grafika http://www.gooru.pl/obrazki/
Polska wyszukiwarka ogoélna z funkcjg wyszukiwanie plikow graficznych. Mozliwo$¢ ograniczania
wyszukiwania wg wielkosci, formatu i rodzaju grafiki.

GoshMe http://www.goshme.com

Multiwyszukiwarka (wersja beta - obecnie wymagana bezptatna rejestracja), ktéra przeszukuje ponad
2500 wyszukiwarek i baz danych, z podziatem na wyszukiwarki specjalistyczne i standardowe. Pytanie
mozna przesta¢ do wyszukiwarek z danej kategorii tematycznej, w tym Audio, Video & Images.

Ixquick Metasearch http://www.ixquick.com/

Multiwyszukiwarka ogoélna z opcja przeszukiwania zdje¢ i wideo. Ixquick korzysta z bardzo
zaawansowanych technologii wyszukiwania multimediow (np. blix dla wideo), dzieki czemu rezultaty sg
lepsze niz w innych wyszukiwarkach ogélnych.

Netsprint Grafika http://www.netsprint.pl/serwis/pictures
Wyszukiwarka plikdw graficznych jako dodatkowa ustuga wyszukiwarki ogdinej. Najwieksza polska baza
plikéw .gif, .jpg, .bmp, oraz png.

Onet (zdj ecia) http://szukaj.onet.pl/zdjecia.html
Wydzielona opcja wyszukiwania w portalu Onet.pl. Mozliwo$¢ ograniczania wyszukiwania do rozmiaréw
zdje¢ (mate, srednie, duze) oraz kolorystyki (wszystkie, czarno-biate).

Yahoo! http://yahoo.com/
Opcjami wyszukiwania multimediow dostepne z w/w strony gtéwnej lub:

¢ nagrania dzwiekowe (Audio) http://audio.search.yahoo.com/

« grafika (Image) http://www.yahoo.com/

« pliki wideo (Video Search) http://video.search.yahoo.com/

¢ podcasty (Yahoo! Podcasts) http://podcasts.yahoo.com/

* muzyka (Yahoo! Music http://music.yahoo.com/
Wszystkie narzedzia posiadajg opcje zaawansowane, gdzie mozna ogranicza¢ wyszukiwanie wg
formatu pliku, czasu trwania transmis;ji itp. Przeszukiwane sg zasoby wlasne Yahoo! oraz wiele innych
stacji radiowych, telewizyjnych, serwiséw zdjec itp.

3.2. Specjalistyczne wyszukiwarki multimediéw

Innym sposobem wyszukiwania multimediow jest skorzystanie ze specjalnych wyszukiwarek ograniczajacych sie
do przeszukiwania wytgcznie tego typu zasobéw. Moga to byé zaréwno wyszukiwarki wszystkich zasobdéw czyli
obrazow, wideo i audio tgcznie lub wyspecjalizowane wyszukiwarki, np. tylko zdjeé¢. Podobnie jak w przypadku
wyszukiwarek ogolnych, narzedzia te bazujg na wtasnych kolekcjach albo przeszukuja calg sie¢ pod katem np.
audycji radiowych. Niektére z nich wykorzystuja zaawansowane technologie rozpoznawania mowy czy obrazéw.
Stad wyniki wyszukiwania sg duzo bardziej precyzyjne niz w wyszukiwarkach ogéinych.

Przykfady:
Wyszukiwarki i kolekcje plikéw graficznych

Ditto.com http://www.ditto.com/. Wyszukiwarka grafiki w sieci.

19 Obecnie wersja beta.
1 Kupowanie i sprzedawanie plikow wideo jest obecnie dostepne tylko w wersji USA (http://video.google.com)




Flickr www.flickr.com

Serwis nalezacy do Yahoo!, przeznaczony do gromadzenia i udostepniania online zdje¢ cyfrowych.
Przyktad spotecznosciowych ustug Web 2.0. Zasoby sg indeksowane i wyszukiwane przy pomocy
folksonomi (tagowania), nadawania tytutéw i ewentualnie opiséw przez twércow zdjec.

FreeFoto http://www.freefoto.com
Kolekcja ponad 100 tys. zdje¢ do pobierania i bezptatnego wykorzystywania do wlasnych celéw. Zdjecia
w sekcjach i kategoriach tematycznych. Dostepna wyszukiwarka.

Morguefile http://www.morguefile.com .
Serwis udostepnia kolekcje darmowych zdje¢, w wysokiej rozdzielczosci, do wykorzystania prywatnego i
komercyjnego. Zdjecia mozna wyszukiwac lub przeglada¢ wg kategorii.

PHOTO SEEK http://photoseek.net/
Multiwyszukiwarka ok. 5 milionéw zdje¢ (m.in. z Ditto, AltaVisty, WebSeek).

Picsearch http://www.picsearch.com/
Wyszukiwarka zdje¢ (ponad 1,7 mld w bazie). Wyszukiwanie mozna ogranicza¢ wg rozmiaru, koloru i
animacji.

Yotophoto http://yotophoto.com/. Wyszukiwarka darmowych zdjec.

Wyszukiwarki audio/wideo

AOL Video http://video.aol.com/
Wyszukiwarka zasob6w multimedialnych America Online dajgca dostep do milionéw plikéw muzycznych,
klipéw newsow, audycji radiowych i telewizyjnych.

EveryZing (dawniej Podzinger) http://www.everyzing.com/

Wyszukiwarka plikdw audio i wideo oparta na technologii rozpoznawania mowy. W wynikach
wyszukiwania, poza standardowymi informacjami o nagraniach, otrzymujemy fragmenty zapisu mowy ze
wskazaniami, w ktérych miejscach wystepuje fragmnent zawierajacy poszukiwane stowo. Po kliknieciu w
to stowo przechodzimy od razu do wybranego fragmentu nagrania, bez potrzeby wystuchiwania catosci.
EveryZing oferuje wyszukiwanie wg stéw kluczowych z ograniczaniem do tematyki oraz przegladanie wg
kategorii tematycznych.

Wyszukiwarki nagra h dzwiekowych

FindSounds - Search the Web for Sounds http://www.findsounds.com/
Wyszukiwarka efektow dzwiekowych i brzmienia wybranych instrumentéw. Wyszukiwanie wg stow
kluczowych lub przegladanie (Need examples) wg rodzajow dzwiekow, np. zwierzeta, instrumenty.

Podcast Directory http://www.podcastdirectory.com/
Katalog i wyszukiwarka publikacji dzwiekowych (podcastéw). Baza zawiera ok. 20 tys. podcastéw z wielu
réznych stacji. Pliki dzwiekowe mozna bezptatnie $ciggac.

Podscope - http://www.podscope.com/
Wyszukiwarka podcastow (audio i wideo) korzystajaca z technologii TVEyes.

Radio-Locator http://www.radio-locator.com/
Wyszukiwarka sieciowych rozgtosni radiowych. Zawiera linki do ponad 10 tys. stacji z catego $wiata.

Wyszukiwarki nagra n filmowych (wideo)

blinkx  http://www.blinkx.com/

Blinkx - jak mOwi o sobie - jest najwiekszg na $wiecie i najbardziej zaawansowang wyszukiwarkg wideo
(obecnie rejestruje 14 min godzin filméw, $ciezek audio i programéw telewizyjnych) pochodzacych z
ponad 200 kanatow i serwiséw, np. BBC, CNN, Reuters, Times czy YouTube, ale réwniez University
Channel (tresci akademickie z kilku uniwersytetéw) i innych serwiséw edukacyjnych i naukowych. W
odréznieniu od innych wyszukiwarek multimedidéw bazujacych na wyszukiwaniu tekstowym, blinkx
wykorzystuje unikalng kombinacje wyszukiwania koncepcyjnego, rozpoznawania gtosu, obrazu, analizy
kontekstu i analizy plikéw wideo. Uzytkownicy moga przeszukiwaé zawarto$é nagran, tworzy¢ wtasne
playlisty i wykorzystywac pliki w swoich blogach czy profilach MySpace.

ClipBlast - Video From Around the Web http://www.clipblast.com/




Jedna z lepszych wyszukiwarkek nagran wideo z catego swiata. Mozliwo$¢ wyszukiwania wg stéw
kluczowych i przegladanie wg wielu kategorii tematycznych. Wyszukane klipy wideo mozna ogladac¢,
kopiowaé na swoj komputer albo wysyta¢ znajomym.

GoFish http://www.gofish.com/

Wyszukiwarka nagran wideo z ponad 2 tys. kanatow telewizyjnych telewizyjnych oséb prywatnych.
Mozliwo$¢ wyszukiwania wg stéw kluczowych oraz przegladania wg kategorii tematycznych i stacji
telewizyjnych.

searchforvideo http://www.searchforvideo.com/
Wyszukiwarka wideoklipéw z mozliwoscia przegladania wg kategorii tematycznych.

Trooker http://www.trooker.com/
Metawyszukiwarka wideo zgromadzonych w YouTube, Myspace, Metacafe, Crackle, Live Video i innych
serwisach. Rezultaty wyszukiwania mozna sortowa¢ wg zrodta, trafnosci, daty i czasu trwania nagrania.

Truveo http://www.truveo.com/

Wyszukiwarka AOL indeksujgca setki milionéw materiatow wideo, profesjonalnych oraz tworzonych
przez samych uzytkownikéw. Wyniki wyszukiwania podzielone sg wg kategorii (newsy, sport, muzyka,
filmy) oraz zrédto, z ktérego pochodza. W wynikach znajdujg sie klipy darmowe oraz ptatne.

viFinder http://www.vifinder.com/
Pierwsza polska wyszukiwarka filméw, indeksujaca najpopularniejsze witryny z klipami wideo(np.
youtube.com). Wyniki wyszukiwania bardzo doktadnie przeanalizowane dzigki unikalnemu algorytmowi.

YouTube http://youtube.com/, http://pl.youtube.com/

Lider w dziedzinie internetowej wymiany filméw wideo. YouTube pozwala uzytkownikom przesytac¢ filmy i
udostepniaé je innym osobom poprzez witryne serwisu i inne witryny internetowe. Jak pisza tworcy
.kazdy moze ogladac filmy wideo w serwisie YouTube. Mozna ogladac¢ relacje z pierwszej reki na temat
biezgcych wydarzen, znajdowac filmy wideo dotyczace hobby i zainteresowan oraz odkrywagé tresci
ekscentryczne i niecodzienne”. W 2006 r. serwis YouTube zostat kupiony przez Gogle. YouTube
podpisata wiele umoéw partnerskich z takimi dostawcami tresci jak CBS, BBC, Universal Music Group,
Sony Music Group, Warner Music Group, NBA, The Sundance Channel i wieloma innymi.

3.3. Kolekcje i serwisy specjalne, bazy danych

Kolejng grupa narzedzi do odnajdywania multimediow w sieci sg bazy danych, katalogi, biblioteki cyfrowe czy
niewielkie kolekcje specjalne, np. fotografie historyczne z danego regionu lub kolekcja sztuki. Ich zaletg jest to, ze
najczesciej zasoby sg profesjonalnie katalogowane i opisywane przez ludzi i w rezultacie otrzymujemy prawie
zawsze poszukiwane zrodia, o ile w sieci istnieja. Warto rowniez zagladac¢ to tych kolekcji, gdyz czesto stanowig
zasoby tzw. niewidzialnej sieci czyli nie sa wyszukiwane przez standardowe wyszukiwarki, gtdwnie z tego
powodu, ze funkcjonujg jako bazy danych.

Przykiady:
AHDS Visual Arts http://ahds.ac.uk/visualarts/index.html

Projekt Uniwersytetu w Glasgow - zdigitalizowane zrédta z dziedziny filmu, teatru, muzyki, tanca, radia i
telewizji, przydatne dla celéw edukacyjnych.

Bankier.TV http://www.youtube.com/bankiertv

Polski portal finansowy - serwis multimedialny portalu Bankier.pl i wytaczny partner YouTube w Polsce z
zakresu dostarczania multimedialnych tresci biznesowych. Dostep do materiatéw wideo z zakresu:
gospodarki, finanséw, gietdy oraz komentarzy do biezacych wydarzen ze $wiata finanséw i gospodarki.

Biblioteki cyfrowe i wybrane projekty digitalizacji w Polsce
http://www.ebib.info/content/cateqory/8/57/79/

Serwis Elektronicznej Biblioteki EBIB grupujacy linki do projektéw digitalizacji materiatéw bibliotecznych:
narodowych, regionalnych, instytucjonalnych i wybranych kolekcji cyfrowych.

BIRTH http://www.birth-of-tv.org/birth/pages/static/ProjectBirth.jsp

Jeden z projektéw Unii Europejskiej, ktérego celem jest archiwizacja w postaci cyfrowej materiatow
telewizyjnych od czasu powstania tv. Zawiera historyczne juz dzisiaj programy telewizyjne, wywiady itp.
z wielu krajéw europejskich.

Collect Britain  http://www.collectbritain.co.uk/




Kolekcje cyfrowe, wystawy i zasoby interaktywne British Library. Godne polecenia rowniez dla celéw
edukacyjnych (themed tours). Mozliwe wyszukiwanie wg stéw kluczowych i przegladanie wg rodzaju
kolekcji.

Digital Collections & Programs  http://www.loc.gov/library/libarch-digital.html
Programy digitalizacji Biblioteki Kongresu. W$réd nich m.in.
¢ American Memory http://memory.loc.gov/ammem/index.html - zdigitalizowane materiaty
Biblioteki Kongresu i innych instytucji, dotyczacych historii i kultury Ameryki, w tym tekstow
pisanych i nagran dzwiekowych, obrazéw, grafik oraz filméw, map, fotografii, fragmentéw
utworéw muzycznych.
¢ Prints & Photographs Online Katalog http://www.loc.gov/rr/print/catalog.html - zdjecia,
negatywy, rysunki i plakaty z kolekcji Biblioteki Kongresu.
«  Performing Arts Digital Library http://www.loc.gov/rr/perform/ihas/index.html - materiaty
dotyczace muzyki, teatru i tanca.

European Archive http://www.europarchive.org/

Cyfrowa biblioteka dziedzictwa kulturowego Europy, ktérej celem jest umozliwienie wolnego dostepu do
réznych kolekcji naukowcom, nauczycielom i innym zainteresowanym. Zawiera na razie kolekcje
poczatkowe filmow i nagran dzwiekowych. W planach jest rowniez archiwizacja stron internetowych.

History.com — Video Gallery http://www.history.com/media.do

Kolekcja filméw, wywiadow i przeméwien ze stacji telewizyjnych USA, dotyczacych historii, réwniez tej
bardzo wspétczesnej, z Ameryki, ale i innych krajow. Znalez¢ tam mozna np. krétki film o Solidarnosci i
Lechu Walesie z 1982 roku.

Internet Archive http://www.archive.org/

Archiwum internetowe dla naukowcow, gtéwnie historykéw, oferujace darmowy dostep do kolekgiji
réznych zasobéw multimedialnych w sieci oraz dawnych wersji stron WWW z calego $wiata (Wayback
Machine - ok. 85 miliardéw stron!!!). Archiwum zawiera: kolekcje filméw (Moving Images), plikow audio
(Audio), nagran muzycznych (Live Music Archive) i kolekcje ok. 30 000 ksigzek (Texts), do ktérych
wygasty prawa autorskie, lub ktére znajdowaty sie w domenie publicznej od samego poczatku ich
istnienia.

LibriVox http://librivox.org/
Bezptatny dostep do ksigzek do stuchania (audiobooks) z domeny publicznej USA. Wszystkie ksigzki sg

skatalogowane, a opisy zaopatrzone w dodatkowe linki do notek biograficznych autoréw (np. z Wikipedii)
czy petnych tekstow w sieci (np. Projekt Gutenberg).

Mapy — kolekcje obrazéw, serwisy interaktywne
¢ Ask.com http://maps.ask.com/maps#2
¢ Windows Live Local http://maps.live.com/
e Google Maps http://maps.google.com/
¢ Google Earth http://earth.google.com/
e Zumi — lokalizator internetowy http://www.zumi.pl/
« David Rumscy Historical Map Collection http://www.davidrumsey.com/

NewslInPictures http://www.newsinpictures.com/
Zdjecia — newsy. Przegladanie wg serwiséw i agencji prasowych.

NewslInVideo http://www.newsinvideo.com/
Filmy — newsy. Przegladanie wg serwiséw i agencji prasowych

Online Tutorial Resources  http://www.khake.com/page67.html
Katalog bezptatnych kurséw online z réznych dziedzin. Wsréd bogatego zestawu linkéw réwniez wykaz
innych wyszukiwarek i katalogéw kurséw w Internecie (Tutorial Directories).

Open Educational Resources http://www.oercommons.org/
Bezptatny dostep do multimedialnych materiatow edukacyjnych ze wszystkich dziedzin, tworzonych
przez nauczycieli z catego Swiata.

Open Video Project http://www.open-video.org/index.php
Repozytorium multimediéw i bibliotek cyfrowych, zawierajace wyktady, materiaty historyczne, edukacyjne
i inne, w tym 580 wideo z programoéw edukacyjnych NASA.

ResearchChannel http://www.researchchannel.org/




Kanat naukowy przekazujacy informacje/wyktady/filmy o charakterze naukowym. W bazie ok. 3 tys.
Materiatéw wideo pogrupowanych wg dziedzin wiedzy. Znalez¢ tu mozna wykltad L. Watesy w USA™?, jak
réwniez wyktad wideo z rownolegle wyswietlanymi slajdami J. Walker pt. ,Where Google and Libraries
met"*?, Materiaty multimedialne zaopatrzone sg w streszczenia i biogramy autorow wyktadow.

SlideShare http://www.slideshare.net/
Serwis do dzielenia sie swoimi prezentacjami multimedialnymi. Kazda prezentacja jest indeksowana za
pomoca niekontrolowanych stéw kluczowych przez tworce i zarejestrowanych uzytkownikow.

Sound Online Inventory & Catalog (SONIC)  http://www.loc.gov/rr/record/Soniccont.html
Kolekcja nagran dzwiekowych Biblioteki Kongresu USA.

The Vega Science Trust http://www.vega.org.uk/
Niezalezne przedsiewziecie, w ramach ktérego tworzone sa filmy wideo i materiaty dZzwiekowe dla
potrzeb nauki i techniki oraz dydaktyki.

University of Kalifornia w Berkeley  http://uk.youtube.com/profile play list?user=ucberk eley
Kanat Uniwersytetu w Berkeley utworzony w YouTube, w ktérym zamieszczono m.in. zapisy wideo
wyktaddw i réznych wydarzeh w kampusie. Znalez¢ tu mozna kilka interesujgcych wyktadéw na temat
wyszukiwarek™.

Videolectures.net http://videolectures.net/
Kolekcja multimedialnych wyktadow, tutoriali, warsztatéw z réznych dziedzin.

Visitdinfo http://visit4info.com/
Reklamy telewizyjne, prasowe, kinowe i internetowe z krajéw europejskich. Wyszukiwanie wg nazwy
firmy/marki, produktu, branzy, rodzaju mediéw i daty.

WebMuseum, Paris http://www.ibiblio.org/wm/

WebCam Central - http:///www.camcentral.com/
Zasoby kamer internetowych.

Web Gallery of Art  http://www.wga.hu/
Wirtualne muzeum i baza danych dotyczace malarzy i rzezbiarzy europejskich. Zawiera ponad 18.400
reprodukcji z opisami dziet i biografiami artystéw.

Wikimedia Commons - http://commons.wikimedia.org/ .
Kolekcja ponad 2 milionéw multimediéw do bezptatnego wykorzystania, w podziale na kategorie: nauki
przyrodnicze, spoteczenstwo, nauka oraz grafiki, pliki dzwiekowe, wideo.

3.4. Repozytoria, katalogi tematyczne

Na koniec warto tez wspomnie¢ o cennych repozytoriach, katalogach tematycznych czy podobnych serwisach
wielodziedzinowych, w ktorych czesto spotyka sie mozliwo$¢ ograniczania wyszukiwania do typu dokumentéw,
np. obrazy, wideo/audio.

Przykfady:

Infomine http://infomine.ucr.edu

Kolekcja zrodet dla srodowisk akademickich, tworzona przez bibliotekarzy University of California.
Rejestruje bazy danych, czasopisma elektroniczne, ksigzki elektroniczne, biuletyny, listy dyskusyjne,
katalogi, artykuty, wykazy naukowcow itp. Po wybraniu dziedziny wiedzy, np. Social Sciences &
Humanities mozna wybrac typ zasobéw (Resource Types) i dalej przeglada¢ wideo, audio, zbiory
muzyczne itp.

OAlster http://oaister.umdl.umich.edu/o/oaister/

Projekt University of Michigan, ktdrego celem jest potaczenie réznych kolekcji cyfrowych, trudno
dostepnych dla wyszukiwarek. Zasoby zawierajg obecnie ok. 14 min rekordéw z 900 instytucji (w tym
kilku polskich). W bazie danych zgromadzone sa zasoby bibliotek cyfrowych r6znych instytuciji,
repozytoridw instytucjonalnych i czasopism elektronicznych. Wyszukiwanie (wg nazwiska autora, stowa z
tytutu, hasta) mozna ogranicza¢ do materiatéw graficznych, dzwiekowych i filmowych.

2 hitp://mww.researchchannel.org/prog/displayevent.aspx?riD=2627&fD=345
13 http:/iwww.researchchannel.org/prog/displayevent.aspx?rlD=10905&fID=345
 http://luk.youtube.com/view_play_list?p=1777A89066B1D71D




3.5. Wykazy zbiorcze

Wymienione w powyzszych przyktadach wyszukiwarki, bazy danych i serwisy oraz wiele innych
znalez¢ mozna w kilku waznych wykazach zbiorczych:

e Bubl Link Image collections http://bubl.ac.uk/link/types/images.htm

«  Bubl Link Video http://bubl.ac.uk/link/v/video.htm

« Digital Librarian — Images http://www.digital-librarian.com/images.html

< Digital Librarian - Audio, Video, Multimedia http://www.digital-librarian.com/audio.html

« Directory of Image Search Engines http://www.search-engine-index.co.uk/Images%5FSearch/
« Directory of Web images online http://www.berinsteinresearch.com/fiolinks.htm

e Fagan Search Engines - kolekcje wyszukiwarek i katalogéw tematyczne z zakresu wyszukiwania:

0 zasobow graficznych http://www.faganfinder.com/img/

0 nagran dzwiekowych http://www.faganfinder.com/audio/

o filméw wideo http://www.faganfinder.com/video/
Poza wyszukiwarkami og6lnymi znalez¢ tam mozna linki do serwisow tematycznych, np. edukacyjnych,
historycznych itp. Mozliwos$¢ zaznaczenia wyszukiwarki i wpisania hasta w okienku albo bezposredniego
przejscia na strone wybranego serwisu. Pierwsza opcja przydatna przy zadawaniu tego samego pytania
kilku wyszukiwarkom.

« Image Sites (TASI) http://www.tasi.ac.uk/imagesites/index.php - doskonaty katalog i wyszukiwarka
cyfrowych kolekcji obrazéw.

« Image and Sound Databases http://sunsite.berkeley.edu/ImageFinder/ - wykaz biblioteki Universytetu
Berkeley zawierajacy opisy specjalistycznych wyszukiwarek, baz danych i serwiséw multimedialnych.

e Media Channel http://www.mediachannel.com/ - katalog i wyszukiwarka witryn i serwiséw internetowych
zawierajacych kolekcje publicznie dostepnych wideo.

« Video Search Engines and Video Directories - http://websearch.about.com/od/imagesearch/a/video.htm -
wykaz specjalistycznych serwiséw i wyszukiwarek wideo.

«  WWW Virtual Library Audio http://archive.museophile.sbu.ac.uk/audio/
<  WWW Virtual Library Music http://www.vl-music.com/

e  WWW Virtual Library Broadcasters - http://archive.museophile.org/broadcast/

Podz ekowanie
Pan Wojciech Erdmann, wtasciciel Vivento Infobrokers zainspirowat autorke ciekawymi wskazéwkami
do napisania tego tekstu, za co sktadam gorace podziekowania.
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