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La rentabilidad de las revistas electronicas. El caso de Emerald en la Universidad de Ledn

Objetivos

Valoracion de la rentabilidad de los contenidos incluidos en el
paqguete de revistas electronicas Emerald en la Universidad de
Ledn (ULE)

Aproximacion a la eficiencia de la inversion realizada
relacionando la oferta, calidad de contenidos, uso y precio
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Metodologia (1)

Recogida y analisis de las estadisticas de uso proporcionadas a la
Biblioteca de la ULE por el editor y que se fundamentan en
descargas de articulos

Aproximacion al numero de usuarios potenciales

Analisis de la concentracion y dispersion del uso del paquete
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Metodologia (2)

[ - Comprobacion del Factor de Impacto de los titulos con mas uso J

Se contrastaron los titulos de Emerald con los contratados

previamente en papel para comprobar el grado de coincidencia
entre éstos y los titulos mas usados en formato electronico

Partiendo del precio de adquisicion del paquete Emerald para la

ULE en cada ano, dividimos el precio del paquete entre el total de
revistas proporcionadas, entre las revistas con algun uso y entre las
gue conforman el ndcleo, obteniendo un precio por titulo /)
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Metodologia (3)

Se calcula el precio de cada articulo descargado dividiendo el
precio del paquete entre las descargas totales

Partiendo de estos datos, se realiza una valoracion de la
rentabilidad de la inversion realizada con la contratacion de estos
contenidos
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Datos de uso Emerald 2005-2009

2005 2006 2007 2008

Descargas articulos 567 948 214 770
Titulos suscritos 124 156 2472 243
Titulos usados 87 96 117 118

NUcleo de titulos 15 25 23 24

M Titulos suscritos

B Titulos usados

B NUcleo de tfitulos

2005 2006 2007 2008 2009
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Nucleo de titulos

TITULOS CON MAS DE 50 DESCARGAS EN LOS ULTIMOS CINCO ANOS
2005 2006 2007 2008 2009 Total Fl

Journal of Intellectual Capital 3 203 114 2 93 445
European Journal of Marketing 36 43 42 34 20 175

British Food Journal 9 37 24 56 28 154

[Journal of Documentation 27 38 32 21 22 140

Industrial Management & Data Systems 34 52 19 9 23 137

[ OCLC Systems & Services 4 b 45 29 49 132

International Journal of Quality & Reliability Management 16 11 25 7 52 111
Management Decision 7 20 9 31 35 102
Managerial Finance 19 2 5 2 90
The TQOM Magazine 16 23 16 27 90
Managing Service Quality 15 40 7 19 88
Nutrition & Food Science 13 16 40 13 83
International Journal of Operations & Production Management 11 16 23 7 77

International Journal of Bank Marketing 10 2 11 10 76

Library Hi Tech 4 31 20 75

The Electronic Library 10 28 18 71

Journal of Consumer Marketing 14 13 69
Marketing Intelligence & Planning 30 13 69

Journal of Services Marketing 6 25 65

Program: electronic library and information systems 0 13 59

Journal of Knowledge Management 7 58

International Journal of Contemporary Hospitality Management 53
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Dispersion
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La dispersion alcanza el 50%
en los tres ultimos anos
estudiados: la mitad de los
titulos de Emerald no se utilizan
en la ULE

La mayoria de las descargas
se realiza del 25% de los titulos
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Precio del paguete de Emerald

Precio de suscripcion al paquete de Emerald

2005 2006 2007 2008 2009 2010
Precio paquete (£) 650 £ 714£ 1431£ 1503£ 1578£ 1.625¢%F
Precio paquete (£) 920€ 1037€ 2.120€ 2.043€ 1.646€ 1.342¢€
N° revistas suscritas 124 156 242 243 271
Precio paquete / revistas suscritas 741€ 664€ 8,76€ 840€ 6,07€
N° titulos usados
Precio paquete / titulos usados 10,57 € 10,80€ 18,12€ 17,31€ 1256¢€
Nucleo de titulos
Precio paquete/ nucleo de titulos 61,33€ 4148€ 92,17€ 85,12€ 50,87 €
N° de descargas totales 770
Precio paquete/descargas 109€ 231€ 265€ 153€
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Precio de suscripcion a revistas individuales

Precio actual de las revistas del ntdcleo, en caso de ser suscritas
de forma individual

Total Precio papel
descargas + online (£)

Journal of Intellectual Capital 445 1.291
European Journal of Marketing 175
British Food Journal 154 9.901
Journal of Documentation 140 964
Industrial Management & Data Systems 137 9.541

OCLC Systems & Services 132 1.091 La rentabilidad de la
International Journal of Quality & Reliability Management 111 9.761 compra del paq uete

Management Decision 102 12.121 entero es obvia
Managerial Finance 90 7.601

The TQM Magazine 90 --- .
Parece gque no existe

interés en satisfacer
una demanda a la
carta de las
bibliotecas

Managing Service Quality 88 5.841
Nutrition & Food Science 83 5.521
International Journal of Operations & Production Management 77 10411
International Journal of Bank Marketing 76 13.561
Library Hi Tech 75 441
The Electronic Library 71 741
Journal of Consumer Marketing 69
Marketing Intelligence & Planning 69
Journal of Services Marketing 65
Program: electronic library and information systems 59
Journal of Knowledge Management 58

International Journal of Contemporary Hospitality Management 53
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Titulos suscritos en papel por la ULE

British Food Journal

International Journal of Bank Marketing

International Marketing Review

International Journal of Retail & Distribution Management
Journal of Documentation

International Journal of Operations & Production Management
European Journal of Innovation Management

Management Research: The Journal of the Iberoamerican
Academy of Management

Suscripcion
en papel

1971-1978

1989-1992
1989-1992
1990-1992
1992-2008
1999-

1999-2008
2003-

Precio
papel +
online (€)

Precio
papel (€)

9.901

13.561

9.561

10.251

964

Donacion

729,54 2.381
320,37 361
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Resultados y conclusiones (1)
UsO

H - Los usuarios prioritarios se han cifrado en aproximadamente 100

Obtenemos unos resultados de diez descargas anuales por usuario ﬂ

Se utilizan muchos mas titulos que los que se tenian anteriormente 1
en papel

Anadiendo titulos a los paquetes y facilitando la accesibilidad se
incrementa la descarga de articulos
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Resultados y conclusiones (2)
USO

La intensidad de uso es reducida: las revistas del ndcleo no
alcanzan el 25% del total

Unicamente un titulo supera las 200 descargas y solo 7 tienen mas
de 100 descargas

Hay un 50% de titulos que no se han descargado nunca

No tienen mas uso titulos con Factor de Impacto
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Resultados y conclusiones (3)
RENTABILIDAD

/ La suscripcion al paguete de Emerald es altamente rentable por \
dos motivos:

+ |ncluso considerando Unicamente las revistas mas utilizadas, el
precio por titulo es muy ventajoso

« Se proporciona acceso a un numero muy superior de titulos, lo
gue potencia la utilizacion de recursos no disponibles

previamente j

La ganancia de compras mediante el modelo Big deal para la
ULE ha sido especialmente significativa
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Resultados y conclusiones (4)
RENTABILIDAD

El precio por titulo se halla por debajo de los 10€ y el valor de cada
uno de los titulos que han recibido algun uso no alcanza los 20€ en
ninguno de los anos estudiados

El precio de los titulos del nucleo ha oscilado en los cinco afios
estudiados pero no ha alcanzado en ningun caso los 100 €, valor
muy inferior al precio medio de suscripcidon de cualquiera de los
titulos del nucleo en papel )

AN

l( - El precio por articulo descargado no ha superado en ningun afo los
2,7€




