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Kod 2D w prezentacji zrédet naukowych

Zastosowanie kodow dwuwymiarowych trudno juz zaliczaé do sfery szczegdlnej innowacji. Swiat
ustug komercyjnych juz docenit mozliwosci, jakie w nich drzemia, sa one wykorzystywane np.
podczas roznorakich akcji promocyjnych, czy informacyjnych. Powoli tego typu reklama wkracza i
do nas. Gdy jednak spojrzymy na taka nowa form¢ komunikacji z odbiorca poprzez pryzmat
informacji naukowej, to okazuje sig, ze otrzymujemy ciekawe narzedzie, ktore tak naprawde nie
zostato jeszcze wyeksploatowane 1 caty czas poza sferg innowacji nie wychodzi. Co prawda, sa juz
pewne wdrozenia, ale zaliczytbym je raczej do kategorii nie§miatych prob, czy — uzywajac jezyka
ze $wiata programowania — fazy Beta. Troch¢ wigcej koncepcji na wykorzystanie kodow 2D
znajdziemy w blogosferze, ale sa to raczej luzne pomysty. Niektore z nich przedstawig 1 poszerze w
dalszej czg$ci. Cheialbym w tym miejscu zwrdci¢ uwage na fakt, iz dla zainteresowanego tematem
bibliotekarza, czy pracownika nauki kod dwuwymiarowy jest hastem raczej przyswojonym, ale dla
przecigtnego czytelnika/odbiorcy to caty czas puste stowo. Przynajmniej w Polsce, ta metoda
komunikacji — jezeli chcielibySmy ja wykorzysta¢ — wymaga promocji. Najbardziej predestynowani
do popularyzacji tejze technologii sa operatorzy telefonii komorkowej, ktérzy jednak —

przynajmniej na dzien dzisiejszy — wykazuja si¢ sporym dystansem.

1. Technologia
Kod 2D to potencjalne tacze dla tradycyjnych Zrédet z ich szerszym wymiarem cyfrowym,
opisem oraz zalezno$ciami tworzonymi w sieci. Daje to mozliwo$¢ poszerzenia wirtualnej
przestrzeni nauki o nowe metody mobilnego opisu i przedstawienia materialdow naukowych.

Stanowi rozbudowana alternatywe dla powszechnych jednowymiarowych kodow kreskowych —

Rys. 1. Budowa kodu QR wzgledem jednowymiarowego kodu kresowego.
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Zrédto: About OR Code [on-line] [dostep 27 pazdziernika 2009]. Dostepny w
Internecie: http://www.denso-wave.com/qrcode/aboutqr-e.html.



stosowanych szeroko np. w bibliotekach. Zasadnicza warto$cia kodow dwuwymiarowych jest
zawarto$¢ informacji, znacznie wigksza niz w przypadku uzywania kodéw kreskowych, a
umieszczona na poroOwnywalne] przestrzeni graficznej. Zysk informacyjny wynika z zalozen
nowych kodow — informacje umieszczane sa zardowno poziomo, jak i pionowo (Rys. 1). Do tego
mozliwo$¢ zakodowania hipertaczy do informacji zawartych w sieci, wiadomosci SMS, wizytéwek
kontaktowych — naturalnie oprocz zwyktego tekstu — rysuje mozliwo$ci zastosowania i ich
potencjatl semantyczny. Potencjat tym wigkszy, ze w ten sposdb mozna potaczy¢ obiekty materialne
z ich wymiarem sieciowym.

Technologia kodow 2D nie jest co prawda jednolita, ale wspomniane cechy sa uniwersalne.
Jezeli do tego dodamy krotki czas odczytu, czy dobra korekcje bteddw', to otrzymamy produkt
naprawd¢ warty uwagi. Aktualnie rozwazania dotyczace wprowadzania do obrotu naukowego
kodéw 2D obejmuja wilasnie kod otwartego standardu QR (ang. Quick-Response). Mobilnos¢ i
uniwersalno$¢ to wielka zaleta kodow tego rodzaju, gdyz sa interpretowane nawet przez
oprogramowanie zainstalowane w telefonach komérkowych. Nalezy wigc w tym miejscu wziaé pod
uwage zalezno$¢ planowanej grupy odbiorcow od posiadania telefonow komorkowych 1 to nieco
nowszej generacji, gdyz kody te sa odczytywane optycznie. Matryca 2 megapiksele stanowi tu
rozsadne minimum, cho¢ mozliwo$¢ odczytu tak naprawde zalezy od gestosci (zawarto$ci
informacyjnej) kodu. Mozna przyja¢, ze — biorac pod uwage ograniczenia telefonéw i rozsadna
wielkos¢ kodu zarazem — umieszczamy ok. 40-80 znakow alfanumerycznych, cho¢ teoretycznie
moze ich by¢ nawet 4296°. Generalnie kreacja kodow QR z pewno$cia powinna by¢ przemys$lana
od strony technicznej — gtéwnie pod wzgledem optymalnego sposobu prezentacji’.

Oprocz kosztow zwiazanych z ewentualnym potaczeniem internetowym — niewielkich w
przypadku pobierania stron projektowanych dla urzadzen mobilnych, uzytkownik koncowy nie
powinien by¢ narazony na inne oplaty, gdyz oprogramowanie jest dostarczane za darmo przez coraz
liczniejszych deweloperéow (m.in. Kaywa Reader, i-Nigma, Nokia Mobile, Upcode, Quickmark,
iCandy, BeeTagg, ZXing), ktorzy rownie czesto oferuja darmowe generatory samych kodow QR*.
Nalezy zaznaczy¢, ze sama technologia 1 standard kodu QR jest wolna od ograniczen licencyjnych.
Otwarto$¢ kodu, dostgpnos¢ generatorow, niewielka powierzchnia kodu — to wszystko umozliwia
ich szerokie prezentowanie zarowno w sieci, jak 1 w postaci wydrukow, czy to na ksiazkach,
materiatach prezentacyjnych, czy w jakiejkolwiek innej przestrzeni. Niestety ilos¢ modeli
telefonow, czy dostepnych programéw do odczytu kodu, wymaga pewnych kompromiséw i testow
przed wdrozeniem tego typu rozwiazania — réwniez pod katem no$nika, ktéry mamy zamiar
wykorzysta¢ i planowanego sposobu prezentacji’. Stad konieczne jest réwnolegle zaangazowanie

uzytkownika w przygotowanie telefonu, a przede wszystkim wyposazenia wybranej grupy



docelowej w sama $wiadomos¢ istnienia takiej formy komunikacji. Bedzie to powazny problem dla
instytucji naukowych, ktére z natury rzeczy nie posiadaja wigkszych $rodkdéw na takie

,marketingowe” cele.

2. Istniejace wdrozenia

Istniejace wdrozenia obejmuja gtownie katalogi komputerowe bibliotek, ze szczegdlnym
uwzglednieniem powigzania kodu QR 1 sygnatury miejsca. Drugim popularnym — ale tez do$¢
oczywistym — laczem jest rekord katalogu bibliotecznego, zapisany w formacie kodu
dwuwymiarowego. W zwiazku tym, ze technologia kodow QR przybyla z Japonii, wiele
tamtejszych bibliotek wzbogacito swoje katalogi komputerowe o to rozwiazanie. Oprocz bibliotek,
takze inne instytucje naukowe/kulturalne wdrazaja kody 2D. Chciatbym w tym miejscu przedstawic
krotki przeglad.

Najczgsciej przytaczanym w blogosferze przyktadem uczelni stosujacej kody 2D jest
University of Bath (Wielka Brytania)®. W tym przypadku usluga ta obejmuje podstawowe
informacje tekstowe dotyczace wybranego rekordu w katalogu (Autor, Tytul, Miejsce na potce),
cho¢ np. w sferze edukacji (m.in. na platformie Moodle) rozwaza si¢ bardziej zaawansowane
rozwiazania’, University of Huddersfield® proponuje z kolei hipertacze w postaci kodu 2D,
prowadzace do interesujacego nas rekordu w katalogu internetowym. Niestety katalog ten jest
niezbyt dobrze przystosowany do wspotpracy z urzadzeniami mobilnym, w tym przypadku pojawia
si¢ rowniez problem kosztéw pobieranych danych, gdyz bez potaczenia z internetem nie
otrzymamy zadnych informacji.

Jako, ze zrédlem kodéw QR jest Japonia, mozna zalozyé, ze ich wykorzystanie w
tamtejszych bibliotekach begdzie zauwazalne, 1 tak wydaje si¢ by¢ w rzeczywistosci. Filozofia
wykorzystania kodu QR jest tu nieco inna. Stanowi on bowiem wejscie (w postaci tacza) do
dedykowanej, mobilnej wersji katalogu i serwisu bibliotecznego’. Upraszcza to z jednej strony idee
kodéw dwuwymiarowych do zwyklego hipertacza dla telefonu komodrkowego, ale jednocze$nie
zwraca nam uwagg na fakt, Ze moze warto zacza¢ od najbardziej oczywistych rozwiazan czyli stron
1 katalogdbw w wersji mobilne;j.

Przyktadowo w placowkach muzealnych'® mozna zastosowaé¢ kody jako odnos$niki do
dodatkowych materiatow (grafika, tekst, audio, wideo), ktore uzupetniaja przekaz udostepnione;j
kolekcji oraz tacza watki z réznych ekspozycji. Uzycie hipertaczy przygotowanych dla
odwiedzajacych pozwala na doktadne okreslenie iloSci pobran, czyli pelen monitoring
zainteresowania, a w konsekwencji celowo$ci wdrozenia tego typu rozwiazan. Nie ma potrzeby

wdrazania osobnych metod ewaluacji wykorzystania kodow.



W niektorych projektach edukacyjnych taczy sig¢ kod 2D ze Zrédtami dodatkowymi w celu
poglebienia informacji, stworzenia swoistej sieci wiedzy. Moze to by¢ przyktadowo odnosnik do
nagran wideo umieszczony — w postaci kodu QR — na drukowanych materiatach dydaktycznych'

oraz inne koncepcje edukacyjne, ktore facza warto$¢ edukacyjna z przestrzenia materialna'.

3. Pomysty na wykorzystanie
Oprocz pierwszych wdrozen w sferze opisu zrodet sa juz 1 nowe koncepcje wylaniajace sig¢ ze
swiata blogéw, list dyskusyjnych, stron internetowych, pojedynczych artykutow. Autorzy
szczegOlnie interesuja sie kierunkiem rozwoju istniejacych juz zastosowan'’. Dobrze by byto
rozwina¢ te koncepcje, poszerzy¢ je na tyle, by staly si¢ naprawde ciekawa forma prezentowania i
dostarczania zrodet.

Wsrod roznorakich propozycji, prym wioda te zwiazane z funkcjonowaniem bibliotek.
Mysle, ze potaczenie kodu 2D z terminem zwrotu ksiazki, jej miejscem na poétce czy mozliwosé
prolongowania za pomoca telefonu sa najbardziej oczywiste. Ciekawszymi propozycjami sa te
zwigzane z tworzeniem zaleznosci pomigdzy posiadanym przez czytelnika zrodtem 1 innymi
dostgpnymi np. poprzez potaczenie kodéow z hastami przedmiotowymi czy innymi publikacjami
danego autora. Oczywiscie do wykorzystania pozostaje tez cata paleta innych hipertaczy, ktore
mozna zawrze¢ w kodzie QR. Strona domowa biblioteki w polaczeniu z biezacymi informacjami z
zakresu jej funkcjonowania jest tu najbardziej podstawowym rozwiazaniem. Mozna p0djs$¢ dalej 1
stworzy¢ mobilne poradniki (tekstowe czy w formacie wideo), dotyczace np. wypozyczen, obstugi
katalogu, wyszukiwania informacji itd. Nawet typowe odwolania kodu do rekordu katalogowego
mozna wzbogaci¢ o dodatkowe informacje np. graficzne, odnosniki internetowe. Zreszta juz same
zapamigtanie wybranych przez czytelnika pozycji jest przydatne, chociazby przy ponownym
wypozyczaniu, oczekiwaniu na dostepnos¢ czy dzieleniu si¢ wartosciowymi rekordami z innymi
czytelnikami.

Biorac pod uwage zwigkszajace si¢ zasoby biblioteczne on-line, mozna skierowaé
czytelnika wtasnie ku bazom tematycznym, wskaza¢ e-ksiazki, zwroci¢ uwage na dostepy testowe,
tworzac pomost pomigdzy Zrédltami tradycyjnymi, a cyfrowymi. To rozwigzanie wydaje si¢
szczegblnie wskazane, jezeli wypozyczona publikacja jest zbiezna z testowana w danym momencie
baza on-line. W takim przypadku promujemy nowosci, zarazem dajac czytelnikowi interesujace go
zrodto. W konsekwencji mozemy zebra¢ opinie — poprzez analizg liczby potaczen — czy warto dana
baze¢ zakupi¢ — posiadamy wigc dodatkowe Zrddto informacji statystycznej. Fakt, Zze czytelnik
korzysta z kodéw QR sugeruje jego obycie technologiczne, stad jest wielce prawdopodobne, ze

inne ustugi sieciowe, jak np. e-czasopisma, rowniez go zainteresuja. Coraz czg¢sciej bowiem e-
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wydawnictwa sa przystosowane do odtwarzania na urzadzeniach mobilnych (chociazby poprzez
czytniki dokumentéw PDF wystgpujace w tym sprzgcie). Wyraznie widaé, ze w zakresie kodow
QR mozemy nieomalze dowolnie modelowac¢ informacje, co wigcej docieramy zawsze 1 wszedzie z
ich najbardziej aktualna wersja, jednoczes$nie caty czas utrzymujemy kontakt z czytelnikiem.
Nalezy podkresli¢, ze selekcja zrodet dla poszczegélnych grup docelowych to konieczno$¢.
Globalne ,,okodowanie” autoré6w i poszczegdlnych pozycji — co postuluje si¢ wobec takich
projektow jak Open Library'® — to tylko przeniesienie informacji bibliograficznych w mobilna
przestrzen. Mozemy z nich korzysta¢ przy wlasnych wdrozeniach ale na poczatku nalezaloby
zastosowa¢ mechanizm specjalizujacy informacje przekazywane czytelnikowi. Z pewnoscia jednak
globalna baza rekordéw z kodami QR wiele ulatwia i zmniejsza nieco konieczny zasob pracy.
Podobnym — juz funkcjonujacym — rozwiazaniem jest Semapedia, ktora udostgpnia poprzez kody
2D artykuly z Wikipedii®.

W kwestii dostarczania zrodet pojawiaja si¢ tez pewne ,,obiektywne” ograniczenia,
informacja mobilna nie moze by¢ przetadowana — musimy mie¢ na wzgledzie specyfikg urzadzen i
ich ograniczona zdolno$¢ w przetwarzaniu duzych porcji informacji. Z tego wzgledu uwazam, ze
kody 2D oraz cala grupe dzialan skierowana ku mobilno$ci informacji, nalezy traktowac jako
niezbgdne dopetienie dotychczasowych ustug, a nie ich kopi¢ czy zamiennik. Idac tym tokiem
mys$lenia, nie nalezy zaklada¢, ze technologia ta obejmie kazdego, czy nawet wigkszos¢
czytelnikodw. Lepiej trafi¢ precyzyjnie do tych osoéb, ktére ja zaakceptuja, wykorzystaja 1 dzigki
temu wzbogaca swoj warsztat naukowy. W koncu informacja naukowa to nie dobro masowe, ale
profesjonalne, stad mozna skupic¢ si¢ tylko na wybranych ustugach, zamiast obejmowac systemem
kodoéw ogo6t dziatalnosci instytucji. Przyktadowo, poszukujac i dostarczajac czytelnikowi materiaty
w formie elektronicznej mozna zastanowi¢ si¢ nad kontaktem mobilnym, wykorzystujacym wtasnie
kody QR. Mniejsza, ale specjalizowana skala dziatan dodatkowo pozwala na wstgpne

przetestowanie tego typu rozwiazania i ewentualne rozszerzenie oferty.

Zaangazowanie w kody QR mogtoby rowniez wychodzi¢ od samych autoréw publikacji.
Przypisy, bibliografie, Zzrédlta uzupeliajace az prosza si¢ o taka nowa formg¢ komunikacji. Co
wigcej, stworzyloby to tacze pomigdzy czytelnikiem, a tworca. Raz wydana pozycja w pewniej
mierze moglaby by¢ aktualizowana na biezaco, a sama informacja trafiataby tylko do
zainteresowanej grupy czytelnikéw. Bytaby to na pewno bardzo tworcza relacja. Przypuszczam, ze

bardziej niz wtorne dziatania podejmowane przez instytucje naukowe.

Jednym z pozadanych celéw rozwazan nad wprowadzaniem kodoéw 2D jest mozliwos¢ —



dzigki ich zastosowaniu — poszerzenia dostgpnosci zrodet. Przewaza tu argument mobilnosci
informacji oraz tatwosci i szybkosci jej przetworzenia czy przechowywania. Rozwiazania tego typu
wpisuja si¢ w koncepcj¢ pewnej zmiany nastawienia wzgledem komunikacji naukowej, $cisle
zwiazane] z nowymi technologiami (vide Nauka 2.0). Koncepcja ta obejmuje innowacje, dziatania
marketingowe, a przede wszystkim potrzeby odbiorcow z jednoczesnym wzrostem ich
zainteresowania naszymi ustugami'®>. Mozna powiedzie¢, ze kody QR to tylko technologiczna
nowinka, ktéra moze si¢ nie rozprzestrzeni¢ na szersza skalg, chociazby dlatego, ze niewiele 0sob
posiada nowoczesne telefony komdrkowe. To fakt. Faktem jest tez, ze caty zbiér publikacji, dziatan
1 inwestycji uymowany pod ogdélnym haslem ,.e-nauka” wymaga upowszechniania, gdyz stanowi
terazniejszos¢ 1 przysztos¢ informacji naukowej oraz nauki w ogdle. Mozna po prostu potraktowac

takie nowinki jako formg tejze promoc;ji 1 aktywizacji uzytkownikow.
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