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PROTECCION DE DATOS PERSONALES VS
REDES SOCIALES:
LOS RETOS DE LA WEB 2.0
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;POR QUE DE LAS REDES
SOCIALES?







TIEMPO QUE EL USUARIO
PERMANECE CONECTADO

2009 = 3 horas 21 minutos
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USO DE INTERNET Y
MERCADO LABORAL

Los internautas tienen mayor probabilidad de ocupar puestos mas
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Indice de posicion en las empresas
Internautas que trabajan vs. total poblacion que trabaja
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estratégicos que la media de personas que trabajan

M Director / administracién superior

¥ Administracién centro / més bajo

Profesional / duefio de su propia oficinaen la

compania

Especialista técnico

Administrativo

Mantenimiento / seguridad / obrero

Artesano / servicio doméstico / comerciante /

vendedor ambulante / chofer

B Otro

Fuente: Estudio AMIPCI 2009. Sobre habitos de los usuarios de Internet en México. Monterrey : AMIPCI, 2010



;QUIEN ESTA UTILIZANDO LA
WEB 2.0?

* Empresas transnacionales
* Figuras de la politica y el espectaculo
- Medios de comunicacion

* Instituciones educativas, Bibliotecas Mexicanas y

Profesionales de |a Informacion http:/
uvejota.wikispaces.com/Bibliotecas+Mexicanas+2.0

» Adolescentes, jovenes, ninos/as, adultos,
profesionales, amas de casa, abuelos, padres..


http://uvejota.wikispaces.com/Bibliotecas+Mexicanas+2.0
http://uvejota.wikispaces.com/Bibliotecas+Mexicanas+2.0
http://uvejota.wikispaces.com/Bibliotecas+Mexicanas+2.0
http://uvejota.wikispaces.com/Bibliotecas+Mexicanas+2.0

WORLD MAP DF SOCIAL NETWORKS

B Cloob

Draugiem

Facebook
M Hi5
M Hyves
W wiw
B Maktoob
B Mixi
B Nasza-klasa
W Ocnoklassniki
W Orxu
B ca
W Kontakte
MW Zing

[

Elaborado porVicenzo Cosenza, con datos de Alexa y Google Trends (junio 2010)



LAS REDES SOCIALES EN MEXICO

* Después de Colombia y Chile, México es el
" tercer pais en AL que utiliza la red.

hi5 © HIS sigue siendo una de las redes sociales mas
utilizadas

* En agosto de 2009 existian cerca de 8,500

=
cuentas Iwitter activas en Meéxico.
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REGUNTA NO ES

e O NO LAS
DES SOCIALES?

LA PREGUNTA CORREC [A ES
:COMO HACERLO DE
FORMA SEGURA?




;COMO PROTEGERNOS?

Definir como y para qué vamos a utilizar
las redes sociales
Personal vs Profesional / Ambas

:Compartirias la informacion con un
extrano en la calle?
Si la respuesta es “"NO,’
entonces sabras qué no compartir



TIPS BASICOS

Nombre

Edad**

Ocupacion (;a qué me
dedico?)

Intereses profesionales

Ligas a otras redes
sociales donde tenga
cuenta el usuario

NO

Otros datos personales
como direccion,
teléfono, cuentas de
banco, etc.

Fotos comprometedoras
(familia, nihos, con poca
ropa)

Dénde se encuentra o
itinerarios al momento
de actualizar un status

Pertenencias



POLITICAS DE
PRIVACIDAD EN
LAS REDES SOCIALES




EL CASO DE FACEBOOK

(HTTP/IMWWW.FACEBOOK.COM/PRIVACY/EXPLANATION.PHP)

* Informacion basica (nombre, foto de perfil, sexo y edad)
bermanecen publicos de forma predeterminada.

» Otra Informacion de pertil (ciudad, intereses, grupos, correo
electronico) son publicos, el usuario puede cambiar la
privacidad

* La edad minima para uso de B es de | 3 anos, en Espana se
ha regulado a |4 anos



EL CASO DE TWITTER

(RT TP/ TWITTERCOM/PRIVACY )

» Al registrarse Nombre y Nickname se mantienen publicos.

* El usuario decide qué informacion hara publica en su pagina
de pertil.

» Posibilidad de tener "“tweets’ privados

* La edad minima para el uso del servicio es de |3 anos.


http://twitter.com/privacy
http://twitter.com/privacy

CONCLUSIONES:

;Cual es el verdadero reto?

 Concientizar a los usuarios sobre la importancia de
compartir datos personales: ALFIN (Alfabetizacion
Informacional).

* En el hogar los padres deben saber utilizar estas
herramientas para que sea mas sencilla la deteccion de
comportamiento peligroso por parte de sus hijos.

* El usuario es, finalmente, quien debe ejercer el derecho a
la proteccion de sus datos personales.



Para denunciar una pagina de pornografia infantil

Tk (G te8l0rA 4101 516710
5241 0420
57 U

;Qué datos debes proporcionar?
URL
Nombre o nickname del sospechoso
Correo electronico del sospechoso
Descripcion de las imagenes



‘Gracias!
blog@uvejota.com
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