Abstract:

Culture is both material and spiritual products, but also the dynamics of representation.
With culture, one can adapt to the social environment in which they can further understand
and adapt to it. Culture and the integrative nature, but you have to make a little extra - it is the
effort - because, to obtain dominion over both his fate and the environmental influences,

which it always has, and it affects more than you can imagine and realize.

Media culture shows a phenomenon that arises from the effect of production (or
production) and reception (or income) and the interaction effect of socio-cultural and media
influences. Media culture affects attitudes and actions of recipients. The cultural industry
brings mass production of media content along with the phenomenon of leisure and
entertainment media production. The basis is always the same economic goals, which can be

decrypted in the background and recognize the cultural industries and mass culture.

Mass culture defines a particular standardization and homogenization. This form of
culture identifies human beings as atomizovaného, subject to the ideal drinking life and is
easily influenced by mass media, which have lost their important social ties. The key factors
in shaping a person's social status and beliefs are social and economic factors in the process of
creating media products. The direction of the media industry is set and implemented
according to the market, business, public focus on entertainment, mass production and
economic gain above all. The commercial sector also fell cyberspace as a social and

interactive communications equipment (telephone, television, newspapers, books, etc.).

The current information or network society is closely linked with the development of
mass media and digitization of communication systems. It is based on technology transfer,
which causes further reproduction and intake of meat products, information and entertainment
industries. There is, however, due to the explosion of technical and communications
resources. The text describes a critical view of the culture industry issues related to media
culture and new technologies, what's the significance and impact on man and his surroundings

in daily life.
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Abstrakt:

Kultura ptredstavuje hmotné 1 duchovni produkty, ale také dynamiku reprezentaci.
Diky kultufe se ¢lovék miize adaptovat na dané spoleCenské prostiedi, v némz se dale muze
orientovat a prizpisobovat se. Kultura tak ma integrujici povahu, ale ¢lovék musi vyvinout
néco navic — to jest usili — a to proto, aby ziskal nadvladu jak nad svym osudem, tak nad
okolnimi vlivy, které na néj neustale ptisobi a ovliviiuji ho vice nez si dokdze predstavit a
uvédomit.

Medidlni kultura ukazuje fenomén, ktery vzniké na zéklad¢ ptisobeni produkce (neboli
vyroby) a recepce (neboli pfijmu) a interakce ptisobeni socio-kulturnich a medialnich vlivi.
Medialni kultura pisobi na postoje a jedndni pifijemcii. Kulturni primysl pfinaSi masovou
produkci medidlnich obsahil spolu s fenoménem volného ¢asu a medialni produkci zabavy.
Zakladem jsou vzdy stejné ekonomické cile, které Ize deSifrovat a rozpoznat v pozadi
kulturniho priimyslu a masové kultury.

Masovou kulturu definuje pfedev§im standardizace a homogenizace. Tato forma
kultury ur€uje ¢lovéka jako atomizovaného, ktery podléhd idedlu konzumniho Zivota a ktery
je snadno ovlivnitelny masovymi médii, pfi¢emZz ztraci své vyznamné socidlni vazby.
Stézejnimi faktory pro utvareni ¢loveéka, jeho spolecenského statusu a svétového nazoru jsou
spoleCenské a ekonomické faktory v procesu tvorby medialnich produkti. Smér medialniho
primyslu je dan a realizovan podle trhu, obchodu, orientace publika na zabavu, masové
produkce a piedevS§im ekonomického zisku. Do komeréni sféry spadl 1 kyberprostor jako
interaktivni a spolecenské komunikacni zatizeni (telefon, televize, noviny, knihy, atd.).

Soucasna informacni neboli sitovd spole¢nost Uizce souvisi s rozvojem masovych
médii a digitalizaci komunikac¢nich systému. Je zaloZena na technologii pfenosu, kdy dochézi
k dalsi reprodukci a ptijmu masovych produkt informacniho a zabavného prumyslu. Dochazi
vSak pfimo k explozi technickych a komunikaénich prostfedki. Text mapuje kritickym
pohledem problematiku kulturniho primyslu ve spojeni s medialni kulturou a novymi

technologiemi, jaky to ma vyznam a dopad pro ¢loveka a jeho okoli v kazdodennosti.
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Medialni kultura — kulturni pramysl — kyberprostor

Medialni kultura a novy typ mysleni

Pro pfiblizeni a objasnéni toho, co znamena problematika medidlni kultury, je
nezbytné vylozit pojmy: médium, medialita, aparat a technicky obraz, které pojem mediélni
kultury utvarteji. Medialni kultura pfedstavuje fenomény, se kterymi se ¢loveék setkava v post-
moderni dob¢, v kazdodennosti, a které udavaji smér a tempo udalostem a typu mysleni, se

kterymi se ¢lovek jiz setkava a bude setkavat dalsi nadchazejici blizké budoucnosti.

M¢édium lze pochopit jako kulturni techniku, prostfedek. Médium je prostiedkem,
ktery jiz neni neutralni, jako tomu bylo dfive naptiklad v pfipad¢ pisma. Diive teoretici, ktefi
byli znali pisma, rozvinuly typ mysleni charakterizovany jako linearni, procesualni, logicky,
historicky." Toto mysleni zahrnovalo linearni kod pisma — abecedu. Zarovei s tim viak
existovaly znaky, které nemély linearni strukturu. Tyto jiné prvky jsou fazeny k alfa-
numerickému koédu, prvky pisma naopak ke kodu alfabetickému. Novy typ mysleni tak ziskal
charakter jednak procesudlni a historicky, jednak formélni a kalkulovatelny, nebot’ nastala
nutnost, aby ¢loveék myslel stale vice v Cislech, tim padem stale méné v pismenech, stejné tak

stale méné v obrazech. Nastala tak zména, kdy formalni védomi nahradilo védomi historické.

Médium tedy souvisi se zménou mySleni. Formalni neboli matematické védomi
neprodukuje obrazy néceho, co je dano, nybrz produkuje plany néeho, co jeste nebylo
uskuteénéno.? Formalni mysSleni tak dokaZe promitat alternativni svéty. Jedna se pfitom o
prekddovani teoretického mysleni z pismen do Cisel, které zahrnuje jak zménu v oblasti Cisel,

tak zlom v oblasti duchovni. Pfednosti tohoto analytického mysleni je schopnost, ktera

! Lze té2 hovotit o procesualnim, logickém a historickém védomi. [13]

? piikladem mize byt zpiisob mysleni a prace s projekcemi &i plany ze snimku ,, The Adjustment Bureau®. Zde je
postavena hlavni myslenka na tom, Ze existuji dva svéty a dva typy mysleni, respektive dva typy vytvareni svéti
— obycejni jedinci v kazdodennosti a tzv. spravci osudu, ktefi realizuji nastavené plany v ramci své hierarchie a
svého vidéni do blizké budoucnosti (pficemz nejvyssi postaveni ma tzv. pfedseda). Spravei sleduji urcité jedince
v kazdodennosti, jejich tlohou je dovést kazdého jedince k realizaci jeho potencialu (napiiklad s cilem stat se
nejlepsim politikem, nejslavnéjsi tanecnici, atp.), a pokud by setkani ¢i spojeni uréitych jedincti znamenalo
konec realizace jejich fyzickych a duchovnich hodnot, maji spravci za kol nastavit plan odehravani véci jinak a
vést jedince jinym smérem. Ukazuje se vSak, Ze vyvinuti usili a realizace samotnych jedincti dokaze piekonat jak
konkrétni plany a tizeni spravel osudi, tak dokonce ziskat nad nimi moc pro realizaci svych zivotnich cild. [14]



cloveka dokaze dovést k poznani. Mysleni v pismenech a obrazech se ukazalo jako malo jasné
¢i zfetelné a naopak pfili§ disciplinované. Pouze aritmetické myslici véci jsou schopné
poznavat svét. Formalni matematické mysleni dokaze poznat vSe a obsahuje vzory pro vyrobu

¢ehokoli.

Medialita znamena zprostiedkovani a souvisi téz se zménou, potazmo se samotnym
posunem v teorii.® Medialita pedstavuje to, jak média spoluvytvéieji néco, co zdanlivé pouze
prenaseji. V post-moderné se medialita objevuje postupné, krok za krokem. V ramci mediality
jsou zkoumany nové typy predmétl — technicky obraz, virtudlni realita, design, svétlo a dalsi
média, kulturni techniky, systémy nebo postupy tohoto typu.* Diky medialité 1ze objasnit
medializaci kazdodenniho Zivota a svéta, medialita také ptindsi novy typ mysleni, to znamena

konkrétné tvorbu vyznamu, védéni, pojmil a systémt.

Novy typ mysleni zobrazuje kybernetika, podle niz je potieba ,,myslet mysleni. Podle
kybernetiky se novy typ mysleni vyznacuje nasledujicim charakteristickym rysem: ,,Pro nds
je mysleni postupem (procesem), ktery se oddéluje od obrazu, predstav, kritizuje je a stdle
vice se opira o pojmy. Z tohoto nového pojeti mysleni vznikly digitalni kody a diky zpétné
vazbé (abeceda) budeme myslet tim vic kvantoveé a obrazné, cim vice budeme tyto kody
vyuzivat.“ (kol. autord Kultura Média Komunikace 2009: 60) Nastava zména od subjektu k
projektu, respektive projektovani ¢i navrhovani projektil, jez je existencidlni zménou. Jelikoz
kolem ¢lovéka jiz nenajdeme objekty, ke kterym by se clovék mohl vztahovat jako subjekt, je

potieba, aby ¢loveék chapal objekty kolem sebe i své vlastni ja jako skladani bodovych prvkd.

Bodové prvky a jejich skladani neboli komputace charakterizuje aparat. Aparat,
respektive aparaty jsou piistroje, pro které jsou typicka tlacitka. JelikoZ jsou bodové prvky
neviditelné a neuchopitelné, je aparat s tlacitky nutnosti. Typickymi vlastnostmi aparatu jsou
piipravenost a dravost. Aparat dale informuje, méni vyznam svéta, vytvari symbolické
plochy. Dopomaha ke znovu uchopeni svéta a dokaze technicky slouzit spolecnosti. Aparaty,
respektive pfistroje jsou ¢asti a soucasti kultury. Maji svou fantazii, vytvareji fikce, jsou

predpokladem pro tvorbu technického obrazu, respektive technickych obrazi.”

® Filosofie mediality se zam&fuje na dynamiku zprostfedkovani a sleduje zménu &i posun v teorii. [7]

* Exemplarni médium filosofie mediality zastiva pismo. Pomoci pisma lze zkoumat medializaci kultury,
spole¢nosti, kazdodennosti, komunikace, vyznamu, védy. [7]

® Pojem technického obrazu zavedl do své filosofie Vilém Flusser, ktery tak objasiiuje oblast filosofie médii.
Technickym obrazem jsou minény piedevsim fotografie a film. [5]



Pojem technického obrazu neboli technickych obrazi je chapan a ma byt také bran
jako fakt. Do pojmu technického obrazu byly shrnuty tendence, se kterymi se ¢lovek setkava
V kazdodennim Zzivoté¢ dneSniho svéta. Jednd se o jevy, které charakterizuji elektronické
obrazy. Technicky obraz znamena obraz, ktery byl vytvofen né&jakym aparatem. Vznik
technického obrazu spada do dnesni doby, na rozdil pravé od vynalezeni linearniho pisma.
Technicky obraz byl vynalezen za ucelem zabranéni rozpadu kultury, nebot’ v dnes$ni dobé
meéni kultura svou strukturu zésadnim zplsobem. Proto by mé¢l tento typ obrazu platit jako

kod celé spolecnosti.

Technicky obraz se stal meta-kodem textl. Sam je vSak pouze technickym ukazanim,
momentalnim zobrazenim bodu, fiktivni plochou, spojenim bodi, které jsou promitdny na
plochu. Technicky obraz je technikou ukdzani, v tomto smyslu vSak nic nevyjadiuje, lisi se od
tradi¢niho obrazu, kompozice ¢asti a celku, kde to ukazané jesté k né¢emu ukazuje. Pivodem
technickych obrazti jsou pokrocilejsi texty, ze kterych technicky obraz abstrahuje. Texty se
rozpadly na bodové prvky a technické obrazy jsou sloZzeny pravé z téchto bodovych prvki.
Technicky obraz je tedy uméle vytvoren diky syntéze bodovych prvkl a funguje na zakladé
toho, Ze nahrazuje tradi¢ni obraz reprodukcemi. Technické obrazy se tak ukazuji a funguji

jako zcela nova média (myslen je naptiklad elektronicky nebo medialni technicky obraz).

Technicky obraz se dostava v dnesni dobé do podoby fotografie, videa, televizni
obrazovky, pocitacovych terminalti. Zastavd funkci pfenosu informaci, kterou diive
vykonévaly linedrni texty. Vzhledem k tomu, Ze spole¢nost spéje ke stale vysSim abstrakcim,
jsou texty postupné vytlaovany obrazy. Sam cloveék je digitdlni komputaci, sestavajici
z kmitajicich bodovych moznosti. Tyto moznosti maji byt uskutecnény, teorie nyni stavi
cloveéka do takové praxe, ve které neni dano vibec nic. Svét je kalkulovan védou, ktera se
zabyva fakty, to znamena tim, co bylo vytvofeno, nikoli tim, co je dano. Moderni véda a
technika, primyslovd revoluce a digitalizace vznikly na pozadi pfechodu od teorie
Kk progresivni praxi, kterda nabizi vypracované vzory, diky kterym lze néco pozorovat a
zakouSet. Vzory, které v dneSni dob¢é fidi druhé jedince, zaaly byt orientovany na

budoucnost, zaméfeny na systémovou analyzu a také se vice zabyvaji strukturou.



Kulturni prismysl a masovd kultura

Pojem kulturniho priimyslu je tzce spjat s masovou kulturou®. Tyto dva pojmy se
vzajemn¢ nahrazuji a dopliluji. V ramci kulturniho primyslu se 1ze setkat s vécmi, na které je
cloveék jiz navykly, zaroven tyto véci ziskavaji novou kvalitu. Veskeré fenomény jsou
ukdzany nove¢, novym zpusobem. Kulturni primysl nabizi mnoho odvétvi, ptficemz kazda
oblast vyrabi produkty podle planu’. Samotné produkty jsou potom maximaln& p¥izpisobeny

konzumu. Samy tyto produkty definuji konzum. A Clovék sdm vede konzumni zplisob zivota.

Jednotlivé oblasti kulturniho primyslu jsou mezi sebou propojeny a také se sobé
navzajem podobaji. Jsou strukturované a vytvaieji systém. To vSe zavisi na prostiedcich
techniky, spravé a ekonomickych aspektech. Cilem kulturniho primyslu je integrovani
spotfebitelﬁ8. Spotiebitelné predstavuji primarni zakalkulovani. Masa se tak fadi z hlediska
dilezitosti a vyznamu na sekundéarni pozici, zdkaznik se stavd nikoli subjektem, nybrz

objektem.

Také masmédia jsou v tomto sméru chapéana jako jakysi duch, ktery se promitd v
kulturnim primyslu (Adorno 2004: 202). Nejedna se v tomto smyslu v prvni fad€ ani o masu,
ani o techniky komunikace. Tento duch zpisobuje to, Ze kulturni primysl ziskava zesiliujici,
upeviiujici a zdvojené plisobeni. Masa predstavuje ideologii kulturniho priimyslu, nikoli miru.
StéZejni roli zde hraje ekonomicka situace, celkova praxe kulturniho priimyslu ov§em pievadi
motiv zisku pouze na duchovni vytvory. Produkty usiluji o zisk pouze neptimo, a sice
prostfednictvim svého autonomniho byti. To, co 1ze povazovat v ptipadé€ kulturniho primyslu
za ,,nove”, se stava bezprostiednim a produkty ziskadvaji charakter ptesné propocitaného

ucinku.

Kulturni priimysl je sice zaloZen na ekonomickém zisku, pfitom ale nesleduje zajmy
profitovani, protoze je sledovat nepotiebuje. Kazdy kulturné-primyslovy produkt je jeho
vlastni reklamou. Z&jmy profitovani jsou zhmotnény ve své ideologii. Tim se staly imunnimi
proti tlaku z nutnosti prodeje produkti, prestoze je zde tento tlak neustale pfitomen a neustale

pusobi. Kulturni primysl nestoji o tvorbu pouze néfeho ,,nového* nebo o tvorbu véci s

® Vyraz primysl nema byt bran doslova. [2]
" Jde zde piedevim o racionalizaci rozgifujicich technik, ne vylozen& o postup produkce. [3]
8 viz také problematika nizkého a vysokého uméni [3]



novymi kvalitami, chce produkovat také néco ,,dobrého*®. Zamgéiuje se na organizaci véci a
jejich vnitini logiku. Zvlastni firmy a objekty prodeje timto posouva do pozadi. ,,To, cO
vystupuje v ramci kulturniho priumyslu jako rozvoj, to, co je neustdale nové, to, co mu nabizi,

zustavd jako prestrojenti toho, co je stale stejné.* (Adorno 2004: 204)

Kazdy produkt je v rdmci kulturniho primyslu nabizen jako individudlni. Samotna
individualita znamena zesilnéni ideologie. Do obecného povédomi se vSak dostava nazor, ze
to, co je dané¢ a zprostfedkované, mlze predstavovat utoCist¢ bezprostiednosti a Zivota.
Kulturni primysl se stale jesté zaklada na ,,sluzbach* tietich osob a jeho ideologie slouZzi
predevsim systému komerenimu vyuziti'®. Stava se, Ze kulturni primysl $patn& operuje s
investicemi, a tak se prostfednictvim novych technik ocita v krizi, ze které se nasledné také
Spatné€ dostava nazpét. Ideologickou oporu ma kulturni primysl v tom, Ze se peclivé chrani
ptfed plnymi dusledky jeho technik v produktech. Zaroven ho pfizivuji mimoumeélecké

6

techniky materidlni vyroby produkti, a to bez ohledu na zdkony formy estetické autonomie”.

Jednota kulturniho pramyslu splyva v jednotu, kterou Ize shledat v politice™.

Kulturni priimysl se ukazuje jako moment dnes panujiciho ducha. V tom také spociva
jeho dulezitost a vyznam. Pisobi a ma vliv na ¢lovéka, ten ma vSak tendenci nebrat jej zcela
vazné. Tim padem se dostavd do pozadi také otdzka kvality, pravdy ¢i nepravdy, potazmo
estetické urovné toho, co kulturni primysl zprostiedkovava, v neposledni fadé je vytlaena
sociologie komunikace. Masova kultura vystupuje jako identickd. Technika kulturniho
pramyslu prozatim dosahla pouze efektu sériové vyroby a standardizace. Tento efekt ma vsak

nasilnou povahu. Na zéklad¢ toho dochazi k situaci, kdy se spole¢nost odcizuje sama sobé.

Technika ziskala moc nad spolecnosti, pfi€emzZ moc tohoto typu zastavaji a ztvarnuji
ekonomicky nejsilnéjSi jedinci, ktefi tuto moc vykondvaji nad spolecnosti. Technicka
racionalita dnes$ni doby je pouze odrazem racionality samotného panstvi kulturniho pramyslu.
Kulturni primysl potfebuje mit a vytvaret dalsi triumfy pro vSechny — to znamena pro co
nejpocetnéj$i publikum — masu. Kulturni primysl podava ¢lovéku voditka ve formé indicii,

podle kterych ma €lovek jednat spontanné, pfitom ale tato Groven, na které kulturni pramysl

% Kulturni primysl tak piechazi v public relations. [3]
10 Film, rozhlas, &asopisy tvoii jeden systém. Kino a rozhlas se samy nazyvaji primyslem. [10]

! viz Benjaminovo oznadeni tradiéniho uméleckého dila na zéklad aury, piitomnost nd¢eho nepfitomného.
Kulturni primysl odporuje tomuto principy aury. [3]



Clovéka udrzuje, zna¢i a skytd zaroven omezeni ve formé predem nabizeného
kategorizovaného masového produktu, ke kterému ma ¢lovek inklinovat, nebot’ tento produkt

kulturni primysl utvofil pravé pro dany typ jedince a jedinec si ma zvolit prave jej.

Na prvni pohled diferencované produkty tudiz ve finale vypadaji vzdy stejn€. Vladne
vSeobecnd uniformita. Zmensuji se dokonce neustéle také rozdily mezi draz§imi a levnéj$imi
modely stejné firmy. Nékteti lidé se nadto snazi odolat tlaku kulturniho primyslu a masové
produkce a maji tendenci si oblibit ¢i pofidit produkty od méné znamych nebo ne tak
komercnich a velkych spolecnosti (naptiklad si koupi televizor ¢i domaci kino — minimalné
Vv nasi republice pro vétSinu lidi méné zndmé, avSak pro né stejné spolehlivé — znacky
,Onkyo®, namisto jedné z nejznaméjSich znacek vibec — ,,Panasonic®, nebo android
V podobné¢ mobilniho aparitu znacky ,,HTC* namisto exkluzivniho, pro mnoha lidi
nedosazitelného nebo naopak nezadouciho aparitu ,,iPhone4“ znacky ,,Apple*; pozn.

autorky).

Jednotny kulturni primysl a jeho produkty fidi a ovliviiuji také povahu volného ¢asu.
Co se tyce fenoménu volného cCasu, je jednou z casti kulturniho primyslu, ktery tak
spoluvytvaii masovou kulturu®?. Postupy a filozofie jsou takové, Ze vSe nejprve projde
schematismem produkce, a teprve pak si konzument muze vybirat a klasifikovat. ,,Fenomén
zabavy se stal motivem, stimulem i cilem komercionalizace medialniho primyslu, ktery urcil
medialnimu produktu charakter komodity s presné vymezenou bdzi nametovych a déjovych
stereotypu.” (Pravdova 2009: 300) Jak ve volném cCase, tak v oblasti zabavy, zaznamenavame
neménné typy produktii, které lze obménovat v jejich detailech. Technicky detail, napadny
vykon a efekt jsou ty charakteristiky, které se zacaly prosazovat a které zvitézily nad

samotnym dilem. Samotna zabava a vesSkeré prvky kulturniho primyslu vSak existovaly

davno pied tim, nez vznikl kulturni primysl jako takovy.

Celkové tak nevitézi ani celek, ani ¢ast. Celek nema k detailu Zadny vztah, naopak
detail se snazi emancipovat. Je to jednotici idea, ktera ustavuje fad. Kulturni primysl v této
souvislosti pliisobi a slouzi jako filtr, a to vzhledem k celému svétu. OvSem problémem,
respektive omezenim je vlastné to, ze se reprodukuje stale to stejné a vysledkem je neustala

stejnost, coz vylucuje vlastné to nové. Pouze se mluvi o novinkach a piekvapenich. Novost je

12 dalsi asti je masova produkce medilnich odvétvi. [11]



zakryta nasazenym tempem: vSe je a dle kulturniho primyslu také mé neustale bézet v
pohybu, vSechno mé byt dynamické a nic se nesmi zastavit u néceho starého; jenze vse se

akorat tak opakuje a to nové je prevedeno na toto opakovani.

Clovék ale podle filozofie a déni kulturniho pramyslu nemé mit potiebu vlastniho
my3leni, produkt jiZ totiz zafidi kazdou dalsi reakci jedince a p¥imo jej pohlti*®. Ovsem tim,
co kulturni priimysl jedinci neustale slibuje a nabizi, jej vlastng doopravdy podvadi**. Jedinec
nema Sanci vzepiit se systému a dovolit si klast sebemensi odpor. Stereotypy orientuji clovéka
jakozto divaka. Ten ma moznost rozpoznat napiiklad rGzné Zanry televiznich produktii a
docasn¢ se tak skryt pfed problémy v tomto imagindrnim ¢i fantazijnim svété, ktery je
dostate¢né vzdaleny skute¢nému rozhodovani a mysleni. Pii zdbavé totiz ¢loveék nemusi na
nic myslet, pouze se bavi, to ovSem soucasn¢ znamena, ze kulturni priimysl mu bere onu moc
a jedinec je tak v souvislosti se zabavou bezmocny. V disledku toho je jedinec vlastné zcela
ni¢im, neznamena v ramci celé masy vibec nic, nebot kulturni primysl inklinuje k

nahrazovani jednoho ¢lovéka druhym.

Clovék jako jedinec, jeden, jiZ neni original, nybrZ se stavd nahraditelnym. Stoji
osamoceng, jako jeden osamoceny atom, jako jedno zrnko v mase. Jedinec je tak masovym
¢lovékem, to znamena izolovanym, osamocenym, odtrzenym od pivodnich vazeb. Nicméné
masova spolecnost jako takova neni neménnd. Naopak dochazi ke zméndm v Case a prostoru
spolecn¢ s dalSimi pusobicimi faktory. Masova spolecnost si organizuje a produkuje svou
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vlastni kulturu™. Soudobd masova spolecnost ma organizovangjsi, atomizovangjsi, ale také

frustrovangjsi povahu.

Masovou kulturu pomahaji 3ifit v globalnim rozsahu masova média’®. Systém masové
produkce a distribuce je vysoce rozvinuty a zaklada se predné na dosazeni zisku a piredavani

produktu co nejvice piijemctim. Informacni technologie se §ifi masové. V ramci informacéniho

B piikladem miZze byt jak zavislost na osobnim produktu — napf. mobilnim telefonu, nebo spise

modifikovangj$im a roz$ifenéjSim aparatu typu iPhone ¢i jiném androidu nabizejicim multifunkéni vyuziti, takze
konzument si v takovém piipadé a konkrétné v takovém pfistroji vZdy najde néjaka tlacitka k , mackani“, tak
zavislost na pocitace pfi praci, kterd piekracuje i samotny workoholismus nebo jen chvilkové zabrani do
konkrétni ¢innosti — vV tomto ptipadé€ se clovek necha zcela pohltit praci a vidinou chténého cile, coz se celé tvari,
ze to tak ma byt a Ze to tak je spravné, nebot’ zadbava je vlastné pokracujici neboli pfetransformovana prace —
ovsem tento ¢lovek zcela pfestava vnimat a akceptovat realny svét. Pozn. autorky a dale minuta: 01: 16: 56 a 01:
38:43) [15]

 nastrojem podvodu je napf. smich, ktery kulturni primysl neustale piedepisuje. [1]

15 5 pojmem masové spolegnosti izce souvisi pojem masova komunikace a masova média [12]

18 Srv. s pojetim masmédii Niklase Luhmanna [9]



véku produkuji nové technologie novou komunikaci. O jakou vSak komunikace se vlastné
jedné nebo jaké jsou jeji konecné disledky? Komunikace tvari v tvar (neboli face to face)
stale vice ustupuje do pozadi. Pro ¢loveka, jeho blizké okoli nebo rizné uzsi ¢i Sirsi skupiny
jedinct to znamena, ze se vytraci mluvené slovo a tim padem také ustni feSeni problému.
Jinymi slovy: lidé, nanejvyse inteligentni a vzdélani, jsou schopni riznorodym a rychlym
zpusobem reagovat a odpovidat prostiednictvim internetu, respektive sit¢, nedovedou vsak
zcela presné a pohotové hovofit o tychz vécech, a vést tak komunikaci v ustni podobé na

pozadované urovni.

Tim, ze Clovek Zije a ocitd se ve svété internetu, proziva odcizeni od ptivodniho
zaméru véci, nasledné od realizace a priitbéhu jeho konani a zamyslenych myslenek, konecné
od vysledki a efektu. ,,Komunikacni technologie totiz diky specifickym moznostem zpracovani
informaci nabizeji odlisnou verzi reality, ktera dokdze vyvolat zdZitky, jez jsou mnohdy
intenzivnejsSi a zajimavejsi nez , banalni* scény kaZdodenniho Zivota. Médii simulovand
realita tak nejen ze miize byt atraktivnéjsi, ale dokonce se casto zda realnejsi nez samotna

realita, kterd tak ztrdci na vyznamu a zacina byt prekryvana stale vétsim mnozZstvim znakii a

simulaci.* (Bystticky 2009: 96)

To prechazi a brzy piejde v problém nejen budoucich generaci, ale v problém lidstva
vibec. Kulturni priimysl splyva technicky i1 ekonomicky s reklamou. Reklama Zivi a vlastné
naruSuje i veskerou komunikaci prostfednictvim virtualnich siti. Na internetu pfitom hrozi
permanentné¢ to nebezpeCi, Ze véci, ktery jsou na internet dané, at uz svévolné Ci
nedobrovolng, jsou tam takika navzdy (Minuta: 00: 50: 49). Potom jiz nepomuzZe ani v¢asné
lokalizovani pomoci dalSich aparatd ¢i aplikaci jak mobilnich pfistrojl, tak pocitace
S internetem a nadefinovanymi ¢i poZzadovanymi aplikacemi. Cel4 fada téchto jevl vznikla a
vznikd diky industrializaci a informatizaci, jez produkuji procesy ovliviiyjici spolecenske 1

kulturni zmény.
Kyberprostor a uméla inteligence
Na sklonku 20. stoleti pfichdzi nova éra, ktera saha za hranice modernity. Tento

piechod nese také nazev ,,informacni spole¢nost” nebo také ,konzumni spolecnost”, ale

vétSina pojmu, jako napfiklad ,,post-modernista”, ,,post-modernismus®, ,,post-industrialni
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spolecnost®, ,,post-kapitalismus®, naznacuje, ze predchazejici stav spéje ke konci.'” Dnesgni
doba je bytostn¢ globalizujici. Globalizace, tedy proces nerovnomérného vyvoje, rozdéluje
svét tim, ze ho koordinuje zavadénim novych forem celosvétové vzajemné zavislosti, ve které
nejsou zadni ,,druzi“. (Giddens 2010: 153) Nové formy zavislosti tvofi nové formy rizika a
nebezpeCi a zaroven stim podporuji moznosti globalniho bezpeci. Reflexivita védéni
orientuje (post)moderniho ¢lovéka na budoucnost, na zakladé toho se jedinec orientuje

socidln€ 1 prakticky.

Prudky vyvoj informacnich technologii dovoluje vznik, vyvoj a Sifeni technologii,
rozvoj informacnich technologii (od telefont, pies pocitace, az po satelity) a komunikacnich
siti v globalnim méfitku v rdmci elektronickych masmédii, potazmo dil¢i projevy jako
computerizace, automatizace, akvizice ¢i tymova prace. Celosvétové propojeni pocitaci, 1épe
feceno rozSifeni kyberprostoru, vSak pokracuje ve stile rychlejSim rytmu. Zasadni zlom
probéhl v sedmdesatych letech, kdy doslo k rozvoji rozsahlych ekonomickych a socidlnich
procesi a byla vyvinuta komercializace mikroprocesoru. Tim zapocala nova etapa
automatizace primyslové vyroby a rozSifeni ¢i zvySovani produktivity prostfednictvim
Sirokého vyuzivani elektronickych ptistrojii, pocitaci, siti digitalizované komunikace v ramci

ekonomickych aktivit.'®

Dalsi krok zaznamenavame v letech osmdesatych, kdy se zacala rozvijet multimédia.
Doslo také k propojeni oblasti informatiky s telekomunikacemi, televizi, filmem,
vydavatelstvim.'® Konec osmdesatych a zacatek devadesatych let se vyznaGuje propojenim
informacnich siti, které zaCaly vznikat v letech sedmdesatych. Sou¢asné vzrostl pocet jedinct,
kteti se zacali pfipojovat pfes pocita¢ na sit. Digitalni technologie tvofi infrastrukturu
kyberprostoru, jenz se stal novym prostorem pro komunikaci, prostorem pro spolec¢enskou
tvorbu, jednani ¢i organizaci, prostorem pro novy trh informaci a znalosti jedincu. To vede
jedince k soucasnému technickému vyvoji, ktery ovlivnil a doprovazi spolecenské a kulturni

promeény.

" Modernita je znepokojiva kvili povaze cirkularity rozumu, post-modernita je zase spojovana s koncem
feudalismu i s tzv. , koncem dé&jin®. [6]

18 robotika, digitalng ovladané nastroje, nastavitelné vyrobni linky, atp. [8]

19 Digitalizace se nejprve dostala do oblasti produkce a zaznamu hudby, dale se rozsifila komunika¢ni produkce
o mikroprocesory a digitalni paméti, videohry ¢i hyperdokumenty. [8]
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»Pocitac je zvlastni smesi zpracovatelskych, prenosovych a pamétovych jednotek a
rozhrani pro vstup a vystup informaci. Pocitace riznych znacek mohou byt sestaveny z téemer
totoznych soucastek, a naopak pocitace stejné znacky obsahuji soucdstky velmi rozdilného
puvodu.© (Lévy 2000: 40) Soucasti poc¢itatového hardwaru lze ovSem nalézt i v néem jiném,
nez pouze v samotném pocitac¢i — napiiklad se jedna o Cipové karty, telefony, rozhlasové a
televizni piijimace, uzly komunikac¢nich siti, videokamery, kopirky a faxy, prodejni automaty,
automobily, roboty, prodejni automaty, a tak podobné — zde vSude dochazi k automatickému
je ale operovani spamétovou a vypocetni kapacitou ostatnich pocitaét sit¢ nebo se
vzdalenymi zafizenimi, které dokazou piijimat a zobrazovat informace. Pfi¢emz pocita¢ se
stdvd soucasti univerzalni pocitacové sité, nestoji v centru. Kyberprostor je jedinym

pocitacem.

Digitalizace neboli virtualizace informaci je zalozena na zakdédovani informaci.
V3echny informace Ize zakodovat, jinymi slovy pievést do po&ti.?’ Obrazy a zvuky lze taktéz
digitalizovat, kazdy jejich sled lze ptepsat do série ¢isel. Tak je mozné rozlozit napiiklad
obrazy na body, respektive pixely, pficemZz kazdy bod bude popsan urCitymi Cisly, které
definuji jeho pfesné soufadnice. Digitaln¢ zakddované informace lze pfenaSet a kopirovat, da
se fici donekonecna, pricemz je dulezité podotknout, ze nedochazi ke ztraté informace.
Plivodni soubor miiZe byt totizZ obnoven vzdy cely s tim, Ze bereme v potaz moznost poniceni,
ke kterému miZze dojit pfi telefonnim ¢i bezdratovém pienosu nebo pii kopirovani.
Digitalizovana informace miize byt zpracovana automaticky, velmi rychle, ve velkém
mnozstvi. Informace musi byt automaticky jednak zpracovana, jednak také produkovéna.
Takovato informace a jeji sdéleni lze potom kontrolovat (viz binarni koddovani: binarni ¢islo

za binarnim ¢islem; pozn. autorky).

Kyberprostor neboli virtualizace komunikace ptinasi nové dva puvodni informaéni
prostiedky, a to virtualni svét a tok informaci. Informace virtualniho svéta jsou rozmistény ve
spojitém prostoru, nikoli v siti.?* Tok informaci jakoZto stile se ménici udaje, které jsou
rozptyleny mezi paméti a vzajemné propojenym kanaly, Ize filtrovat a prohliZet. Virtualni
svét a tok informaci jsou zdokonalovany diky technickym nosi¢im a dochazi k jejich

roz§ifovani. Virtudlni obraz predstavuje obraz, ktery vychazi z digitalniho popisu

%0 Kazdému pismenu abecedy prifadime n&jaky poet, &imz Ize jakykoli text prevést do sledu &isel. [8]
2! v tomto smyslu pfedstavuje virtualni svét napiiklad videohra. [8]
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V pocitacové paméti. K tomu, aby takovyto obraz mohl jedinec vnimat, musi byt obraz
projektovan z binarniho kédu bud’'to na obrazovce, nebo jej nalezneme vytiStény na papite,

zachyceni na filmu.

Co vlastné kyberprostor znamena? Vyznam pojmu ,kyberprostor pochazi z roku
1984 a predstavuje vesmir digitalnich siti, blize specifikovany jako bitevni pole mezi
nadnarodnimi spole¢nostmi, hrozba svétovych konfliktd, novd ekonomicka a nova kulturni
hranice.”> Tento pojem souvisi s problematikou informaci, softwarti, oceanii dat a jejich
rychlou proménou po celém svété. Kyberprostor davd moznost poznavat pohyblivy tok
informaci, ktery je bézn¢ neviditelny. Konkrétné¢ se pojmu kyberprostoru rozumi jako
komunika¢nimu prostoru, ktery je otevieny pro vzajemné svétoveé, fekla bych celosvétové,
propojeni pocita¢ti a pocitatovych paméti (Lévy 2000: 83). V tomto pojeti jsou zahrnuty

veskeré elektronické komunikacni systémy spolu s klasickymi radiovymi a telefonnimi sit€mi.

Kyberprostor je zalozen na digitdlnim kodovani. Diky digitdlnimu kédovani mize byt
informace predevSim plastickd, plynuld, interaktivni a je mozné ji upravit v redlném case.
Kyberprostor se stal novym prostiedim, které dokdze propojit vSechna zatizeni pro tvorbu a
zaznam informaci, komunikace ¢i simulace. Mezi zakladni funkce kyberprostoru pfitom patii
zejména dalkovy pfistup k riznym zdrojim z jednoho pocitace (konkrétné je tim mysleno
napiiklad pfipojeni prostiednictvim malého osobniho pocitace ke vzdalenému velkému
pocitaci, nepochybné za ptedpokladu, Ze je k tomu jedinec opravnén), a déle jiz pocita
Vv podobé kyberprostoru muize pracovat takika sam (naptiklad provadi védecké vypocty,
simulace, obrazovou syntézu). Kyberprostor ddle umoziuje pfistup k paméti vzdaleného
pocitace, piistup k obsahu databazi, komunikace prostfednictvim na dalku sdilené paméti,

pretahovani soubort (to vede k vyuziti elektronické posty a konkrétnimu predévani vzkaz).

Co je ale to, co se vynofuje z pocitaclti pfimo pred o¢ima jedince? Jsou to tak zvané
alternativni svéty”®, které sestavaji, jak jiz bylo vySe zminéno, z bodovych prvka. Jsou to
télesa, kterd vyvstavaji z komputaci (skladani; pozn. autorky). To znamenda, Ze jsou to
komputované bodové elementy. Dale je moZné oznacit je pojmy jako syntetické obrazy, tony
nebo hologramy. Charakteristické pro né jsou barvy, zvuky, do budoucna také moznost

doteku, citéni a chuti. Mohou byt dokonce vybaveny umélymi inteligencemi. Clovék

2 Slovo ,.Kyberprostor” vynalezl Wiliam Gibson ve sci-fi romanu ,,Neuromancer. [8]
% linie, povrchy, télesa, respektive pohybliva télesa [13]
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povazuje alternativni svéty za neredlné a spiSe jim nedtvéiuje, a to praveé z toho divodu, ze
jsou pouhymi komputovanymi bodovymi prvky. Vyvoj techniky v8ak dopomiize seskupeni
téchto bodu do takové hustoty, jakou se vyznacuji véci ve svéte, se kterymi se jedinec setkava

na kazdodenni bazi.

Alternativni svéty jsou fakta, to znamena, Ze byly uméle vytvoieny. Clovék totiZ tyto
svéty sam navrhl, podobné jako svét, ktery ¢lovéka obklopuje. Nejedna se tedy o data, o néco,
co je dano. Vzhledem k tomu, Ze Clovék ze své podstaty nedivétuje vsSemu umélému,
nedivéiuje alternativnim svétiim tedy kvili tomu, Ze byly zkonstruovany uméle, a dokonce si
mysli, Ze jej alternativni svéty klamou?®. Jestlize chce ale &lovek pochopit svét, je nutné jej
kalkulovat, protoze svét je kalkulovatelny. Jen timto zplisobem jej muze uchopit a také
pochopit. Nelze svét jednoduSe pozorovat nebo popisovat, svét je neptedstavitelny a

nepopsatelny.

Post-moderni obraz svéta udavaji takeé jiz nastinéné umélé¢ inteligence. Jedna se o prvni
technické ditkazy o tom, ze neexistuji Zadna pozadi. Znamena to, Ze se subjekt nema od ¢eho
odrazit. Um¢lé inteligence prakticky poukazuji na to, Ze se za subjektem nic nenachazi.?
Existuji tedy pouze popiedi, a sice jednak v podobé¢ paprski, které jsou spojeny do inteligenci
a jednak v podob¢ paprsku, které jsou spojeny do objektd. Alternativni svéty jsou timto
vlastn€ projekty, které¢ vladnou elit¢ dneSniho pocitacového svéta. Diky tomu, Ze se pocitace
postupné zrychlovaly, mohla byt numerizovatelna, a tim padem vyfeSena fada problémi.
Dochézi k mechanizaci a vznika programovani jakozto novy druh ¢innosti. Pocitace vSak

soucasn¢ timto rychlym vyvojem ziskaly jisté nepiedvidatelné vlastnosti, coz vedlo ke zméné

celého obrazu ¢loveka a jeho porozuméni sobé samému.

Rychly pocitac neboli pocitaci stroj se vyznacuje predevSim dvéma vlastnostmi, které
jsou zaroven jeho vyhodami — dokaze jednak kalkulovat a jednak také komputovat (skladat;
pozn. autorky) — jinymi slovy: ma schopnost analyzovat (rovnice v Cislech) a syntetizovat
(¢isla) do tvarii. Mysleni, které je schopné myslet v Cislech, pronika hluboko do vsSech jevi.
To nésledné zplsobuje, Ze se tyto jevy rozpadaji na Castice. Svét je tak strukturovan podle

vzoru ¢iselného univerza. Pfinasi moznost analyzovani jevi a jejich nasledného sklddani do

2 Odtud pochézi oznageni alternativnich svétu za ,digitalni zdani . [13]

% Hologramy neboli svazky paprski, které jsou sestaveny tak, aby zamérn& piedstiraly to, co je materialni, toto
¢ini ve spojeni s objekty. Ukazuji tak prakticky, Ze objektivni svét je prithledny, neprihlednost pouze piedstira, a
7e se za objektivnim svétem nenachazi zadné pozadi. Clovék tak podle vieho klame sam sebe. [13]
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novych informaci. Stejnym zpiisobem ukazuji pocitace, jak lze diky kalkulovatelnému
mysleni analyzovat neboli rozkladat svét a potazmo jej syntetizovat neboli znovu sloucit; 1épe
feceno: jak je mozné promitat a zpétné snimat naSe univerzum i vSechny ostatni univerza.
Mysleni v ¢islech tedy dalo vznik moderni véd¢ a technice, nebot’ mé jasnou, zietelnou a

disciplinovanou povahu.

Clovék je vtomto smyslu chapan jako projekt, projekt alternativnich svétd, ktery
mysli formalné. Je systémovym analytikem a syntetikem, Clovék je vlastné umélcem.
Alternativni svéty jsou umélé a jsou postaveny pred zdsadni rozdil mezi né¢im novym a mezi
nééim starym, subjektivnim, linearné myslicim, zkratka vici ¢lovéku, ktery je ze své podstaty
dé¢jinn¢ uvédomeély. Jedinec, ktery stiskava klavesy (tlacitka; pozn. autorky) na pocitaci,
vytvafi linie, povrchy, télesa. Dochdzi k seskupeni bodli podle formulovanych programd.
Clovék tak uskute¢fiuje moznosti a z moznosti navrhuje skuteénosti (po¢itaé je aparat k
uskute¢néni). Tim se zrealizuje zaroven vn&jSi i vnitfni prostor a dojde k uskuteénéni
alternativnich svétu. Efekt ptitom spociva v hustoté rozptyleni bodi. Skuteénymi se stanou ve
findle vSechny formy uméni, které se nadto diky digitalizaci proméni v exaktni védecké

discipliny.
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