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Se trata de la ultima obra (Paris, 1987) de la monumental trilogia que
Genette dedic6 a la investigacion sobre las relaciones transtextuales.
En la inaugural Introduction a I'architexte (Paris, 1979) se proponia el
establecimiento de las jerarquias categoriales trascendentes a los
textos: géneros, tipos de discursos, modalidades de enunciacion.
Genette Illama “architextualidad” al objeto de una poética, en
contraste con los textos propiamente dichos, objetos de la critica
literaria. En Palimpsestos (Paris, 1982) presenta las otras categorias
de la transtextualidad: la intertextualidad (la presencia de un texto
en otro, mediante la cita, el plagio o la alusidon), la paratextualidad
(la relacion del texto con su paratexto — titulos, subtitulos, notas,
prefacios, fajas, etc. -), la metatextualidad (el lazo entre un texto y
su comentario = relacién critica), y la hipertextualidad (relacion
que une un texto B - hipertexto - con un texto previo A - hipotexto -
, del cual deriva por transformacién simple o indirecta, sin ser su
comentario — imitaciones, parodias, satiras - ). En Umbrales Genette
dedica 366 paginas al analisis de la relacion entre el texto y su
paratexto, entre el texto y “todo aquello por lo cual un texto se hace
libro y se propone como tal a sus lectores”, desde una perspectiva
sincroénica que no se priva de ofrecernos abundantes citas y ejemplos
historicos.

Genette clasifica los distintos tipos de elementos paratextuales en
base a las simples y clasicas preguntas: ¢quién?, ;donde?, ;cuando?,

¢como?, ¢para qué? O sea que los considera en tanto configuran un
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género discursivo. La respuesta a la pregunta por el ;quién? indica el
ambito del enunciador-destinatario, el cual condiciona la forma, el
lugar, el momento y la funcién del paratexto. De acuerdo al productor
el paratexto sera autoral o editorial. Y su destinatario puede ser
genérico, es decir el publico en general (hipotéticamente, toda la
humanidad), o especifico (el lector del libro). Todo paratexto, en
tanto material, tiene un emplazamiento que puede situarse por
referencia al propio texto. Sera entonces un peritexto si se encuentra
en el espacio del volumen (como las notas, titulos, citas, indices,
glosarios); o un epitexto, si estd ubicado en el exterior del libro
(entrevistas, conversaciones, presentaciones, catalogos, sefialadores,
etcétera). Como en todo umbral, los limites son labiles. Un elemento
originalmente peritextual (por ejemplo la ficha de catalogacién en
fuente), puede volverse epitextual (esa misma ficha en un catalogo
impreso o en una base de datos), y viceversa. En conjunto, los
peritextos y los epitextos agotan las posibilidades espaciales de los
paratextos. Genette lo formula del siguiente modo: “paratexto =
peritexto + epitexto”. Aunque el peritexto constituye el nucleo de su
formula, ya que de los trece capitulos de Umbrales, solamente los dos
ultimos se refieren al epitexto. La dimension temporal del paratexto
también es definida por relacion al texto. Si consideramos la fecha de
edicion, ciertos elementos paratextuales se publican previamente al
libro (por ejemplo en prospectos — paratexto anterior -); otros
aparecen al mismo tiempo que el libro (paratexto original); y otros,
finalmente, a posteriori del texto original (en segundas ediciones o
catalogos — paratexto ulterior -). En relacion al ;como? Genette
distingue entre el estatus sustancial verbal (orden textual), icénico
(ilustraciones), material (por ejemplo la tipografia y el gramaje), y
factual (como la edad o el sexo del autor).

Genette destaca la preeminencia de la funcion autoral del
paratexto frente a la editorial. El paratexto autoral funciona como

soporte auxiliar para la comprension y/o la reconstruccion del



sentido. Aunque prefiere no entrar en el debate convocado a partir de
la confrontacion de los conceptos entre los que media el “y/0”
(comprension o reconstruccidon), considera que la prioridad del
proyecto de autor es de orden epistemoldgico, es decir que viene
dada por el objeto de estudio mismo: “[...] valido o no, el punto de
vista del autor forma parte de la préactica paratextual, la anima, la
inspira, la funda”. Los titulos de capitulos, los prefacios, prélogos,
notas, bibliografias, etcétera, orientan, delimitan o anclan las lecturas
posibles. La funcion especifica del paratexto consiste en ser un
discurso sobre, es decir, referido a, otro discurso del que depende. Se
trata de “un discurso auxiliar, al servicio de otra cosa que constituye
su razon de ser: el texto”, al que transforma en libro.

El paratexto editorial, en cambio, es publicitario. La distincion
funcional del paratexto es subsidiaria del lugar de la enunciaciéon, que
a su vez resulta del complejo proceso histérico de division vy
especializacion social del trabajo. Esa dinamica dio lugar a la division
de las funciones que hasta la invencion de la imprenta se superponian
en el mundo del libro: las de autor, editor (intelectual y comercial),
impresor y librero. Maite Alvarado, en su ya clasico trabajo Paratexto,
explica que “este proceso incide en la aparicion de elementos
paratextuales que hacen, por una parte, a estrategias de mercado vy,
por otra, a la progresiva institucionalizacion y legalizacion de las
relaciones sociales en el interior de la produccion cultural”. Las
marcas de la divisién y especializacion social del trabajo en el mundo
del libro, que comienzan a configurar los grandes editores humanistas
del renacimiento, son el nombre de autor, los sellos editoriales, el
copy, el colofén. Por su lado, el paratexto publicitario consiste en una
gramatica y una retorica que regulan el intercambio simbdlico entre
productores y consumidores, entre escritores, editores y lectores.

La conformacion del catalogo de autores, las colecciones, el
catadlogo material, por ejemplo, fueron los signos de ese lenguaje del

intercambio simbdlico y publico, entre interlocutores que se



reconocen libres. Para aprender ese lenguaje se requiere tiempo. Hoy

vemos porqué Genette nos advertia que tengamos “jCuidado con el
paratexto!” Es peligroso que la funcion publicitaria absolutice su
faceta comercial, porque entonces deviene en un engafio publicitario.
Desde los umbrales de los textos propiamente dichos, entre ellos y el
mundo exterior, pueden desbordarlos, enmascararlos o tergiversarlos
en lugar de hacer su parte sin perjuicio del propio texto. Al ritmo del
acelerado recambio de titulos en los puntos de venta, solo hay tiempo
de ofrecer, por ejemplo, innovaciones en cubiertas y formatos que
son los signos de la total mercantilizacion de los objetos culturales, y
los blurb que en las contratapas, solapas, copetes y catalogos, son
paradigma de un lenguaje paratextual globalizado y farandulizado.
Las fajas, los disefios de colecciones que parecen renegar de serlo,
notas de prensa, “lanzamientos”, gigantografias, etcétera, son hoy
las marcas fisicas seriales de la mutacion del libro en mercancia,
(“marca” o idolo), producidas para el consumidor indiferenciado.

Persisten, por supuesto, “zonas grises” en la divisoria entre umbral
autoral y editorial. Autor y editor pueden, por un lado, delegar ciertas
responsabilidades en un tercero (editores intelectuales, traductores,
prologuistas, disefladores). Por otra parte, el paratexto editorial
puede funcionar como autoral y viceversa: por ejemplo, los titulos
que resultan de una negociacion entre autores y editores, a fin de
influir sobre el destino comercial o simbdlico de una obra; o las
gestiones de los editores para que los escritores concedan entrevistas
promocionales; a veces un muy buen aparato de soporte para la
interpretacién textual resulta un ain mejor argumento de ventas.

Las técnicas del registro y la organizaciobn de los materiales
editoriales ofrecen una guia para la elaboracion de los paratextos que
resultan fundamentales como mediadores en el acceso y la
recuperacion de la informacién registrada (informacion que crece
exponencialmente sobre soportes cada vez mas diversificados). El

analisis documental formal, es decir la descripcion bibliografica,



permite la correcta y univoca identificacion de los elementos
peritextuales que configuran al libro como objeto. Los titulos, los
responsables personales e institucionales, los sellos editoriales,
colecciones, formatos fisicos, anexos, etcétera, son descriptos segun
normas para la produccion del registro que sera peritexto (ficha de
catalogacion en fuente) y epitexto (registro de catdlogo, base de
datos, o metadato en internet). El conocimiento de las técnicas del
analisis del contenido nos permite elaborar resumenes, resefias y
clasificaciones adecuadas para publicar en solapas, contras,
catalogos, articulos de revistas o bien en repertorios de resefias. Las
practicas del analisis documental formal y de contenido, los
metadatos, los sistemas internacionales de identificacion bibliogréafica
(ISBN, ISSN, DOlI, etc.), y, especialmente, los catalogos, se integran
al discurso sobre el discurso, y participan de los condicionamientos
paratextuales en tanto median entre la diversidad cada vez mas

extendida de lectores, lecturas, contenidos y soportes.



