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Streszczenie

Celem artykuhu jest zachgcenie do szerszej i racjonalnej refleksji na temat regut
funkcjonowania systemu komunikacji naukowej i1 konsekwencji rozwoju otwartego
dostepu. Obszar posredniczenia, czyli przestrzen migdzy nadawcg i odbiorca komunikatu
naukowego, jest potraktowany jako niezbedna strefa pozytywnych dziatan, w ktorej
w trakcie i przy okazji transferu wiedzy dokonuje si¢ wiele waznych dla nauki procesow,
wymagajacych naktadu $rodkéw, pracy i kompetencji. Zwrocono uwage na wzglednosé
otwartosci dostepu i historyczne uwarunkowania rozwoju tej formy udostgpniania dorobku
nauki. Przedstawiono podstawowe modele biznesowe publikowania w trybie otwartego
dostgpu. Na tym tle omoéwiono najwazniejsze skutki (juz widoczne oraz potencjalne)
rozwoju otwartego dostgpu dla zmian podmiotow funkcjonujacych w obszarze
posredniczenia i1 dla relacji migdzy nimi, a w konsekwencji takze dla catego systemu
komunikacji naukowe;j.
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Abstract

The main goal of the paper is to foster wider and rational consideration regarding the
rules the system of scholarly communication is based on as well as the consequences of
open access developments. The area of mediation — the sphere between senders and
recipients in scholarly communication — is seen as an indispensable area where some
important value is added while data, information and knowledge is transferred through
space and time, which requires financing, work and competency to work properly. The
relativity of the adjective ,,open” in ,,open access” phrase is stressed and a little historical
background of open access is provided. Furthermore, three prevalent types of open access
business models are presented and some important consequences (both noticeable today
and potential) of their implementation for relations among subjects operating within the
area of mediation in scholarly communication are shortly discussed.
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Co najmniej od lat 90. ubiegltego wieku w rozwazaniach i dziataniach maja-
cych stuzy¢ usprawnianiu komunikacji naukowej przewazaja dwie kwestie: wyko-
rzystanie mozliwo$ci nowoczesnych technologii informacyjnych oraz koniecznos¢
zmiany stosunkow ekonomicznych panujacych w tym obszarze. Problematyka
otwartego dostepu do zasoboéw wiedzy naukowej, ktéra wyraznie zdominowata
w ostatnich latach dyskusje o reformie systemu komunikacji naukowej, taczy obie
te kwestie w ramach jednej koncepcji, ale bynajmniej nie jednakowo rozumiane;j
przez wszystkich zainteresowanych.

Analiza piSmiennictwa i obserwacja rzeczywistych dziatan na rzecz rozwoju
otwartego dostgpu rodzi jednak wrazenie, ze nazbyt czgsto sprawy ideologiczne
dominuja nad pragmatycznymi, a myS$lenie zyczeniowe przewaza nad trzezwym
ogladem rzeczywistosci. Tymczasem ani sukces otwartego dostgpu, ani nawet jego
ksztalt i charakter nie sq wcale przesadzone. System komunikacji naukowej oparty
na druku ksztaltowat si¢ kilkaset lat i catkiem dobrze petnit swoje funkcje. Naiw-
noscia byloby sadzi¢, ze zbudujemy dla niego warto$ciowa (lepsza — bo inaczej po
co w ogole co$ zmienia¢?), kompletng alternatywe w ciagu kilku lat, opierajac si¢
na pasji, fascynacji czy modzie. Potrzebujemy glebszego i zarazem szerszego zro-
zumienia regul funkcjonowania systemu komunikacji naukowej. Konieczne sa
racjonalne modele biznesowe, oparte na wynikach rzetelnych badan oraz dzialania
zmierzajace do zbudowania nowego konsensusu migdzy podmiotami zaangazowa-
nymi w procesy szeroko rozumianego transferu wiedzy w czasie i przestrzeni.

Warto zatem przyjrze¢ sig¢ blizej nie tylko bezposrednim rezultatom, ale
takze ,,skutkom ubocznym” rozwoju otwartego dostgpu. Warto zastanowi¢ si¢ nad
ich dtugofalowymi konsekwencjami i mozliwymi scenariuszami.

Obszar posredniczenia w komunikacji naukowej

Obszar posredniczenia w komunikacji naukowej bedzie tutaj rozumiany jako
strefa fizycznego transferu i przetwarzania danych, informacji i wiedzy wytworzo-
nych przez nauke dla nauki, ktérej granice wyznacza z jednej strony moment,
w ktérym naukowiec-nadawca postanawia upubliczni¢ wyniki swoich rozwazan
lub badan, a z drugiej chwila, gdy naukowiec-odbiorca zaczyna interpretowa¢ po-
zyskane zasoby na whasny uzytek'. Poniewaz jednak rola tego obszaru bywa réznie
rozumiana, szczegolnie przez niektorych protagonistow otwartego dostepu, ko-
nieczne jest przynajmniej krotkie doprecyzowanie prezentowanego tutaj stanowi-
ska. Czgsto bowiem obszar ten jest traktowany w sposob uproszczony, jako zto
konieczne, jako przeszkoda (w czasie i przestrzeni), ktéra komunikat powinien jak
najsprawniej i przede wszystkim bezstratnie pokonaé. Efekty generowane podczas
transferu przez ten obszar traktowane sa jak ,,szumy” — negatywny i niechciany

! Szerzej na ten temat: R. Sapa, Metodologia badar obszaru posredniczenia w komunikacji naukowej
z perspektywy nauki o informacji, Krakow 2009.
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Ltowarzysz” transferu informacji. Takie spojrzenie prowadzi do nadmiernych
uproszczen takze w rozwazaniach na temat otwartego dostepu. No bo jesli to tylko
niechciana przeszkoda ,,po drodze”, to moze ja nalezy po prostu wyeliminowac.
Nadawca niech sam nadaje, a odbiorca niech sam, w sposob maksymalnie bezpo-
sredni, odbiera komunikat — bez posrednikow, ktérzy podnosza koszty transferu
i dodatkowo moga znieksztatca¢ przekaz. Byloby prosciej i taniej? Ale czy to jest
w ogole realne? Przeciez owi posrednicy nie zostali wprowadzeni wbrew woli $ro-
dowiska naukowego, ale dlatego, ze pojawilo si¢ w tym Srodowisku zapotrzebowa-
nie na ich ustugi. Takim posrednikiem w komunikacji naukowej (i nie tylko) jest
przeciez takze biblioteka ze swoja funkcja mediacyjna’, ale tez wydawca, czasem
sam naukowiec w innych rolach niz autor czy czytelnik, towarzystwo naukowe itp.
Obszar posredniczenia w komunikacji naukowe;j to nie cos, co w zapale rewolucyj-
nym nalezatoby zniszczy¢, by zmniejszy¢ koszty systemu, ale co$, co wymaga
reformy, by funkcjonowalo efektywniej. To niezbedny obszar dzialan, w ktoérym
w trakcie i1 przy okazji transferu wiedzy naukowej dokonuje si¢ wiele waznych dla
nauki procesow, w tym: upublicznianie nowej wiedzy, jej walidacja i warto$ciowa-
nie, rejestracja, organizacja dostgpu do zasobow juz wytworzonych czy regulacja
relacji miedzy naukowcami. W obszarze posredniczenia sa realizowane wazne dla
nauki zadania, ktére wymagaja naktadow $rodkow, pracy i kompetencji. Nic si¢
,»,$amo” nie dzieje, a kazda praca oznacza okreslone koszty.

Wdrazanie otwartego dostgpu to nie tylko zaoferowanie za darmo tego, co
do tej pory bylo ptatne. To gruntowna reforma relacji w obszarze posredniczenia,
w tym przede wszystkim zapewnienie innych sposobow finansowania jego funk-
cjonowania i ustalenia nowych regut gry. Jesli istnienie tego obszaru, jako waz-
nego i potrzebnego, generujacego warto$¢ dodana w nauce, jest konieczne, to juz
jednak zadania zwiazane z jego funkcjonowaniem nie musza wykonywaé¢ dotych-
czasowe podmioty na dotychczasowych zasadach.

Koncepcja otwartego dostepu

Mozliwo$¢ dostepu do dorobku nauki zalezy od wielu czynnikéw lezacych
po stronie zaréwno dysponenta tych zasobow, jak i potencjalnego uzytkownika.
Istnienie optaty za dostgp jest tylko jedna z barier. Pozostaja jeszcze na przyktad
kwestie ograniczen intelektualnych odbiorcy, braku lub niewielkich umiej¢tnosci
wyszukiwania relewantnych zasobow, barier technologicznych, ograniczen praw-
nych, barier psychologicznych i jeszcze wielu innych®. W toku dalszych rozwazan
kwestie te nie beda jednak przedmiotem analiz, a przez termin otwarty dostep

% J. Wojciechowski, Biblioteka w komunikacji publicznej, Warszawa 2010, s. 70-71.

3 M. Swigon, Bariery informacyjne: wyniki badar ankietowych wsréd pracownikéw i studentéw
Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie. W: Biuletyn EBIB [on-line], 2010, nr 1
[Dostep 4.05.2011], http://www.ebib.info/2010/110/bariery_informacyjne.pdf.
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bedzie rozumiana kazda forma bezposrednio nieodptatnego dostepu do dorobku
nauki. Co warto od razu zaznaczy¢, nieodptatny nie oznacza darmowy — na przy-
ktad publiczna stuzba zdrowia tez jest nieodptatna, ale przeciez nie jest za darmo.
Jesli uzytkownik koncowy nie ma ptaci¢ za produkty naukowcow-autorow i ustugi
realizowane w obszarze posredniczenia w komunikacji naukowej, to albo koszty
tychze autorow i catego systemu komunikacji naukowej nalezatoby zredukowac do
zera, co z oczywistych wzgledoéw jest nierealne, albo placi¢ musi kto$§ inny, lub
sam uzytkownik koncowy, ale w sposob posredni, stwarzajacy utude darmowosci.

Pozostaje jeszcze problem rozumienia samego slowa ,,dostep”. Czy ma
oznacza¢ wylacznie prawo do ogladu, przeczytania wybranych zasobow, czy na
przyktad takze prawo do ich wykorzystania w budowaniu wtasnych kolekcji,
prawo do redystrybucji bez ponoszenia optat z tego tytulu, a moze tez prawo do
redystrybucji fragmentéw w ramach innych produktow (np. kompilacji)? Dotych-
czasowy model biznesowy oparty byt na monopolu wiascicieli majatkowych praw
autorskich (copyright), ktory gwarantowat zyski przede wszystkim wydawcom.
Z jednej strony jednak $rodowisko cyfrowe, z jego tatwoscia i tanioScia powiela-
nia, dzielenia, laczenia, przeformatowywania czy transferowania dokumentow,
a z drugiej takze rzeczywisty przyrost zasobdéw dostepnych nieodptatnie powoduja,
ze rosng koszty utrzymania takiego monopolu. W rezultacie moze nawet sta¢ si¢
nieoplacalny dla tych, ktérym do tej pory przynosit dochody”. Taka sytuacja moty-
wuje wydawcow do poszukiwania nowych modeli biznesowych, w tym opartych
na zasadach otwartego dostgpu. Takie modele wymagaja jednakze wiasnie
precyzyjnego, ponownego okreslenia regul dozwolonego uzytku (dostgp nie jest
dla samego dostepu, jest srodkiem, a celem jest wykorzystanie informacji), cho¢by
na szybko upowszechniajacych si¢ =zasadach licencji Creative Commons
(http://creativecommons.pl/)’.

Czy otwarty dostgp, rozumiany jako prawo do nieodptatnego wykorzystania
zasobodw w okreslonym zakresie, jest czym$ nowym? Czy wczes$niej nie bylo kon-
fliktow w obszarze posredniczenia migdzy tymi, ktdrzy chcieli dystrybuowac
utrwalony dorobek nauki nieodplatnie, a tymi, ktorzy chcieli wyznacza¢ ceng za
dostep? Przeciez pozyczanie ksiazek z prywatnych zbiorow byto forma nieodptat-
nego udostepniania, a jednak nie byto traktowane jako przestgpstwo. A biblioteki?
Wedlug niektorych to wtasnie nieodptatne udostgpnianie zasobow pozyskiwanych
z rynku (kupowanych) bylo i nadal jest istota funkcjonowania bibliotek®. I wy-
dawcy zarabiali, i bibliotekarze otrzymywali swoje pensje. Wyksztalcit si¢ swoisty
konsensus, w ktérym najwazniejsze podmioty obszaru posredniczenia w komuni-
kacji naukowe;j (takze panstwo jako jego gestor) zaakceptowatly istniejace reguty.

4 G. Harper, OA and IP: open access, digital copyright and marketplace competition, Learned
Publishing 2009, Vol. 22, nr 4, s. 283-288.

> Wszystkie odestania do stron internetowych przedstawiaja wersje aktualna w dn. 8.05.2011 r.

6. Wojciechowski, dz. cyt., s. 54, 72, 103.
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Otwarty dostep, odpowiednio limitowany i ograniczony, istniat od dawna.
Biblioteki tagodzily skutki urynkowienia nauki, a nawet mogly by¢ postrzegane
przez wydawcow jako partner, chocby w zakresie promocji. Trudno zatem mowic,
by obecnie otwierano dostgp do czegos$, co wczesniej bylo zamknigte. Chodzi
raczej o zmiang skali, charakteru i sposobu owego otwarcia. A to musi prowadzié¢
do zatamania subtelnego konsensusu i redefiniowania zadan i roli ,,starych” pod-
miotow, do poszukiwania catkowicie nowych relacji, rozwiazan biznesowych czy
wreszcie wprowadzania do obszaru posredniczenia nowych podmiotoéw i ustug.

Nowe modele biznesowe publikowania naukowego

W pismiennictwie na temat otwartego dostgpu czgsto mozemy spotkaé wy-
razone explicite lub posrednio przekonanie, ze zarabianie na komunikacji nauko-
wej jest zte, a przynajmniej niewlasciwe. Dorobek nauki bywa tez czasem trakto-
wany jak dobro publiczne, w ktéorym obrét powinien by¢ wylaczony z regut gry
rynkowej’. Tymczasem struktury obszaru posredniczenia, ktérych trzon stanowili
wydawcy sprzedajacy swoje produkty i ustugi, funkcjonujacy w powiazaniu przede
wszystkim z bibliotekami oferujacymi nicodptatny dostgp, okazat si¢ rozwiaza-
niem gwarantujacym sprawnos¢ i profesjonalizm catego systemu, cho¢ z pewno-
$cia nie brakowato mu wad. Naukowiec przygotowywal tekst, a juz kto$ inny zaj-
mowat si¢ organizowaniem procesow recenzowania, redagowania, marketingu,
dystrybucji, wyszukiwania, archiwizowania, rejestrowania czy udost¢pniania.
»Wystarczylo” za to ptacic. ,,Urynkowienie” komunikacji naukowej nie zostalo tez
narzucone sita czy arbitralng decyzja polityczna, byto wynikiem naturalnej ewolu-
cji tego obszaru ludzkiej dziatalnosci. Poszukujac nowych rozwiazan organizacyj-
nych w obszarze posredniczenia w komunikacji naukowej, nalezatoby zatem nie
rozwazac tych kwestii w kategoriach ,,wyzyskiwaczy” i ,,wyzyskiwanych”, ,,ztych”
i ,,dobrych”, ale w odniesieniu do spodziewanych dtugofalowych korzysci dla roz-
woju nauki. Nie powinno zatem chodzi¢ o jaka$ krucjat¢ ideologiczng przeciw
wydawcom czy komercjalizacji w ogole, ale o poszukiwanie nowego konsensusu
w obszarze pos$redniczenia, ktory gwarantowataby lepsze warunki rozwoju nauki
w jej nowym — cyfrowym i sieciowym — $rodowisku informacyjnym. By¢ moze
nieodplatny dostep bedzie odgrywa¢ w nim wazniejsza role niz do tej pory, ale
w tym celu konieczne jest wypracowanie realistycznych modeli biznesowych.

Takie modele powstaja i sg testowane na naszych oczach, a niektore zdazyty
juz nawet udowodni¢ swoja uzyteczno$¢. Okazuje sig, ze wydawanie czasopism
udostepnianych nieodplatnie moze by¢ takze rozwigzaniem korzystnym finansowo,
na ktérym zyska¢ moga cho¢by mate wydawnictwa lub stowarzyszenia naukowe

7 Na przyktad M. Nentwich, (Re-) De-commodification in academic knowledge distribution?,
Science Studies 2001, Vol. 14, nr 2, s. 21-42.
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oferujace pojedyncze tytuly®. Gdyby nie dato si¢ zarobi¢ na otwartym dostepie,

Springer zapewne nie kupitby BioMed Central — jednego z pierwszych i najbar-

dziej znanych wydawcow czasopism naukowych w trybie otwartego dostepu’.

Instytucje finansujace badania naukowe takze wspieraja lub wrgcz wymuszaja

publikowanie wynikow badan prowadzonych za ich $rodki i sa czesto sktonne po-

nosi¢ z tego tytulu okreslone wydatki'®.

Nie przesadzajac o trwaloSci stosowanych obecnie rozwigzan, mozna
dostrzec krystalizowanie si¢ kilku modeli biznesowych dla publikacji nieodptatnie
udostepnianych w sieci'', ktore, w pewnym uproszczeniu, mozna podzieli¢ na trzy
podstawowe typy:

— kosztami publikacji konkretnego tekstu obciazany jest autor (posrednio instytu-
cje finansujace badania tego autora),

— sponsor utrzymuje cale czasopismo/wydawnictwo (w tym towarzystwa na-
ukowe ze skladek czlonkowskich, instytucje naukowe ze swoich budzetow,
fundacje, organizacje komercyjne itp.),

— wydawnictwo zarabia niezaleznie od darmowego udostgpniania swoich publika-
cji (sprzedaz wersji drukowanych, optaty od reklamodawcow, odptatny dostep
do wersji nadajacej si¢ do wydruku czy skopiowania itp.).

Pierwsze z wymienionych jest dzisiaj chyba najbardziej znanym rozwigzaniem,
ktore na przestrzeni ostatniej dekady okazalo sig stabilne i oplacalne, gtoéwnie dzigki
takim udanym projektom, jak Public Library of Science (http://www.plos.org/)
czy wspomniany juz BioMed Central (http://www.biomedcentral.com/). Wedlug
zestawienia przygotowanego przez Stephena Pinfielda optata za opublikowanie
pojedynczego artykutu (ang. APC — article processing charge) nie jest mata i waha
si¢ w zaleznosci od wydawcy od 150 dolarow nawet do 5000 dolarow, przy czym
zdecydowanie najczesciej miesci si¢ w przedziale 2500-3500 dolaréw'?. Model ten
wydaje si¢ bardzo dobrze sprawdza¢ w naukach przyrodniczych, medycznych,
gdzie naukowcy dysponuja odpowiednimi funduszami na i tak kosztowne badania,
z ktorych moga rowniez finansowac publikacje, a teksty sa stosunkowo krotkie.

.. Cooney-Mcquat, S. Busch, D. Kahn, Open access publishing: a viable solution for society
publishers, Learned Publishing 2010, Vol. 23, nr 2, s. 101-105.

? F. Pinter, Some new business ideas in the HSS publishing space: what may librarians expec.
W: Envisioning future academic library services. initiatives, ideas and challenges, Facet
Publishing, London 2010, s. 91.

10, Pinfield, Paying for open access? Institutional funding streams and OA publication charges,
Learned Publishing 2010, Vol. 23, nr 1, s. 39-40.

"' M. Cockerill, Business modelsin open access publishing [w:] Open access: key strategic, technical
and economic aspects [on-line]. Chandos 2006 [Dost¢p 2.05.2011], http://demo.openrepository.
com/demo/bitstream/2384/2367/4/businessmodelsinoa.pdf;

Open Access Journals: business models [on-line]. Open Access Scholarly Information Sourcebook
[Dostgp 2.05.2011], http://www.openoasis.org/index.php?option=com_content&view=article&id=
347&Itemid=377.

12°S. Pinfield, dz. cyt., s. 49-51.
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Poniewaz jednak napisanie artykutu wymaga czasu, zdarza si¢, ze proba publikacji
nast¢puje juz po zakonczeniu grantu. Poszukuje si¢ zatem rozwiazan w postaci na
przyktad réznych centralnych funduszy prowadzonych przez uczelnie, z ktoérych
autorzy mogliby oplaca¢ publikacje udostgpniane w trybie otwartego dostgpu.
Jednoczes$nie probuje si¢ takze innego rozwiazania (np. w BioMed Central):
zamiast indywidualnych optat dokonywanych przez autoréw — opcja przedplaty
dokonywanej przez instytucje zatrudniajace lub sponsorujace autorow'”.

Nalezy tu koniecznie zaznaczy¢, ze otwarty dostep za ceng oplaty przekazy-
wanej przez autora lub w jego imieniu nie musi oznaczaé jednoczesnej rezygnacji
przez wydawce z dystrybucji czasopisma na zasadach subskrypcji. Obok tytutow
udostepnianych czytelnikom w catosci nieodptatnie, wydawcy komercyjni coraz
czesciej oferuja tez tzw. opcje OA w ramach czasopism sprzedawanych w systemie
prenumeraty. Po optaceniu publikacji konkretnego artykulu przez autora bedzie on
dostepny w wersji cyfrowej dla wszystkich zainteresowanych nieodptatnie, choc¢
ukaze si¢ w jednym numerze razem z innymi tekstami dost¢pnymi wytacznie dla
subskrybentow. Na przyktad Springer wprowadzit taka mozliwo$¢ juz w 2004 roku
w ramach tzw. open choice option".

Drugi z wymienionych wczesniej modeli biznesowych oznacza, ze ani autor,
ani czytelnik nie ponosza zadnych kosztow z tytutu publikowania czy dostepu do juz
opublikowanych tresci. Doskonalym przyktadem takiego rozwiazania sa czasopisma
finansowane przez niemiecki Beilstein-Institut: ,,Beilstein Journal of Organic Chemi-
stry” (http://www.beilstein-journals.org/bjoc/home/home.htm) i ,,Beilstein Journal of
Nanotechnology”  (http://www.beilstein-journals.org/bjnano/home/home.htm). Nie
jest to jednak w pelni rozwiazanie porownywalne z wczesniej przedstawionym —
takie wydawnictwo wprawdzie moze sobie pozwoli¢ na otwarty dostep i brak oplat
autorskich, ale nie zarabia na swoje utrzymanie.

Trzecie z wymienionych rozwiazan, podobnie jak pierwsze, ma z kolei
zapewni¢ wydawcom samodzielno$¢ finansowa. Pozyskiwanie srodkéw z reklam
ma raczej ograniczony charakter, ze wzgledu na stosunkowo niska atrakcyjnosc
publikacji naukowych dla reklamodawcow. Oczywiscie nie oznacza to, by wptywy
z takiego zrédla (tam, gdzie takie mozliwosci istnieja) nie mogly wspierac
otwartego dostepu — jak dzieje si¢ na przyktad w przypadku ,,British Medical
Journal”"®. Abstrahujac od kwestii reklam, mozna zauwazy¢, ze model ten wydaje
si¢ szczegollnie interesujacy dla wydawnictw funkcjonujacych w obszarze nauk
humanistycznych i spolecznych, gdzie naukowcy bardziej cenia sobie ksiazki
i zwykle nie dysponuja takimi duzymi $srodkami na badania, a zatem réwniez na
ewentualng oplate za publikowanie w trybie otwartego dostgpu. Poszukuje sig
réznych rozwigzan (na przyklad w ramach projektu Open Access Publishing in
European Networks — http://www.oapen.org/) i testuje si¢ rézne modele biznesowe.

13 Tamze, s. 41-43, 47.
14 Tamze, s. 40.
15 Open Access Journals: business models, dz. cyt.
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Na przyktad amerykanski wydawca specjalizujacy si¢ w podrecznikach z dziedziny
ekonomii — Flat World Knowledge (http://www.flatworldknowledge.com/) — udo-
stgpnia je niecodptatnie w sieci, a niezaleznie sprzedaje wersje drukowane 1 jedno-
czesnie pobiera optaty za produkty i ustugi towarzyszace: podkasty, webkasty,
poradniki uczenia si¢ i pomoce naukowe. Podobnie postepuje Bloomsbury Acade-
mic (http://www.bloomsburyacademic.com/), gdzie nicodptatnemu dostgpowi do
tresci ksiazek w sieci towarzyszy sprzedaz wersji drukowanych i e-bookow'®.
Wydaje sig¢, cho¢ dla uzyskania pewnos$ci potrzebne bylyby szersze badania
i przede wszystkim wigcej czasu na obserwowanie zmian, trendow i skuteczno$ci
roznych rozwiazan biznesowych, ze przynajmniej obecnie w wypadku dlugich
tekstow naukowych jakos¢ uzytkowa wersji drukowanych powoduje, ze
srodowisko gotowe jest za nie ptaci¢, mimo nicodptatnego dostepu do czgsto
»surowych” (np. wersja HTML bez paginacji, bez prostej mozliwosci kopiowania
czy wydruku, ktory i tak przy dtugich tekstach bywa mato optacalny) tresci ksiazek
w sieci. Warto jednocze$nie zwroci¢é uwage na dynamiczny rozwoj rynku
e-bookow 1 wzrost poziomu ich zakupéw w bibliotekach (wydatki na e-booki
stanowia na przyktad 8-9% budzetow na zakupy w brytyjskich bibliotekach
akademickich'”), co w potaczeniu z redukcja budzetow bibliotek'® (takze na zakup
ksiazek) moze zachwia¢ pozycja ksiazki drukowanej i jednoczesnie hamowac
rozwoj otwartego dostepu.

Bywa, ze w praktyce wydawcy si¢gaja do roznych zrodet finansowania jed-
noczes$nie, by zapewni¢ niezbedny poziom wplywow i rzecz jasna zyski. Nie
mozna wreszcie zapominac, ze rozwigzania biznesowe powinny gwarantowac nie
tylko funkcjonowanie otwartego dostgpu tu i teraz, ale tez bezpieczny i pewny
transfer dorobku nauki w czasie, a zatem takze nieodptatny dostep do zasobow
zarchiwizowanych. Otwarte repozytoria instytucjonalne i archiwa dziedzinowe —
sztandarowe rozwigzania z tego zakresu — tez przeciez nie sg tworzone i utrzymy-
wane za darmo, a ich obecno$¢ zapewne wplywa na optacalno$¢ istnienia archi-
wow komercyjnych. Powszechne ich wprowadzenie do systemu komunikacji
naukowej oznacza wiele korzysci, ale rowniez ogromna odpowiedzialnos¢. Co sig
stanie, jesli na skutek ich istnienia odplatne udostgpnianie archiwoéw publikacji
naukowych przez wydawcow komercyjnych przestanie mie¢ sens z biznesowego
punktu widzenia? Czy repozytoria i archiwa beda w stanie zapewni¢ poréwny-
walna jako$¢ ustug i poziom zasobow? Czy po ewentualnym wyeliminowaniu za-
rabiajacych na siebie komercyjnych konkurentéw same nie upadna ze wzgledu
choéby na ograniczanie budzetow uczelni, co moze paradoksalnie doprowadzi¢ do
powstania jeszcze wigkszej ,.cyfrowej dziury” w dostepie do dorobku nauki niz ta,

16 F_ Pinter, dz. cyt., s. 95.

'7S. Sharp, S. Thompson, ‘Just in case’ vs. ‘Just in time’: e-book purchasing models, Serials:
The Journal for the Serials Community 2010, Vol. 23, nr 3, s. 201-206.

18 1. Rowlands, D. Nicholas, The economic downturn and libraries: an international survey, Learned
Publishing 2010, Vol. 23, nr 2, s. 144-156.
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budowania repozytoriow i archiwow cyfrowego dorobku nauki, ale powinny zwro-
ci¢ uwage zaangazowanych w te dziatania podmiotow, Ze nie ma prostych i zawsze
dobrych rozwiazan, ze obszar posredniczenia w komunikacji naukowej jest, po-
dobnie jak rynek w gospodarce, przestrzenia wrazliwa, utkana z wielu réznych
zalezno$ci 1 relacji, a ingerowanie w jego strukture wymaga szerszego i glebszego
zrozumienia zjawisk, jakie w nim zachodza, by uzyskany efekt podejmowanych
dziatan nie okazal si¢ przypadkiem odwrotny do zamierzonego.

Konsekwencje rozwoju otwartego dostepu dla funkcjonowania obszaru
posredniczenia w komunikacji naukowej

Trudno byloby dzisiaj w sposob odpowiedzialny i z cata pewnos$cia formu-
lowaé sady na temat przysziosci struktury obszaru posredniczenia w komunikacji
naukowej i relacji, jakie w nim si¢ ustala. Nie ma nawet pewnosci, czy podmioty
do tej pory odgrywajace podstawowa role (wydawnictwa i biblioteki) bgda nadal
decydowac¢ o jego charakterze, a jesli nawet tak, to trudno oczekiwaé, by byly
takimi samymi wydawnictwami i takimi samymi bibliotekami jak dwadzie$cia
i wigcej lat temu. Rozwoj otwartego dostepu juz obecnie powoduje okreslone
konsekwencje, rodzi konflikty i prowadzi do istotnych zmian odgrywanych rol
1 wykonywanych zadan. Dla uporzadkowania rozwazan mozna je podzieli¢ na
dwie zasadnicze grupy:

— nowe rozwiazania w ,,starym” systemie publikowania,
— nowe podmioty poza ,,starym” systemem.

Pierwsza grupa obejmuje przede wszystkim rezultaty zmian kierunkow
i sposobow przeptywu $rodkow finansowych wraz z rozwojem modeli bizneso-
wych pozwalajacych na realizowanie publikowania w trybie otwartego dostepu. Do
tej pory biblioteki byly gléwnym dysponentem srodkéw, za ktore dokonywaty
zakupow od komercyjnych wydawcow. Jako posrednik otrzymywaty jednoczesnie
srodki na organizacj¢ catego procesu nieodptatnego udostgpniania zasobéw na-
ukowych. Jesli teraz pieniadze zamiast do bibliotek na zakupy zaczna trafia¢ do
autoroéw, by ci mogli optaci¢ darmowy dostgp do ich publikacji, to biblioteki moga
straci¢ monopol takze na obstuge nieodplatnego dostgpu do zasoboéw nauki, ktore
wlasnie w takiej formie beda i juz sa udostgpniane w internecie przez samych wy-
dawcow. Zdaniem niektorych, w takiej sytuacji biblioteki powinny skupi¢ si¢ na
posredniczeniu w dostgpie do niepublikowanych zasobow informacyjnych, istnie-
jacych wylacznie w postaci cyfrowej, pozyskiwanych i tworzonych przez ich ma-
cierzyste uczelnie'’. Mamy jednakze dowody, ze biblioteki akademickie probuja
znalez¢ dla siebie miejsce takze w modelach otwartego dostepu opartych na opla-

" D. Law, Waiting for the barbarians: seeking solutions or awaiting answers? W: Envisioning future
academic library services: initiatives, ideas and challenges, London 2010, s. 7.
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tach autorskich, angazujac si¢ w tworzenie i zarzadzanie funduszami przeznaczo-

nymi na takie cele lub organizujac systemy przedptat.

Wiele wskazuje na to, ze takze po stronie wydawcow zajdq wazne zmiany.
Jak wspomniano wczesniej, wydaje sig, ze modele biznesowe oparte na otwartym
dostepie sa szansa na ,,powrdt do gry” matych wydawnictw, w tym nalezacych do
towarzystw naukowych lub funkcjonujacych w lokalnych srodowiskach. Zmiany
jednak moga mie¢ jeszcze glebsze konsekwencje juz dla samej nauki. Jesli do tej
pory system komunikacji naukowej byl nastawiony na nieodptatne publikowanie
itym samym w pewnym stopniu zachgcal do wydawania wszystkiego, co nauka
wytworzyla, to system oparty na optatach autorskich i wolnym dostgpie do tresci
moze w naturalny sposob zdecydowanie ogranicza¢ liczb¢ nowych publikacji.
Innymi slowy, zamiast odptatnego dostepu do ,,wszystkiego” mozemy mie¢ dar-
mowy dostgp, ale tylko do tych wynikow badan, ktorych autorow sta¢ bedzie na
ich opublikowanie! Co lepsze? Wyniki niektorych badan sugeruja, ze takie rozwia-
zanie bedzie promowaé osrodki, ktore konsumuja wiedze¢ naukowa, ale jej nie
kreuja, kosztem tych, ktére zapewniaja nauce rozwo;j™.

Jednoczesnie poza tradycyjnym systemem pojawiaja si¢ podmioty i mecha-
nizmy wspomagajace upublicznianie wiedzy naukowej innymi kanalami, co moze
kompensowaé negatywne rezultaty wprowadzania modeli biznesowych otwartego
dostegpu. Tak jak w czasach dominacji cechow rzemies$lnicy niebedacy ich czton-
kami budowali swoje warsztaty poza murami miast i tam, bez skrgpowania, ale
i bez kontroli, oferowali swoje produkty i ustugi nie zawsze zgodne z okreslonymi
standardami czy dobre jakoSciowo, ale tez z reguly tansze, tak poza systemem ofi-
cjalnej, ,,cechowe;j” publikacji naukowej, w §rodowisku informacyjnym internetu
pojawito si¢ i funkcjonuje wiele zasobdw i podmiotéw umozliwiajacych z reguty
nieodptatne formy udostgpniania wynikéw przemyslen i badan naukowcow,
z ogromna liczba réznych serwiséw dzielenia si¢ wiedza na czele®', ale przeciez
nie tylko. I tak jak najwyrazniej obie te grupy rzemie§lnikow byty potrzebne tam-
tym spotecznos$ciom, gdyz i jedni i drudzy znajdowali zbyt na swoje towary, tak
by¢ moze w komunikacji naukowej wykrystalizuja si¢ (a moze juz si¢ wykrystali-
zowaly) dwie, w pewnym stopniu odrgbne, ale uzupehiajace si¢ nawzajem strefy
otwartego dostepu:

— limitowana, ,elitarna”, jakosciowa: publikacje wyselekcjonowane, zrecenzo-
wane, porzadnie zredagowane i wyedytowane, o kontrolowanym obiegu, gwa-
rancji rejestracji i ukierunkowanej dystrybucji, zebrane w uporzadkowanych
kolekcjach, tatwe do cytowania, odszukania i weryfikacji — jednak autorstwa

20 W H. Walters, Institutional journal costs in an open access environment, Journal of the American
Society for Information Science and Technology 2007, Vol. 58, nr 1, s. 115-119.

21's. Cisek, Nauka 2.0: nowe narzedzia komunikacji naukowej [on-line]. [Dostep 2.05.2011],
http://eprints.rclis.org/archive/00012894/01/nauka_2.0.pdf;
M. Nahotko, Komunikacja naukowa w srodowisku cyfrowym, Warszawa 2010, s. 87 i in.
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tylko tych naukowcow, ktérych bezposrednio lub posrednio sta¢ na publikowa-
nie wynikow swoich badan,

— masowa: szybko, tatwo i tanio utrwalone w postaci cyfrowej i upubliczniane
roznorodne ,,produkty” mysli naukowca, czgsto o niejasnym statusie, przygoto-
wane bez dbatosci o forme tekstu czy o komfort czytelnika, trudne do identyfi-
kowania, wyszukania, oferowane w zbiorach niewygodnych do monitorowania,
w duzym stopniu pozbawione zewngtrznego uwiarygodnienia i przesuwajace na
barki uzytkownika cata odpowiedzialnos$¢ za ich uzycie.

Konflikty i rywalizacja, miejsce biblioteki akademickiej

Paradoksalnie istnieje powazne ryzyko, ze rozwoj otwartego dostepu dopro-
wadzi (lub juz doprowadzil) do wyraznego wzrostu kosztéw catego systemu
komunikacji naukowej. Na razie przeciez nadal ptaci si¢ ogromne kwoty za pre-
numerat¢ czasopism oraz zakupy drukowanych i elektronicznych ksiazek, a jedno-
czesnie, jak wspomniano wczesniej, tworzy si¢ fundusze na rzecz finansowania
publikowania w trybie otwartego dostepu, w ramach grantow. Dodatkowe pienia-
dze zamiast na badania przeznaczane sa na oplat¢ wydawnicza, finansuje si¢
powstawanie i dzialanie repozytoridéw instytucjonalnych i archiwow dyscyplin.
Otwarty dostgp nie funkcjonuje jeszcze (?) zamiast zakupow, ale jako dodatek do
nich. Nawet jesli same budzety bibliotek nie bgda rosnac, to suma srodkow zasila-
jacych system komunikacji naukowej, pochodzacych z réznych zrodet i w rozny
sposob transferowanych, moze ulec zwigkszeniu. Przynajmniej na razie przysto-
wiowy ,.kawalek tortu” do podzialu migdzy podmiotami funkcjonujacymi w obsza-
rze posredniczenia w komunikacji naukowej moze nawet by¢ wigkszy niz wcze-
$niej. Dodatkowo, jak to zwykle bywa w czasie gruntownych przemian, te pod-
mioty, ktére nie odnajda si¢ w nowej sytuacji, nie wykroja dla siebie odpowiednio
duzego fragmentu tego ciastka, moga w ogole straci¢ miejsce przy stole. Rywaliza-
cja migdzy podmiotami realizujacymi zadania w obszarze posredniczenia w komu-
nikacji naukowej jest w zaistnialych warunkach zjawiskiem jak najbardziej natu-
ralnym, a konflikty sa nieuniknione. Ewentualne rzeczywiste redukcje srodkéw na
finansowanie komunikacji naukowej moga tylko je zaostrzy¢ — zmagania o ,ta-
komy kasek” zastapi walka o przetrwanie. Jesli w interesie jednych jest przekony-
wanie, ze to wydawcy sa najbardziej kosztownym podmiotem w tym obszarze i ze
mozna sig bez nich oby¢, czyli przeja¢ fundusze kierowane wczesniej na zakupy, to
inni dowodza, ze najwigcej srodkow pochtaniaja raczej biblioteki, i to one sa zbed-
nym elementem catego systemu. Co wigcej, nie tyle chodzi tutaj o racje, ile o sile
przekonywania i tworzenie faktow dokonanych. Mozna wskaza¢ przynajmnigj
kilka obszaroéw, gdzie konflikty sa najbardziej wyraziste.

Pierwszy oznacza rywalizacj¢ o szeroko rozumiane teksty naukowe Iub
prawo do ich gromadzenia, przetwarzania i udostgpniania. Z jednej strony czaso-
pisma komercyjne, w tym takze publikujace w catosci lub w czgsci w trybie
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otwartego dostepu, kusza wysokimi wskaznikami wptywu, ktore przektadaja si¢ na
oceng publikujacych w nich naukowcow, szanse ich awansu itp. Z drugiej strony
biblioteki prowadzace repozytoria staraja si¢ wprowadzi¢ mechanizmy zmuszajace
pracownikéw danej uczelni do nieodptatnego, regularnego przekazywania wszyst-
kich swoich publikacji i szerzej, wszelkich wypowiedzi kreowanych przy okazji
prowadzonych badan, zaje¢ dydaktycznych czy wykonywania ekspertyz. Wy-
dawcy akademiccy, ktorzy za pieniadze pozyskane od autora lub za jego posred-
nictwem, w cze¢sci lub w catosci finansuja wydanie stosunkowo taniej ksiazki na-
ukowej, oferuja prestiz i doborowe towarzystwo. Archiwa dyscyplin przyjmuja
z kolei wszystkie e-printy za darmo i chwalg si¢ ich poszerzonym i natychmia-
stowym odbiorem. Jednoczesnie, zdaniem niektorych, dziatalnoscia wydawnicza
by¢ moze w wigkszym stopniu powinny si¢ zainteresowaé takze biblioteki akade-
mickie®.

Rywalizacja toczy si¢ roéwniez w obszarze archiwizowania. Z jednej strony
powstaja projekty w rodzaju JSTOR (http://www.jstor.org/), utrzymujace si¢
z optat instytucji (przede wszystkim akademickich) zainteresowanych dostgpem,
a z drugiej pozyskiwane sa publiczne pieniagdze na tworzenie repozytoriow czy
bibliotek cyfrowych, ktére w pewnym zakresie pelnia podobne funkcje. Réwnole-
gle caty czas dostep do archiwalnych numeréw czasopism oferowany jest przez
wydawcow komercyjnych badz w ramach wykupionej subskrypcji na biezace
numery, badz, szczegoélnie w wypadku starszych publikacji, w trybie otwartego
dostepu.

Dla przysztego ksztattu obszaru posredniczenia w komunikacji naukowej
wazne jest tez, kto i w jakim stopniu przejmie zadania zwiazane z wyszukiwaniem
1 kontrolowana organizacja dostgpu do dorobku nauki. To, ze biblioteki juz dawno
utracily dominujaca pozycje w tym obszarze na rzecz chocby Google, a szczegdl-
nie wyszukiwarek Scholar.google i Books.google (wedtug badan OCLC 83% stu-
dentow rozpoczyna poszukiwanie informacji od wyszukiwarek, 7% od Wikipedii,
2% od serwisow spotecznosciowych i 0% (!) od serwiséw internetowych biblio-
tek™), nie oznacza, ze nie moga odzyskaé przynajmniej czesci utraconych pozycji
lub wejs¢ na rynek z nowymi ustugami i produktami, ktére bytyby lepiej dopaso-
wane do wymagan uzytkownikow sieciowego $rodowiska cyfrowego. Te same
badania potwierdzaja, ze cho¢ rzeczywiscie swoje pierwsze kroki studenci kieruja
do konkurencji, to okolo 60% i tak wykorzystuje serwisy biblioteczne do poszuki-
wania informacji, wigcej studentéw uwaza zasoby oferowane przez biblioteki za
bardziej wiarygodne od tych wyszukanych za pomoca wyszukiwarek i blisko 80%
z tych, ktorzy korzystali z pomocy bibliotekarza w poszukiwaniach informacji,
sadzi, ze bibliotekarze wnosza warto$§¢ dodana do tych dziatan®.

22 J. Wojciechowski, dz. cyt., s. 194.

3 Perceptions of libraries 2010: context and community. College students [on-line], OCLC. [Dostep
7.05.2011], http://www.oclc.org/reports/2010perceptions/collegestudents.pdf.

* Tamze.
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Dynamika zmian obszarze posredniczenia w komunikacji naukowej,
rywalizacja 1 konflikty prawdopodobnie doprowadza do wylonienia si¢ nowego
konsensusu migdzy réznymi podmiotami. Wydaje sig, ze biblioteka moze wsrod
nich odgrywa¢ wazna rolg, jako gwarant szansy na ,jako$¢ w strefie za darmo”
1 szansy na ,,za darmo w strefie jakosci”.
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