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Cil prace

Cilem prace je porovnani projevu aktivismu,
vysledovani typickych znaku a indentifikace
podminek pro vznik techto akci a vytvoreni
modelu jednotlivych aktivismu.



Zakladni otazky

Existuje typicka charakteristika prostredi pro vznik
online aktivismu?

Existuji typické znaky pro online aktivismus?
Existuje vice zpusobu druhu online aktivismu?
Existuje genderovy rozmer online aktivismu?

Je mozné vytvorit fungujici komunitu pouze online?
dstavte souCasnou situaci



Postup a metody prace

» Kvalitativni analyza prostredi socialnich siti
a NGO

« SWOT a PEST analyza
o Pilotni pruzkumy
» Vyzkum

. Vytvoreni modelu pro realizaci ,aktivismu®



1. pilotni pruzkum

Projekt neziskove organizace

Cilem celeho projektu: vytvoreni aktivni
komunity a jeji propojeni s lidmi bez pristresi

Cilova skupina: obCané vybrané mestske
casti



Pruzkum

- Vyuziti FB pro aktivizaci cilové skupiny projektu

1. Existuje ¢innost (akce, vystup v médiich), ktera ovlivnila poc¢et uzivatell socialni
Sité?

2. Narostl pocet €lenl FB stranky se stejnou hodnotou jako pocet ucastnikt akci (v
%)

3. Znaji se Clenové FB stranky i mimo socialni sité?
4. Existuji néjaci u€astnici akci, ktefi vubec nevyuZili informace z FB stranky?
5. Byla motivaci prihlasit se na Facebook néjaka z akci?

- Rozhovory, dotazniky

- Facebook analytics, pozorovani



Vysledky

PocCet respondentu: 235 osob
Uc&astnikd akci celkem: 404 osob

1. Existuje Cinnost (akce, vystup v médiich), ktera ovlivnila pocet uzivatelt socialni
sité? (Ano, narust cca 20%, vystup v médiich — Listy Prahy 8)

2. Narostl pocet €lent FB stranky se stejnou hodnotou jako pocet ucastnik akci (v
%)? (Ne, pocet uc€astniku, ktefi nevyuzili informaci pres FB rostl rychleji)

3. Znaji se Clenové FB stranky i mimo socialni sité? (ano, 70%)

4. Existuji néjaci u€astnici akci, ktefi vubec nevyuZili informace z FB stranky? (ano,
35%)

5. Byla motivaci pfihlasit se na Facebook néjaka z akci? (ano, 29%)



Zaver

O prostor, ktery FB nabizi pro informovani a
sdileni informaci v ramci komunity, je stale
zajem.

Informovani o akcich na FB ma dopad
(navstevnost), ale ten je nizSi nez
doporuceni face to face

Informovani a sdileni informaci na FB
funguje spise na zaklade existujicich vazeb v
realnem zivote
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