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Resumen

Las imagenes digitales inundan nuestra vida y su nimero se incrementa diariamente. Sin embargo, ese volumen creciente
contrasta con su escasa o nula descripcién. El valor de esas instantaneas, bien para ilustrar el acontecimiento que las justi-
fica, bien para ser empleadas en otros contextos o situaciones, pasa por su adecuada descripcion. Mediante la tipificacion
de agencias e imagenes, la especificacion de sus usos y la ejemplificacion de las diferencias descriptivas que las caracterizan
se pueden conseguir descripciones equilibradas que eviten registros escuetos o incompletos, excesivamente recargados o
irreales. La aplicacién de las recomendaciones propuestas mejorarad la calidad de las descripciones, facilitara el éxito en la re-
cuperacion, ayudara en la dificil tarea de normalizar y aumentara las valoraciones positivas por parte de clientes y usuarios.
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Title: Image description by stock photography agencies

Abstract

Digital images are all around and their number increases every day. However, this growing volume contrasts with poor im-
age description in the vast majority of cases. The value of a picture to illustrate the original event, or to be used in other
contexts or situations, is based on an appropriate description. The purpose of this paper is to reduce the difficulties encoun-
tered in describing images by suggesting ways of categorizing the images and the agencies, specifying uses, and illustrating
descriptive differences. The implementation of these recommendations will improve the quality of records, help to achieve
successful retrieval, and increase positive evaluations of web sites by clients and users.
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1. Introducciéon

Estamos rodeados de imdagenes a diario: portadas de libros,
solapas, contraportadas, interiores, diccionarios y enciclo-
pedias, libros de texto, manuales, guias turisticas, coleccio-
nables, revistas y periddicos, medios sociales, da igual si en
soporte papel o en formato digital, en programas de tele-
visién, en mdaviles y tabletas, en webs. Los bancos de ima-
genes son las fuentes que nutren la mayor parte de estos
productos, y son los lugares a los que recurren los editores
graficos, los especialistas en informacién y los periodistas
para conseguir la ilustracidn perfecta del hecho, concepto,
o idea que tienen en la cabeza o en el papel, tratando, ade-
mas, de no repetir la fotografia que ya haya sido utilizada
por cualquier otro medio.

Por ello, el valor de ilustracion de una fotografia no esta
sélo en el acontecimiento o en el escenario que capta o
representa en el momento de ser capturada. Mas alla de
ese objetivo inicial por el que fue tomada, puede servir para
ilustrar muchas otras situaciones o contextos, dependiendo
de las necesidades y los gustos del usuario final (libro de tex-
to, revista, portada de libro). Una imagen hecha para cubrir
un evento concreto o dejar constancia de una noticia actual
puede ser reutilizada mas tarde en un contexto o con una
finalidad completamente diferente.

Su potencial esta entonces en su adecuada, correcta y com-
pleta descripcién, empleando para ello los metadatos que
garanticen su adecuada recuperacion. Es decir, su potencial
futuro depende de la capacidad del especialista en informa-
ciéon para analizarla detalladamente y ser capaz de detectar
las necesidades futuras de los usuarios que podran ser sa-
tisfechas con esa instantanea. Lo ideal, y precisamente esa
es la filosofia y el negocio de los bancos de imagenes, es
reutilizar las imagenes usandolas en distintas ocasiones y no
sélo para ilustrar el acontecimiento para el que fueron to-
madas, aumentando su rentabilidad y el beneficio derivado
de esa inversion.

Al documentar una imagen hay que te-
ner en cuenta el tipo de fotografia y el
tipo de usuario final al que se dirige

2. Justificacion y objetivos

Muchas editoriales, productoras o periddicos cuentan con
su propio archivo grafico y su equipo de fotdgrafos. A pe-
sar de ello, recurren frecuentemente a archivos externos
y agencias de fotografias para satisfacer las cada vez mas
numerosas necesidades que sus propios medios no pueden
cubrir.

Por otro lado, el enorme aumento del nimero de imagenes
disponibles gracias a la fotografia digital, aunque no siem-
pre en condiciones idoneas para su uso (la gran mayoria con
escasa o nula descripcion), hace imprescindible su organiza-
cién para su facil recuperacion y utilizacion.

Numerosos trabajos se han centrado en la teoria relaciona-
da con la descripcidn de fotografias. Unos abordandola des-
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de la perspectiva del documento fotografico como material
de archivo (Boadas; Casellas; Suquet, 2001; Charbonneau;
Robert, 1999), otros desde la vertiente documental (Mé-
nard; Smithglass, 2012; Robledano-Arillo, 2002; Rorissa,
2008; Del-Valle-Gastaminza, 2001; 1999), desde el matiz
del modelo descriptivo mas apropiado (Doucet, 2008; Igle-
sias-Franch, 2008; Lee; Neal, 2010; Robledano-Arillo; Mo-
reiro-Gonzalez, 2002), o desde la éptica de las busquedas
realizadas por usuarios (Hollink et al., 2004; Lin et al., 2008).

La variedad de trabajos y la diversidad de visiones de una
misma cuestion anticipa la dificultad de normalizar la des-
cripcion de fotografias. Como sefiala Robledano-Arillo, el
amplio abanico de situaciones y las necesidades de explota-
cion tan variadas hacen que los modelos y criterios descrip-
tivos también lo sean (Robledano-Arillo, 2007).

La descripcion depende del tema, ya que
no se requieren las mismas especifica-
ciones para una imagen deportiva que
para una de moda o para una historica

Sin embargo, el desarrollo tecnoldgico actual hace que al-
gunas de las discusiones de antafio se difuminen, especial-
mente para aquellos usuarios que esperan de los bancos
de imagenes funcionamientos sencillos, faciles y familiares,
similares a los de los buscadores web tradicionales. Lo rele-
vante, pues, no es si la descripcion de la informacion debe
cefiirse al contexto archivistico, primando el valor histérico
o cultural, o debe circunscribirse al contexto comercial, pri-
mando el valor econédmico. Tampoco si el modelo descripti-
vo debe ajustarse al modelo IPTC, XMP, Dublin core o EXIF,
por citar algunos de los mas conocidos. Las condiciones
actuales permiten que, con independencia del sistema des-
criptivo o de metadatos empleado, la informacion pueda ser
facilmente convertible a otros modelos, de forma similar a
la interoperabilidad que presentan los gestores de referen-
cias bibliograficas o los archivos abiertos, por ejemplo.

Por otro lado, la afirmacién de Del-Valle-Gastaminza (1999)
sobre las peculiaridades de la fotografia como tipo docu-
mental especial que precisa de un tratamiento descriptivo
diferenciado, podria completarse afiadiendo que, a su vez,
los distintos tipos de fotografias requieren también un trata-
miento descriptivo especifico. Dicho de otro modo, que mas
alla de hablar de la descripcidn genérica de fotografias, seria
necesario hablar de una descripcién adaptada a cada tipo
de fotografia en funcidn de su tema, dado que no se requie-
ren las mismas especificaciones para una imagen deportiva
gue para una de moda o para una histdrica.

Por tanto, el objeto principal de este trabajo consiste en
ayudar a reducir la dificultad inherente a la descripcién de
fotografias. Para ello se identificaran los tipos de agencias
y de imagenes, los usos que éstas pueden tener, y se des-
tacaran y ejemplificardn las diferencias descriptivas que las
caracterizan con el fin de trascender los aspectos tedricos
abordados en trabajos precedentes, todo ello basado en
una visién practica y actual de la cuestidon que dé respuestas
a la popularizacidn del uso de este tipo de materiales.
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Figura 1. Ausencia de palabras clave y descripcion en una fotografia de stock

3. Descripcion de imagenes

La descripcion de fotografias, como la de cualquier otro tipo
documental, requiere la enumeracion de sus cualidades y
sus elementos esenciales con el fin de poner a disposicién
de los usuarios las imagenes que precisan. En definitiva,
acompasar las necesidades de los usuarios y sus formas de
blusqueda con los criterios descriptivos llevados a cabo por
los bancos de imagenes para hacer visibles sus fondos (Mu-
fioz-Castaio, 2001).

Una fotografia sin informacion tiene muchas mas posibi-
lidades de no ser utilizada que aquella adecuadamente
descrita. Del mismo modo, imagenes descritas de manera
inadecuada o con ausencia de informacidn clave para su re-
cuperacidn pasaran inadvertidas (figura 1), especialmente
si el profesional no tiene en cuenta el significado cambiante
que una instantanea puede adquirir con el paso del tiempo
(Del-Valle-Gastaminza, 1999).

Existen también problemas con las prestaciones y usos de
los sistemas de recuperacion empleados por los bancos de
imagenes. En este caso se solapan los problemas de la des-

555,660
31253k

2667 x 4000 pixels
2.58x 387

0ppi
10/04/2012 13:06:22

lud
maguillaje, mascara

Datos del fichera

Crédito:
Categorias:

Inst. especiales:
Titular:

Figura 2. Exceso de palabras clave en la descripcion de una fotografia de stock

cripcion con los propios del sistema, incluyendo la falta de
homogeneidad en las formas de interaccion o de recupera-
cién de informacion. A este respecto, para eludir los incon-
venientes de tipo tecnoldgico es preciso conocer las carac-
teristicas bdsicas que todo buen banco de imagenes debe
incluir (Perdices-Castillo; Perianes-Rodriguez, 2011).

A la hora de documentar una imagen hay que tener en
cuenta al menos dos circunstancias: el tipo de fotografia
ante la que nos encontramos y el tipo de usuario final al
que se dirige, generalmente de los sectores creativo o edi-
torial (Codina, 2011). En definitiva, debemos ser capaces de
anticiparnos a las necesidades futuras que esa instantanea
pueda cubrir, incluyendo sus posibilidades a la hora de ilus-
trar determinados temas o de apoyar en la representacién
de ciertos conceptos mas o menos abstractos.

Hay una serie de datos que son imprescindibles para iniciar la
documentacion de una coleccién de imagenes, y que deben
llegar al documentalista junto con las propias instantaneas.
Parte de estos datos identificativos basicos son generados au-
tomaticamente por las camaras digitales: fecha y hora de cap-
tura, obturacion, apertura, distancia focal, lente, flash, indice
ISO, tipo de medicidn, dimensiones, orientacion, resolucion,
coordenadas GPS o espacio de color, entre otros.

También se incluiran otros elementos comunes a todos los
tipos de imagenes, mas fisicos o morfoldgicos que de con-
tenido, que resultan imprescindibles para la posterior aco-
tacion de las busquedas y la consiguiente reduccidon del nu-
mero de resultados:

- orientacidn de la imagen (horizontal, vertical, panorami-
ca, cuadrada);

- estilo (color, blanco y negro, virados);

- gente (una persona, dos personas, grupo, multitud);

- resolucién en puntos por pulgada (para web, pequefia,
mediana, gran tamafo);

- tipo de imagen (fotografia, ilustracion, vectorial);

- tamafio del fichero (en bytes).

Otros elementos de la descripcion dependeran de la cali-
dad de la informacién que el propio fotégrafo proporcione
para la identificacidn de la fotografia o del
reportaje. Para ello puede facilitar docu-
mentacion complementaria como guias,
hojas de ruta, apuntes o cuadernos de
viaje, especialmente en el caso de repor-
tajes de viajes o de acontecimientos con
personajes concretos. A partir de esa in-
formacién esencial, serd labor exclusiva
del especialista en informacién el analisis,
la descripcidn y la adicién de metadatos a
cada fotografia para hacerla recuperable,
potencialmente util y vendible.

La descripcion de imagenes requiere cua-
tro pasos fundamentales:

-identificar los aspectos fisicos y morfo-
l6gicos (color, dimensiones, orientacion,
tamafio, perfil, tipo de plano, tipo de vis-
ta, resolucion, etc.), sin olvidar la acredita-
cion (agencia y autor).
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- descripcion del contenido, incluyendo to-
dos los datos que ilustran el hecho en texto
libre, y la incorporacién de palabras clave
adicionales que garanticen otros usos. Es
preciso, sin embargo, encontrar el nece-
sario equilibrio en las descripciones, sin
excesos a la hora de incluir términos en la
descripcion o afladiendo excesivos detalles
en el texto libre, situaciones que pueden
ser contraproducentes en las consultas. La
figura 2 incluye mas de 100 palabras clave
para describir la imagen, algunas de ellas
incorrectas y otras muchas prescindibles;

- descripciéon abstracta incluyendo senti-
mientos, colores predominantes o sensa-
ciones que inspira la imagen;

- especificar las condiciones especiales, pre-
cios, gestion de derechos o restricciones
de uso (Getty Images, 2014).

A estas pautas generales de descripcién se
une el necesario conocimiento del uso que
del sistema y de las busquedas hacen los
usuarios y clientes, incluyendo los contex-
tos en los que emplean las imagenes. Este
conocimiento se obtiene a partir del trabajo
cotidiano en un archivo grafico, a través del
contacto directo con los clientes (editoriales
de libros o revistas, periddicos, productoras),
y mediante la observacion de sus productos finales. Por tan-
to, es necesario que desde las agencias se analicen las bus-
quedas realizadas por sus clientes en sus webs, el tipo de
imagenes que necesitan o que descargan y los términos de
busqueda que emplean para localizarlas. Esto permitird un
mejor conocimiento de sus necesidades y de las dificultades
gue encuentran, permitiendo la mejora del sistema infor-
matico, pero también del método de descripcidn (incorpo-
rar las palabras mds utilizadas, ofrecer formacién o ayudas
eventuales para la realizacion de busquedas, etc.).

Las agencias han de analizar las busque-
das realizadas por sus clientes y el tipo
de imagenes que descargan

Aungque el fotégrafo deberia editar su material antes de en-
viarlo y seleccionar las mejores imagenes y planos descartan-
do el sobrante (imagenes repetitivas o defectuosas), es muy
frecuente que el material llegue a la agencia sin editar. Sera
entonces el documentalista el encargado de realizar esa labor
de seleccion y descarte, eliminando las series de fotos muy
similares y conservando sélo los mejores planos, sin que esto
suponga eliminar todas las fotos que no se ajusten a crite-
rios artisticos o técnicos. Se trata de eliminar la repeticion
no las malas fotos o aquellas en las que el personaje no sale
favorecido (figura 3). Estas ultimas son frecuentemente de-
mandadas por publicaciones con determinada linea editorial
o cuando el medio tiene una intencién informativa concreta.

En cualquier caso, es una tarea fundamental previa a la car-
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Figura 3. Reportaje no editado con imagenes repetitivas o muy parecidas

ga del material, ya que evitara documentar mas imagenes
de las necesarias, disminuird la sobrecarga del sistema, y
reducird el ruido en las busquedas. Este ultimo es uno de
los principales inconvenientes para el usuario, ya que un ex-
ceso de resultados obliga a la tediosa revisién de numerosas
paginas con imagenes muy similares, en lugar de agilizar la
localizacidn de las deseadas.

4. Diferencias descriptivas segun el tipo de
imagenes

Una vez establecidas las principales caracteristicas y difi-
cultades de la descripcidon de imagenes para facilitar su lo-
calizacién y uso, a continuacion se incluyen indicaciones y
recomendaciones adaptadas a los distintos tipos de image-
nes disponibles en las bases de datos que proporcionan este
tipo de servicios.

La descripcion de una imagen puede tener hasta tres niveles
de profundidad, dependiendo del tipo de fotografia y del
uso futuro que se pretenda lograr:

- Basico o esencial: breve descripcidn en texto libre del he-
cho principal que ilustra la imagen, situdndolo en el es-
pacio y en el tiempo. No se afiadiran detalles ni aspectos
secundarios ni se incluird nada que no aparezca en la ima-
gen. Esta informacion aparecera como titular o caption y
en la descripcién de la imagen. La figura 4 resefia cargos
que no aparecen en la imagen y obvia informacién nece-
saria como la distincion del cuerpo militar que desfila, en
este caso soldados regulares.

- Enriquecido: dependiendo del tema se destacaran unos
aspectos u otros al describir la imagen, enriqueciendo la
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descripcion con palabras clave y dotdndola de valor para
usos futuros diferentes del original para el que fue toma-
da.

- Creativo: este ultimo nivel es el mds complejo. Consiste
en representar mediante palabras clave conceptos abs-
tractos, creativos o emocionales de la imagen, mas alld de
lo fisicamente evidente o lo explicito. Se trata de incluir
las ideas, sentimientos y percepciones que provoca en la
persona que observa la imagen o lo que trata de evocar
quien la elige para un uso determinado. Es una labor to-
talmente subjetiva por lo que la eleccién de las palabras
clave no siempre es trivial. Ademds, una misma imagen
puede no sugerir lo mismo a todo el mundo. Por tanto,
la descripcion se centrard en lo mds obvio y sencillo (a
una foto de desplazados por la guerra de Siria se pueden
anadir palabras clave como: pobreza, hambruna, infancia,
tristeza; una foto histérica de una ciudad arrasada por
bombardeos durante la Segunda guerra mundial puede
incluir términos como destruccién o desolacién), tenien-
do siempre presente que no todas las imagenes han de
llegar necesariamente a este nivel de descripcion.

Como parte de la documentacion de fotografias también es
necesario incluir cualquier condicidn especial que el usuario
deba conocer y que diferencie a esa imagen de la mayoria
de imagenes de agencia con condiciones generales:

- Restricciones de uso: por ejemplo limitaciones de uso
en determinados paises o tipos de publicaciones (prensa
amarilla, de contenido sexual, etc.).

- Precios especiales: imagenes que por determinadas cir-
cunstancias no se incluyen en los acuerdos de precios ge-
nerales establecidos entre clientes y bancos de imagenes
(acontecimientos cubiertos en exclusiva).

- Gestion de derechos: bien de propiedad intelectual, por
ejemplo en las imagenes de obras de arte (es obligacién
del que publica la imagen dirigirse a la Vegap para ga-
rantizar el cumplimiento de la ley, la agencia sélo debe
mencionarlo adecuadamente en la descripcién), o en los

ple B Afiadir a abum | /% Descargarimagen B Opcioncs de descarga | i Dealles

[ Anterior | Siguiente ]

fotogramas de peliculas o de programas de
television (requerird la comunicacién con las
productoras o con la SGAE); bien derechos de
imagen (personas, edificios o marcas comer-
ciales).

4.1. Descripcion enriquecida

Como se ha sefialado ya, dependiendo del
tema de la imagen es posible afiadir mucha
informacién mediante una adecuada eleccidén
de palabras clave para facilitar la reutilizacion
de la fotografia en diferentes contextos. Se
trata de prever los usos futuros de cada ins-
tantanea basdndonos en las necesidades de
nuestros usuarios, siempre incorporando de-
talles o aspectos que no han sido previamen-
te incluidos en la descripcion basica, y que las
diferencien y destaquen del gran volumen de
informacion gréfica disponible.

Partiendo de la descripcidn en texto libre y de

lo que el documentalista observa en la foto-

grafia, se afiadird todo aquello relevante no
resefiado, tratando de adaptar esa descripcién al tema vy al
tipo de imagen de que se trate. Estos dos aspectos son esen-
ciales para la correcta descripcion (Age Fotostock, 2014).
Sin embargo, no existe un Unico criterio para determinar los
temas y los tipos, siendo su establecimiento subjetivo y en
muchos casos supeditado a los objetivos del banco de ima-
genes 0 a sus politicas documentales y editoriales. Es con-
veniente identificar una materia genérica inicial para cada
imagen que permita una primera acotacion de busqueda,
especialmente en el caso de agencias generalistas (actuali-
dad, historia, deportes, espectaculos, viajes, etc.).

Una imagen puede no sugerir lo mismo
a todo el mundo

Algunas de las categorias pueden superponerse, por lo que
sera competencia de la agencia determinar en su politica
documental/editorial la definicidn de esas categorias y qué
tipos de imagenes incluira cada una (establecer a partir de
qué fecha se consideran fotografias histéricas), asi como los
tipos mas frecuentes de imagenes dentro de ellas (retratos,
paisajes, escenas, bodegones), y el nivel de descripcion de-
seable. De esta forma, tanto la politica documental como
el nivel de detalle en la descripcidn de las imagenes deter-
minaran el tipo y la variedad de ayudas de busqueda que
la web ofrecerad a los usuarios (sinonimia, autocompletar,
desambiguacién).

De forma general para cualquier temay tipo de imagen, pero
s6lo para aquellas que lo requieran, es posible indicar as-
pectos sobre la técnica fotografica, los efectos especiales de
luz (siluetas, contraluces), lentes poco comunes (ojo de pez,
macro), perspectiva (cenital, picado, normal, contrapicado,
nadir —hacia arriba-, vista aérea...), o al color dominante, en-
tre otros. Los apartados siguientes detallan los principales
aspectos a destacar segun el tema de la fotografia.
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4.2. Fotografia pe-
riodistica e informa-
tiva
Independientemente
de su temdtica mas
concreta (politica, his-
toria, deportes, espec-
taculos), es imprescin-
dible en este tipo de
imagenes identificar
correctamente las per-
sonas, lugares, acon-
tecimientos y fechas
que las contextuali-
zan. Sera indispensa-
ble la normalizacion
de las nomenclaturas,
es decir, confirmar
la grafia correcta de
nombres de personas, cargos que ocupan, la forma oficial
o de uso mas extendido para lugares, hechos histéricos y
acontecimientos politicos, deportivos, culturales o sociales
para consignarlos de manera uniforme en sus distintas edi-
ciones (gala de los Oscars, Festival de Cannes). Si hay va-
rias acepciones posibles para un nombre, todas apuntaran
a una unica en el diccionario del motor de busqueda para
que sea cual fuere la forma usada por el usuario al realizar
la busqueda, el sistema incluya todas las variantes previa-
mente identificadas. La opcion de autocompletar por parte
del sistema puede ayudar a minimizar este inconveniente y
a facilitar la busqueda.

Por lo que respecta a las fechas, se recogeran todas las no-
menclaturas posibles para permitir basquedas generales en
el futuro, especialmente en fotografia histdrica y artistica
(1925 apuntara a: siglo XX, 20’s, 20s, 1920s, 1920’s, periodo
de entreguerras o interbellum).

El mismo criterio se debe aplicar para la localizacién geogra-
fica de la imagen, donde ademas de ser lo mas concretos
posibles a la hora de ubicarla en el espacio indicando pais,
ciudad, municipio y calle, habra que afadir otros términos
mas generales y abstractos como region, barrio, continente,
unién sociopolitica o comercial (Unién Europea, Mercosur),
o destinos turisticos (Costa del Sol, Riviera Maya).

Por otro lado, si se trabaja con retratos de personas habra
que especificar la posicion del sujeto frente a la camara
(frontal, perfil, desde atras), si la persona esta mirando a
camara o el tipo de plano (general o largo, americano/tres
cuartos, medio, medio corto, primer plano, primerisimo pri-
mer plano, plano detalle). Esta informacion no es obligatoria
en todos los retratos y se consignard sélo en aquellas ima-
genes que a juicio del especialista lo requieran. Asimismo, si
las personas que aparecen en estas fotografias son conoci-
das, famosas, o importantes, ademas de su nombre se indi-
cara su profesién (actriz, deportista —futbolista, tenista, pi-
loto-, cantante, politico, cientifico, disefiador, modelo), y su
nacionalidad. Esto permitird realizar buisquedas generales
como disefiadores espafoles o actores franceses evitando
tediosas busquedas por nombres.

Documentacion de fotografias en bancos de imagenes comerciales

Referencia Fotografia: U130575 019
Creation Date: 29/04/2011

Princesa

L

Titular: BODA DE GUILLERMO DE INGLATERRA Y KATE MIDDLETON
Fecha: 20110429

Descripci6n: LA PRINCESA DE ASTURIAS DORA LETIZIA ORTIZ
DURANTE LA BODA DE GUILLERMO DE INGLATERRA Y KATE
MIDDLETON

29/04/2011

LONDRES

Ciudad: Londres

1A

Pais: Gran BretaOa / Great Britain
Autor: GCH/GJB/GPB/GSR

Agencia: G3online

ARI/
TERESA
CAMPOS

Una hist
basada er

Palabras clave
SOMBREROS, PERSONAJES NACIONALES, FAMILIAS REALES,
PRINCESAS, ORTIZ ROCASOLAMO , LETIZIA, PLANO
INDIVIDUAL, PLANO GENERAL, BODAS

Figura 5. Reutilizacion de un retrato en acontecimiento social para portada de libro

Dentro de la fotografia informativa destaca la relevancia del
mundo del espectaculo, que a su vez esta intimamente re-
lacionado con el sector de la moda, por lo que resulta con-
veniente combinar esa informacion convergente (afiadir el
nombre del disefiador del vestido de una actriz en una gala
o la marca de los complementos que lleva). En eventos so-
ciales es frecuente que los fotdgrafos realicen imagenes de
detalle de los complementos, por lo que en este caso habra
que anadir la palabra clave “detalle” ademas del genérico
para el tipo de complemento y la marca y/o disefiador (Bol-
so Choppard, detalle).

Otro sector destacado dentro de la fotografia informativa
es el deportivo, por lo que también habra que prestar una
especial atencidn a la descripcién de este tipo de instanta-
neas consignando, ademds de los aspectos anteriormente
indicados, otros detalles o elementos distintivos (publico, si
es una imagen de las gradas; fans o seguidores, si aparecen
caracterizados o portan banderas, pancartas o bufandas).
También se han de indicar acciones de los deportistas que
destaquen durante la accidn general del juego no incluidas
en el pie de foto (un gol, un golpeo de un tenista, un ade-
lantamiento en una carrera), y aquellas que no tengan que
ver directamente con el mismo (un futbolista bebiendo en
la banda o un tenista secandose el sudor de la frente, que
ademads ayudan en la adicién de conceptos creativos no vi-
suales como: esfuerzo o cansancio).

4.3. Fotografia de viajes, naturaleza, fauna y flora

En la fotografia de viajes el dato mas importante a resefiar
es la localizacion, que habra de indicarse con el maximo gra-
do de detalle posible (especificando hasta el nombre y el
numero de la calle). Al igual que en la fotografia informativa,
habra que normalizar las nomenclaturas de las localizacio-
nes e incluir desde la ubicacién mas general (continente),
a la mas concreta (coordenadas GPS), ademas de recoger
todas aquellas clasificaciones referidas al lugar fotografiado
(socio-econdmicas, geopoliticas, comerciales o turisticas),
que mas tarde nos permitirdn restringir las busquedas.

También es importante establecer una primera aproxima-
cion al tipo de fotografia mediante descripciones como:
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Figura 6. Busqueda avanzada en Corbis y Getty. Incluye la opcién de
busqueda “gente”

paisaje para vistas generales de lugares relacionados con la
naturaleza, concretando con paisaje urbano para las vistas
generales de ciudades o paisaje rural para las vistas genera-
les de pueblos. En todos los casos es muy conveniente indi-
car “sin gente” o “nadie” como hecho diferenciador en los
paisajes en los que no aparezcan personas. Por el contrario,
la presencia de gente no ha de resefiarse salvo si fuera un
hecho diferenciador llamativo (una o dos personas solas en
una foto de un desierto, o una “multitud” en un determina-
do lugar). Para la descripcién de lugares en los que aparecen
personas se pueden utilizar los términos escena urbana o
escena rural.

Por otro lado, es esencial indicar el momento del dia en el
qgue se ha tomado la foto si nos encontramos ante una fo-
tografia nocturna, un amanecer o un atardecer, en contra-
posicién a la mayoria de fotos realizadas de dia. Aunque dis-
pongamos de la fecha, en este tipo de imagenes habra que
destacar la estacién del afio cuando se trate de un hecho
diferenciador (otofio en un paisaje con el suelo cubierto de
hojas o con arboles con las hojas amarillas o rojas; invierno
para un paisaje o ciudad nevados; primavera para un paisaje
verde y con muchas flores; pero no verano para todas las
fotos de playas soleadas).

En las fotografias de naturaleza de faunay flora sera impres-
cindible incluir el nombre cientifico y el nombre comun de

cada especie, y sera conveniente especificar aspectos relati-
vos al detalle de la imagen (si es un primer plano, un plano
abierto, un plano parcial), mencionando en el caso de las
imagenes de primer plano las partes significativas mostra-
das del animal o de la planta (cabeza, hocico, hoja, pétalo,
pistilo). En el caso concreto de los animales, ademas, habra
gue mencionar el sexo si se conoce, el nimero de anima-
les presentes en la fotografia, si estan desarrollando alguna
actividad (cazando, alimentandose, corriendo, volando), la
edad o términos relativos a la misma (potro, polluelo, ca-
chorro), la especie (mamifero, herbivoro, depredador), o
sus condiciones de vida (en cautividad, en peligro de extin-
cién, especie protegida).

4.4. Fotografia de stock

Las fotografias de stock son imagenes tomadas para ilustrar
conceptos, situaciones u objetos, donde la localizacién en el
espacio y en el tiempo no es relevante. Para aquellas ima-
genes que incluyan personas sera importante determinar el
numero de las que aparecen (nadie, una, dos, grupo, mul-
titud).

Si se trata de primeros planos habra que indicar la parte vi-
sible (cuerpo entero, cara, cabeza y hombros, mano, ojo),
sexo, edad aproximada (mediante rangos definidos en la po-
litica documental), raza (asiatico, afroamericano, hispano,
caucasico), actividad que estén llevando a cabo (hablando,
trabajando, riendo, comiendo), y si es relevante el lugar (ho-
gar, oficina, restaurante), el rol que representan (madre, pa-
dre, médico, estudiante, jefe), las emociones que expresan
(enfadado, felicidad, miedo, euforia), u otros detalles que
destaquen como la ropa o la apariencia fisica.

En las imagenes de objetos (bodegones y naturalezas muer-
tas) hay que incluir la cantidad y tipo de objetos fotogra-
fiados, las caracteristicas importantes en cada caso (tama-
fo, color, aspecto, material), y los conceptos generales con
los que estén relacionados (trabajo, deporte, artesania). Es
muy importante ademas destacar si es silueteable y si tie-
ne un fondo plano, normalmente blanco o negro, dado que
estas caracteristicas facilitan la posterior manipulacién de
la imagen para integrarla en composiciones (Corbis, 2014).

5. Conclusiones

El volumen de fotografias digitales aumenta cada dia de for-
ma caodtica y desordenada, careciendo en muchas ocasiones
de una minima descripcidon que permita su recuperacion y
utilizacion. Incluso las empresas dedicadas a su venta pres-
tan una atencidn limitada a esta cuestidn, priorizando otros
objetivos como acuerdos preferentes que hagan aumentar
el volumen del fondo disponible o el control de las descar-
gas para su posterior facturacion.

Sin embargo, de poco sirve una base de datos ingente, o un
sistema perfecto a la hora de detectar las descargas en alta
resolucion si el usuario no puede acceder adecuadamente
a ese fondo documental o si la fotografia tomada no puede
rentabilizarse a través de segundos usos.

La descripcion de imdagenes no es una tarea trivial. A sus
especiales caracteristicas respecto a otros tipos documen-
tales, se unen las diferencias que presentan en funcién de
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su tipo especifico, requiriendo un trata-
miento diferenciado y diversos aspectos
no siempre coincidentes sobre los que
hacer hincapié. Es a partir de este mo-
mento cuando el correcto y completo
trabajo de descripcién y documentacion
del especialista en informacién cobra
especial relevancia para asegurar su re-
cuperacion y uso, situacion que ademas
repercutira en la facilidad de manejo del
sistema de busqueda.

Web

GO 8[6 m robocop.jpg

Documentacion de fotografias en bancos de imagenes comerciales

Buscar por imagen

Mas ~ Herramientas de bisqueda

Iméagenes

Maps Shopping

Tamafio de imagen:
640 x 427

No se ha encontrado esta imagen en otros tamarios.

Paginas con imagenes que coinciden con la busqueda
P1 Actress Pictures @ JSR Pages

Por otra parte, los sistemas se muestran
aun inmaduros en la localizacién auto-
matica de fotografias, a pesar de que
los principales bancos de imagenes e
incluso en algunos buscadores cuentan
con herramientas destinadas a este pro-
posito. La falta de precisidn es mucho
mayor cuando la busqueda se basa en
el reconocimiento de figuras, formas o
colores (figura 7).

m www.jsrpages.co.uk/scansa/allenn/s.htm ~ Traducir esta pagina
0

640 x 408 - Multi-actress picture galleries with pictures, soundtracks, videos
extracts, posters, actress filmography, no popups, all free.

Iméagenes visualmente similares - Informar sobre las imagenes

TodErey

Figura 7. Ejemplo de busqueda de imagenes similares en Google

El reto del especialista es lograr que

el sistema muestre las imdagenes que

se ajustan a las necesidades del cliente, no de inundar la
pantalla con muchas imagenes que en ocasiones son muy
parecidas o no tienen nada que ver con lo que se precisa.
Es primordial realizar una descripcién equilibrada, tanto en
texto libre como a través de la asignacion de palabras clave,
evitando registros escuetos o incompletos, excesivamente
recargados o demasiado imaginativos. En definitiva, ser ca-
paces de plasmar el abanico de temas que la imagen podria
ilustrar en el futuro de la forma mas precisa y aséptica posi-
ble, poniendo de relieve el indisoluble vinculo que existe en-
tre esa descripcion y la satisfaccidn de la futura necesidad.

Es primordial realizar una descripcion
equilibrada, tanto en texto libre como
en la asignacion de palabras clave

Finalmente, la aplicacidon de las recomendaciones para la
descripcion diferenciada de fotografias mejorara la calidad
de esas descripciones, facilitard el éxito en la recuperacion,
ayudara en la dificil tarea de normalizacidon y aumentara las
valoraciones positivas de las aplicaciones web por parte de
clientes y usuarios.

Notas

1. Vegap = Visual Entidad de Gestion de Artistas Pldsticos
2. SGAE = Sociedad General de Autores de Espafia
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