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Resumen
El tiempo que vivimos no es precisamente una época de certezas. Nada de lo que ahora conocemos, ni siquiera
el ultimo descubrimiento cientifico, tiene garantizado un espacio en un planeta hiperconectado y en
permanente evolucion. En este contexto lo que fundamentalmente se esta produciendo es un desplazamiento
de lo analdgico hacia lo digital. En este articulo analizamos la configuracidon de un nuevo concepto de libro que
con su transformacién digital estd operando mas alld del objeto para convertirse en un sistema de
comunicacion transmedia a través de tres procesos que son las tecnologias disruptivas, la desintermediacion

y la socializacidn del libro y la lectura.
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The book as a system: toward a new concept of book

Abstract

The times we live in are not exactly times of certainties. Nothing we now know, even the latest scientific
discovery, is guaranteed a space in a hyperconnected and fast-changing planet. In this context, we are
witnessing a shift from analog to digital. In this paper we discuss the development of a new concept of book
which, with its digital transformation, is operating beyond the object to be a transmedia communication
system through three processes: disruptive technologies, disintermediation, and socialization of the book and
the act of reading. Keywords: ebooks, social reading, digital reading, hypermedia, transmedia, multimedia,

disintermediation, disruptive technologies.
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El libro siempre ha sido considerado como el medio utilizado por una poblacién de autores y de lectores para
satisfacer sus necesidades de comunicacién escrita en la distancia y en el tiempo, necesidades que han sido
satisfechas durante mds de quinientos afios por la estructura profesional de produccién y distribucién de los
escritos. Las definiciones del libro se han dividido entre aquellos que lo consideran principalmente en su
materialidad, y aquellos que lo consideran desde la perspectiva que toma en consideracion su caracter como
portador de un mensaje desde el punto de vista socioldgico y semidtico. Explicar un texto exclusivamente por
su forma material seria absurdo y se incurriria en un simplismo. La identificacién del mismo nunca ha
representado problema alguno desde el momento en que el concepto estaba asociado a un soporte, el papel,
gue le conferia un caracter unitario y, en cierto modo, totalizador en el que continente y contenido formaban
parte de un objeto en el que ambos conceptos eran indisociables. Pero la apariciéon de tecnologias de la
informacién electrénica ha cambiado radicalmente este concepto de libro. De hecho cada vez es mas dificil
conciliar las denominaciones que van apareciendo asociadas a los nuevos soportes con la percepcion candnica
gue se tenia de este soporte. Si acudimos al diccionario de la Real Academia de la Lengua nos encontramos
con multiples acepciones de libro, varias decenas, todas asociadas al libro en papel. Ademas de la definicién
convencional, se recogen mdultiples variantes vinculadas con diferentes experiencias profesionales vy
particularidades de lectura: Libro Amarillo, azul,, blanco, borrador, copiador, de acuerdos, de asiento, de
becerro, de caballerias, de cabecera, de caja, de coro, de cuentas ajustadas, de escolaridad, de estilo, de
familia, de fondo, de horas, de inventarios, de las cuarenta hojas, de la vida, de lo salvado, de mano, de
memoria, de misa, de musica, de oro, de surtido, de texto, diario, entonatorio, maestro, mayor, moral,
penador, procesionario, ritual, rojo, sagrado, sapiencial, talonario, verde. Sin embargo toda una serie de
fendmenos han provocado una transformacién radical de la concepcién vinculada al libro (Cordén, Gdmez,
Alonso, 2013), suscitando la aparicién de formas y géneros inexistentes previamente. Una consulta al
Diccionario Digital de Nuevas Formas de Lectura y Escritura, DINLE (http://dinle.eusal.es/) da cuenta de ello.
Libro homotético, libro enriquecido, libro pop-up, libro transmedia, crossmedia, libro aplicacion, etc.
constituyen algunos ejemplos de esta transformacion en la que lo tecnoldgico se imbrica con las nuevas

formas de creacién, distribucién y consumo.

La relacion y los medios de conexidn entre texto, contexto, paratexto e intertexto ha cambiado con el tiempo,
al hilo que se ha ido desarrollando la tecnologia, dando lugar a una imagen, una idea y un concepto de libro

gue necesariamente ha de ser diferente a la que se habia manejado tradicionalmente. En la corta historia de
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los libros electrénicos los avances tecnoldgicos han permitido nuevas formas de relacién y vinculacidn de los
textos. El resultado es una serie de cambios en el formato y caracteristicas de los mismos, y en la forma en
gue se presentan al usuario. Al igual que los cambios en los margenes cambiaron las practicas de lectura en
los primeros afios de la imprenta, las innovaciones técnicas transforman también la manera de leer y percibir

los textos.

Cuando la prensa de tipos mdviles creé la oportunidad de incrementar considerablemente la cantidad de
textos disponibles, los impresores se esforzaron para hacer que los libros se parecieran lo maximo posible a
los manuscritos. Fueron necesarias varias décadas para que la diferenciacion fuera asumida como una nueva
I6gica laboral. Los libros electrdnicos estan experimentando un proceso similar. La migracion del libro impreso
al formato electrénico, manteniendo las convenciones de impresién, ha sido el camino emprendido por
muchas editoriales, reproduciendo en el ambito digital los pardmetros preexistentes. Por lo tanto, la discusién
sobre la materialidad del libro no puede centrarse en elementos desagregados como el papel, la tinta, la
encuadernacion o el contenido, en el caso del libro impreso, sino que ha de implicar también el conjunto de
procesos desarrollados para la produccidon del libro. La modificacién de los procesos de produccion afecta de
manera fundamental a las nociones culturales de autoria, lectores, y forma literaria. Por ejemplo, el elevado
coste de los materiales necesarios para producir un libro impreso obligd a la publicacién selectiva de acuerdo
con unos criterios editoriales que devinieron en factores criticos del sistema de publicacion: calidad de los
contenidos, capacidad de venta del autor, circulacidn de la tematica, etc. El coste del producto final determiné,
en gran medida, el nUmero de lectores, de ahi que no resulte baladi la hipdtesis de si la reduccion de los costes
de produccién, imputable al entorno digital, implicard una ampliaciéon del nimero de lectores. La reduccién
de los costes de impresion, gracias a la introduccion de la linotipia, generd la aparicidén de la prensa escrita
periddica a gran escala y de nuevos géneros y nuevos lectores, con importantes consecuencias de caracter
social y politico en términos de influencia y penetracién de las ideas. La publicacién electrénica comenzé en
gran medida gracias a sus ventajas de costes sobre la produccién impresa. Muchas formas de ebooks son
relativamente baratas de producir, ya que no requieren de una gran infraestructura de produccién y edicidn.
Una de las consecuencias es que lo que conociamos como auto-publicacién comienza a constituirse en norma.
La publicacidn selectiva ya no es algo impuesto por factores tecnoldgicos o econdmicos. Son muchas las
empresas y sistemas que favorecen la autopublicacidn, constituyendo esta otro flanco de investigacion, tanto
desde el punto de vista de la autoria como desde el punto de vista empresarial. Plataformas como Amazon,
Barnes and Noble o Apple han creado programas para la publicacidon directa por parte de los autores, sin

necesidad de intervencion editorial. Estas circunstancias obligan a una evaluacion de los supuestos culturales
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acerca de la autoria, los lectores, el género, la accesibilidad y facilidad de uso de los recursos puestos a

disposicidn de todas estas instancias (incluyendo el control de la calidad y la censura).

Es dificil establecer una lista de caracteristicas generalizadas del libro, porque el término se refiere a dos
conceptos distintos. Por un lado, es un tipo empiricamente mensurable de objeto fisico, por otro, un tipo
poderoso y complejo de metdfora, con fuerte contenido simbdlico. El problema es que, en el entorno digital,
el término libro ha devenido en una metafora demasiado simple para capturar todas las variables posibles de
los contenidos digitales y de la informacién navegable, manipulable e intervenible en su seno. De cualquier
modo, sigue siendo una metdfora de gran potencia, que concilia un ecosistema propio en permanente
crecimiento al hilo de los continuos desarrollos tecnolégicos. Bibliégrafos como McKenzie (2005) ya habian
reflexionado sobre un fenémeno singular asociado al libro discutiendo como la percepcién cultural del libro
como una unidad de totalizacidn de la produccidn entra en contradiccidén con la heterogeneidad que implica
lared, en la que la textualidad, carece de toda la carga simbdlica implicita en este, diluida como esta en formas
cada vez mas prolijas. Esta disfuncién opera a nivel del inconsciente colectivo en la aceptacién de las nuevas
formas de produccién y reproduccién de textos. Cuando Abba y Bjarnason (2015) titulan su obra como “This
is not a book”, un ensayo sobre el entorno editorial y tecnolégico de los libros electrénicos, estan apelando a
un discurso conceptual cuyos limites sobrepasan las definiciones candnicas de la terminologia tradicional.
Consideran los autores que mantener el termino libro para todas las formas complejas, hibridas, que estan
surgiendo no es mas que una vertiente del cierto platonismo reindicente, la idea de que ciertas formas pueden
existir, o que de que sus caracteristicas pueden cobrar sentido, fuera de su entorno original, que las ideas

abstractas pueden existir de una forma pura, aisladas de su contexto.

En este sentido los desafios surgen de la misma terminologia con el término e-book, que no afecta Unicamente
a las reproducciones electrénicas de los libros impresos, sino también a todos los textos electrdnicos en los
gue subyace la metafora bibliografica anteriormente mencionada, aunque las propuestas tecnoldgicas la
alejen cada vez mas del caracter cerrado y autosuficiente del libro convencional. Por lo tanto es preciso
estudiar las caracteristicas de los nuevos libros, no mediante la asignacién de las funciones exclusivas de la
textualidad digital, sino mediante la identificacidn de las caracteristicas inherentes al sistema en el que circulan

y estan involucrados. Esto es:

Tangibilidad, o la capacidad de un libro para transmitir informacion sobre si mismo a través de indicadores
fisicos tales como el tamafio y formato. Los libros electrdnicos son considerados como intangibles, o tangibles

de diferentes maneras, pero poseen unas caracteristicas fisicas que se deben considerar en su analisis.
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Caracteristicas que oponen lo estatico a lo dinamico, lo rigido a lo fluido, tal y como sefialan Soccavo (2015) o
Panoz (2013) que apelan al distanciamiento de la “pdgina” como unidad de analisis textual, difuminada en
componentes fluidos fruto de la necesaria neutralidad tecnoldgica de las obras. La proliferacion de pantallas
ha obligado a la insercién de los textos en un universo de adaptabilidades multiples, en el seno del cual un
lector ha de poder moverse sin solucidn de continuidad: de la web, a la Tablet, de esta a la pantalla del movil,
con sistemas de sincronizacién que permitan una actualizacion permanente en esta didspora lectora.
Benhamou (2014), articula toda una teoria acerca del “lector vagabundo”, aquel que circula por los escritos y

pantallas sin solucién de continuidad.

Personalizacidn. La historia de la edicidén da fe de un conjunto de convenciones tipograficas y espaciales que
le han ido confiriendo a los textos estructura, coherencia, estabilidad y legibilidad. Un conjunto de
convenciones que en todo momento han decidido los editores, directores de coleccion, directores literarios,
coordinadores cientificos, etc y que respondia a la necesidad de contar con un prototipo reproducible de
manera idéntica en cada una de las tiradas de la obra. El lector se encontraba con un texto cuyo estilo,
espaciado, margenes, mancha, tipografia, apariencia, y sistemas de busqueda (tablas e indices), se habian
establecido previamente a su puesta en circulacion. Las Unicas posibilidades de intervencion sobre el texto
radicaban en la incorporacion de anotaciones o en los subrayados que el lector podia incorporar dejando su
impronta sobre el libro, dando con ello lugar a un género, los marginalia, de gran repercusién e importancia

para la historia cultural y de las mentalidades (Burke, 2009)

Con los textos electrdnicos el lector adquiere un protagonismo inexistente en épocas precedentes, al tiempo
que el editor pierde una de sus sefias de identidad fundamentales, su imagen de marca, plasmada en el disefio
de colecciones, de interiores y en los paratextos. Frente al dictado preestablecido de tipos de letra, tamafio,
etc, anteriormente mencionados, fruto de unos procesos de produccidn, realizacion y maquetacién
constitutivos de la planificacion de colecciones y de obras, dotados de fuerte significacién simbdlica (Chartier,
2000) y corporativa, en el entorno digital el lector establecer un elenco de preferencias que modifican todos
los supuestos relacionados con la presentacion formal del texto, modificando el tamafio de la letra, el estilo el
interlineado, la mancha, las justificaciones, etc (Cordén, 2014). No es que se oponga la voluntad del lector a
la del editor, o que, como equivocadamente se suele interpretar, el editor quede al margen de un proceso en
el que el lector toma decisiones antes imputables a aquel en exclusividad. En efecto, la posibilidad de que el
lector pueda disponer de un elenco de opciones mas o menos amplias para leer y trabajar con el texto,
depende igualmente de las decisiones que la editorial haya tomado sobre el disefio digital de las obras, asi

como de las aplicaciones susceptibles de ejecutar los contenidos, como Panoz (2013) pone de manifiesto. En
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este sentido, aunque el entorno digital favorece la personalizacidn, y esta constituye un elemento indisociable
del mismo, las posibilidades de aprovechamiento y optimizacidn estan en funcidn del tipo de dispositivo, de

la plataforma donde se encuentre la obra y de la aplicacién de lectura utilizada.

No existe una antinomia editor-lector, sino un circuito digital en el que las decisiones y elecciones de ambos
tienden a la concurrencia. Ello no es dbice para la imagen editorial tienda a debilitarse por la modificacidn de
las ldgicas de visibilizacién de los contenidos en el ecosistema electrénico. Naomi Klein (2011) habia
establecido la potencia de las marcas en el posicionamiento de las empresas, de tal manera que los efectos
de dominacidn ejercidos por la imagen se inscriben en los modos de consumo de manera irreversible. En el
ambito editorial la capacidad de reconocimiento de la empresa ha estado durante décadas fuerte impregnada
por unos disefios que permiten identificar facilmente colecciones y editoriales, singularizando las opciones de
compray determinando, en cierto modo, las elecciones mediante las fidelizaciones simbdlicas. Los elementos
consustanciales a esta fijacién tienen que ver con lo que Genette (2001) habia incluido bajo las
denominaciones de paratextos, peritextos y epitextos, un conjunto de discursos y elementos sefialéticos que
aportan informacién conceptual y simbdlica sobre una obra, ejerciendo de auténticos “umbrales” de la misma:
nombre del autor, titulo, dedicatorias, resumen de cuarta de cubierta, fajas, camisa, etc. representan un
recordatorio permanente de la obra en el dmbito impreso, en la medida en que su activacion visual es
permanente e independiente del lector, que se enfrenta a ella cada vez que ve o aborda la obra. Estos
elementos actian como una suerte de hitos topograficos que facilitan la identificacion y la busqueda de una
obra en particular, o de otras de la misma coleccidn. Todos estos elementos, aunque parcialmente presentes
en los libros electrénicos, lo estan Unicamente con cardcter indiciario y de manera ocasional por cuanto el
lector se enfrentara a una cubierta sélo la primera vez que abra una obra, en la mayoria de las ocasiones
inserta en una voragine de portadas conformando sus estanterias. De tal manera que uno de los componentes
fuertemente asentados en la industria editorial, sancionados por la tradicién y la academia, el relativo a la
imagen, icdnica y textual de las obras, se va debilitando en favor de las posibilidades de gestidn del contenido,

con lo que esto implica para el editor desde el punto de vista de las marcas.

La personalizacién se refiere no solo a la posibilidad de intervenir sobre el texto sino también al de acceso a
un sistema adaptado de lecturas gracias a las recomendaciones ad hoc que, mediante diferentes sistemas,
plataformas y editoriales hacen llegar al interesado. Se trata de una linea de trabajo cada vez mas importante
para el mundo editorial que ha contemplado como los sistemas de informacidn candnicos, tales como resefias,
criticas, revistas especializadas, han ido perdiendo vigencia en beneficio de las redes sociales y otros sistemas

de comunicacidn colaborativa (Corddn, Alonso, Gomez, 2013). La etnografia lectora se transforma al hilo de
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las propuestas que, con dispares niveles de precisidon y basandose en perfiles de lectura disefiados mediante
algoritmos de mayor o menor complejidad, a partir de los rastros que va dejando el lector, van conformando

una experiencia completamente singularizada.

El caracter especular, mimético, del libro electrénico, muy significativo en los primeros lanzamientos de
prototipos, ha ido desapareciendo para configurar una realidad distinta a la de su referente impreso,
desprendiéndose de aquellos elementos caracteristicos de ese entorno en beneficio de otros privativos del

ecosistema digital

Navegabilidad, o la capacidad de proporcionar acceso a diferentes tipos de informacién, tanto interna como
externa, a través de medios tdctiles, o sistemas de circulacién inteligentes. Hipervinculos, enlaces internos,
referencias y notas convierten al libro electronico en una obra abierta y circulable por los dominios de
discursos que rompen con la linealidad y la estructura fija del impreso, introduciendo sistemas de navegacién
gue modifican las estrategias de lectura predeterminadas. La hipertextualidad se erige en un rasgo
caracteristico de los contenidos digitales. Sin embargo, la mayoria de los trabajos sobre el hipertexto lo han
considerado desde un punto de vista tecnolégico, en términos de nodos, enlaces, lenguaje de marcas, etc.
Pero la hipertextualidad tiene un impacto sustancial en los aspectos simbdlicos de los textos, en la manera en
gue leemos, aunque pocas investigaciones han tratado de formalizar esto, sobre todo desde el punto de vista
semantico. La navegabilidad introduce una funcién determinante en el entorno digital académico, la
referencialidad, o grado de intertextualidad mediante enlaces (explicitos o implicitos), asi como grado en que
las partes de un texto pueden hacer referencia a otros textos. Tanto una como otra potencian otra de las
prestaciones privativas del universo digital la buscabilidad, o la capacidad de un texto de encontrar ocurrencias

de términos, principios y finales de capitulos, paginas marcadas, notas, etc.

Transmedialidad, o la naturaleza compuesta de libros en la que intervienen propuestas tecnolégicas distintas,
pero bien articuladas. La evolucidn de la tecnologia permite observar los cambios directos en las funciones y
caracteristicas del libro. Por ejemplo, la llegada de las columnas y los margenes para imprimir en la imprenta
permitié los marginalia, que generaron las notas a pie de pdgina o al final. La transmedialidad representa una
de las caracteristicas significativas del libro electrénico en tanto que permite la incorporacién de todo tipo de
medias en un solo discurso. No se trata de una mera transposicién o yuxtaposicién de propuestas narrativas
sino de una integracion de las mismas con significancias complementarias e irrenunciables para la
comprension del texto (Scolari, 2013). La transmedialidad se ha plasmado de manera elocuente en los

denominados libros aplicacién en los que el concepto de corpus editorial adquiere su sentido mas pleno.

Cuadernos de Documentacion Multimedia Vol. 26. Pagina 31



Actualizacién. Si el libro electrénico es abierto por sus posibilidades de navegacion e intertextualidad
antes mencionadas, lo es también por sus posibilidades de actualizacion permanente, gracias a la cual se
produce lo que Creuzet (2015) ha denominado como la metafora del manuscrito, esto es una obra que permite
modificaciones y revisiones permanentes como si de un original, todavia en fase de preparacion, se tratase.
En el dmbito cientifico esta particularidad permite disponer de las sucesivas versiones de una obra, con las
respectivas revisiones que va haciendo el autor. Los conceptos de libro liquido o libro vivo no son ajenos a

este fendmeno.

La realidad es que, durante estos ultimos afios, el ecosistema del libro ha experimentado un cambio radical
en todos sus elementos. La aparicion de los libros electrénicos y las prestaciones asociadas a los mismos a
través de las aplicaciones de eReader y tablet, blog, plataformas y sistemas de lectura social, etc., han puesto
en cuestion las definiciones candnicas asociadas al libro tradicional, lo que a su vez esta trastocando las pautas

y hdbitos de lectura en particular.

Se transforma el papel de las librerias como nucleos de acceso al libro impreso, el papel de las bibliotecas
como sitios de salvaguarda y difusién del saber, los derechos asociados a la funcidn de autor y su dimension
econdmica, con la crisis del copyright y de la propiedad intelectual, la crisis de los intermediarios obligados a
reinventarse e idear nuevas estructuras que les permitan sobrevivir en el contexto digital, en el que se esta
articulando una nueva cultura resultante de una economia del intercambio, colaboracién, de la reputacidn,
de la interactividad y de la integracidn, y en el que se ha producido la fractura digital con un nuevo concepto
de lector cada vez mas acostumbrado al uso de la lectura electrdnica. De este modo se producen algunos
fendmenos asociados a la cultura de lo digital que identifican y avocan casi indefectiblemente a un nuevo
concepto de libro, que a medio plazo cada vez se distanciara del referente y paradigma conocido -el libro
impreso- y que se ira adecuando progresivamente a las propiedades, caracteristicas y posibilidades que brinda
el formato digital conformando de este modo dos manifestaciones de un mismo producto cada vez mds
diferenciadas. La insercién del libro en el circuito bibliografico-editorial se conforma a través de tres

fendmenos, estrechamente relacionados con las caracteristicas definidas anteriormente:

1. Ladisrupcion
2. Ladesintermediacion

3. Lasocializacién
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La inmaterialidad del formato abre innumerables posibilidades en todos los sentidos, y también importantes
retos que debemos de enfrentar. Lo digital esta impactando en la forma de crear contenidos, de comunicarlos,
de leerlos y, en el ambito cientifico, en las nuevas posibilidades de medir el impacto de la investigacién, ya
gue el formato digital obedece a una nueva forma de pensar, pues pensar en digital implica nuevos paradigmas
como son lo social, lo abierto y el remezcla, valores que estaban ausentes en el contexto analdgico. Responde
con ello a un modelo de tecnologias disruptivas, es decir tecnologias o innovaciones que conducen a la
desaparicién de productos o servicios que durante mucho tiempo han tenido una amplia vigencia, pero que

en la actualidad utilizan preferiblemente una estrategia no sostenible frente a la nueva tecnologia que tiende

hacia una progresiva consolidacion en el mercado. Stevev Sinofsky (Sinofsky et al. 2014), ex directivo de
Microsft, explica los retos que frente al sistema establecido enfrenta un producto «disruptivo». Distingue

cuatro fases:

En una primera fase se produce el reemplazo de alguna solucién existente, ampliamente utilizada y que hasta
el momento ha sido satisfactoria (El libro impreso), sin que la nueva tecnologia (eBooks) sustituya
completamente a la precedente, llegando a ser considerada algo poco importante, casi experimental y que no
va a afectar al modelo de negocio existente. Esto es lo que ocurrié con la aparicién de los dispositivos lectores

y con la llegada de los sistemas de autopublicacidn durante los afios 2007-2009.

La segunda fase es la de evolucion, que describe cdmo después de la ruptura inicial, la industria comienza a
relajarse y permite que los nuevos agentes desarrollen sus ideas. El agente tradicional continda su trabajo con
normalidad, aunque en cierto modo tolera la nueva tecnologia y empieza a incorporar cambios en su propio
negocio. Esto mismo ocurrié con el crecimiento inicial de los ebooks que desperto el interés de los editores, y
muchos de ellos adoptaron algunos de los elementos clave de los libros electrénicos sin renovarse e innovar
su negocio. Se corresponderia con los afios 2010-2013 cuando los editores incorporaron contenidos digitales,

pero en el fondo consideraban que se trataba del mismo contenido, aunque en formato digital.

La fase 3. Convergencia, se produce cuando las partes perturbadoras y los agentes tradicionales empiezan a
trabajar juntos, ya que, segun Sinofsky, las tecnologias mas antiguas evolucionan por una necesidad de
estabilizacidn. Hay una amplia aceptacion de la nueva tecnologia y los primeros la adoptan, lo que permite a

laindustria resolver la situacion. Esto se corresponderia segiin Cuddyen (Cuddyen 2015) con la situacion actual
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en 2015, esta fase el peligro fundamental esta en la complacencia de los editores tradicionales con la situacion

actual, ya que consideran que esta situacion se puede revertir y dejan de planificar para el futuro.

la fase 4: Re-imaginacion es, en opinion de Sinofsky la “dltima etapa de la tecnologia de interrupcion «...
cuando una categoria o la tecnologia se ha re-imaginado desde el principio». Alude con un ejemplo a lo que
estd sucediendo en otros sectores como por ejemplo en el del Taxi con respecto a la tecnologia de Uber, una
aplicacién tecnoldgica disponible en mas de 270 ciudades y 50 paises de todo el mundo, que pone en contacto
usuarios pasajeros y usuarios conductores con tan sélo apretar un botén, lo que ha provocado airadas

protestas de los profesionales del taxi.

Segln Gareth Cuddyen (op. cit) actualmente estariamos en la fase 3 de la teoria de las tecnologias disruptivas.
Esta situacién el autor la compara con la de la musica. Cuando en 2011 las ventas de musica empezaban a
recuperarse, la industria musical pensé que el gran tsunami que estaba transformando el sector habia
terminado, a pesar de que las ventas digitales representaban el 64% del total, lo que provoco que entre los
diferentes agentes existiera el consenso de que el mercado se habia estabilizado y estaba de vuelta a la
normalidad. Pero en ese mismo afio un sueco puso en marcha Spotify, que después de sdlo cuatro afos en el
mercado cuenta en la actualidad con 15 millones de suscriptores y 60 millones de usuarios activos en todo el
mundo. El modelo de negocio de Spotify ha perturbado claramente la industria de la musica, con artistas que
ahora buscan innovadoras formas de edicidn y promocidn que les permita generar un nivel de ingresos
aceptable. Para el mundo de la edicidon es importante tener en cuenta estas experiencias que, aunque
obedecen a productos, modelos y contextos diferentes nos pueden proporcionar algunas pautas de utilidad y
una experiencia enriquecedora. Por lo que la estrategia a seguir en este contexto es estar atento a las nuevas

tendencias y estar predispuestos a experimentar con ellas.

Por todo ello podemos afirmar que la tecnologia no es un elemento neutro en la manera en qu leemos,
producimos informacién, la gestionamos, organizamos o difundimos. El libro digital no es una mera
transposicion de blancos sobre negros, tan caracteristicos y propios del formato impreso, a una pantalla, si
bien en estas primeras etapas de la transicion de lo analdgico a lo digital ha sido asi, por el hecho de ser un
referente absoluto al que respaldan medio millar de afios de subsistencia. Pero en el nuevo contexto digital
ya se estan empezando a producir nuevas practicas comunicativas, a través de nuevas estructuras y géneros
discursivos que estan caracterizados por la no linealidad y la interactividad. El libro como objeto material
desaparece, cada vez se involucra mas con el software y se convierte en software. No en vano una de sus

manifestaciones mds innovadoras y rupturistas, como se indicaba anteriormente, es la obra convertida en
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aplicacion, en “app”, el libro aplicacion, muy utilizado para libros infantiles y manuscritos de bibliotecas,
involucrando todo tipo de desarrollos y prestaciones multimedia, o transmedia, esto es el desarrollo de un
contenido sobre varios medias diferenciados, lo cual le abre las puertas al mundo de cualquiera de los sistemas

de comunicacién, convirtiéndose en una interfaz compartida.

Si tuviéramos que elegir una palabra que representara la Ultima media década sin ninguna duda seria
“desintermediacidén”. Los conceptos de autoria, critica y recepcién, profundamente asentados en el medio
impreso, estdn cambiando sus competencias y significados al hilo de fenédmenos Unicamente imputables al
contexto digital. Los autores ahora disponen de herramientas para publicar de forma mas rdpida, mas
inteligente y, en muchos casos, mds eficaz que las editoriales tradicionales. Como resultado se estan
desarrollando plataformas que proporcionan mayor visibilidad y presencia en el mercado que la edicién
tradicional. Ahora el problema para un autor no es saber si un editor le publicara la obra, sino saber cémo
encontrar a sus lectores, lo que entrana el desarrollo de competencias complementarias al mero hecho de

escribir. El escritor se convierte en promotor de si mismo.

Se puede decir que autopublicacidn -”Self-Publishing” — es la publicacién de cualquier libro o cualquier otro
medio por parte del autor de la obra, sin la intervencién de un tercero establecido o editor. El autor es
responsable del control de todo el proceso, incluyendo el disefio (cubierta / interior), formatos, precio,
distribucién, marketing y relaciones publicas. Segun José Afonso Furtado (Furtado 2013), la revitalizacion de
la autopublicacién se produce a partir de 2006, con el resurgir de los dispositivos de lectura, y ha producido
un fendmeno de reconstruccion de la cadena de valor tradicional en la edicidn, que a su vez estd provocando
diversos fendmenos disruptivos. Se produce una pérdida de autoridad de los sistemas convencionales de
valoracion y referencia, con una importancia creciente de redes sociales, blog, wikis, como sistemas de

valoracion (Corddn-Garcia and Alonso-Arévalo 2011). Hasta el punto que los textos electrénicos cuestionan

varias categorias muy arraigadas en nuestra cultura escrita y documental. De manera que el modelo digital
produce un efecto de desintermediacién en el cual solo los dos elementos extremos de la cadena de valor del
libro son imprescindibles: el autor y el lector. Existen otra serie de miembros que pueden estar presentes o
no, como son el agente editorial y el editor; pero que no son necesariamente imprescindibles; mientras otros
de ellos, como el distribuidor y el librero, son perfectamente prescindibles, ya que la distribucién se realiza en
linea desde las plataformas editoriales. La autopublicacién también es uno de los segmentos de mayor
crecimiento editorial. Los libros electrénicos autopublicados contindan ganando terreno a los formatos
impresos, ya que actualmente son el 45 por ciento de los ISBN que se asignaron en 2013.
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El vaciado rapido de intermediarios -ya sean editores, minoristas tradicionales, agentes medios del libro, o
agentes de la cadena de valor de la publicacion- es un fendmeno bien documentado, y animado por la llegada
de las “intermediaciones delgadas,” término que utiliza a menudo Glenn Fleishman, para referirse a las
plataformas tecnolégicas que permiten la produccion directa, sin la intervencién de la distribucion y los
esfuerzos de marketing que tradicionalmente han estado en manos de las grandes empresas. La adaptacién
de los diferentes agentes de mediacion a este contexto no responde a una solucién Unica, sino una variedad
de ajustes contextuales y cambios de estrategia personalizados que permitirdn a los agentes y empresas,
cualquiera que sea su tamafio, seguir haciendo el trabajo que permite descubrir el talento, pulir, mejorar la

obra, y llevar los libros al mercado (Ashlock 2014).

INTERMEDIACION
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Otra caracteristica comun es que todos los agentes y representantes de autor que se estan adaptando con
éxito a las nuevas realidades editoriales lo estan haciendo mediante la expansion de lo que significa ser un
intermediario. Deshacerse de todos los intermediarios, no significa necesariamente que el autor no deje de
ser un intermediario. Esto significa que tiene que especializarse, ser mejor. A medida que cambiamos de un
paradigma de publicaciéon de pocos a muchos a un entorno de muchos a muchos, el papel del agente no es
solo saber cdmo adaptarse a los nuevos sistemas de publicacion, lo que es relativamente facil; mas bien, se

trata de utilizar todas las rutas posibles desde la concepcidn a la encarnacion, desde el escritor al lector.
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Cada vez mads, estas rutas se apoyan en las nuevas tecnologias, emplean nuevas estrategias de la comunidad,
y se basan en modelos de utilidad que se resisten a ajustarse a cualquier estructura anterior. Sin embargo,
tener conocimiento de esas rutas, y el equipo necesario para utilizarlas de manera efectiva, podria producir el

tipo de valor tan necesario y beneficioso que han hecho histéricamente los intermediarios.

Millones de escritores y millones de lectores no pueden encontrarse entre si sin una introduccidn apropiada,
por lo general organizada por un intermediario, ya sea su librero local o el motor de recomendacién favorito
del lector. Tradicionalmente los editores se han asociado a los autores para que les puedan comercializar sus
obras los minoristas; los minoristas, reciprocamente, se han asociado a los lectores que estdn cerca de los
editores. Pero, ¢qué han hecho los agentes? Tradicionalmente, los agentes han elegido autores para los
editores: la busqueda de autores, la segmentacidn poniéndoles en valor haciéndoles manejables y explotables

para las masas.
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INTERMEDIACION
Modelo digital

En la nueva economia editorial, los agentes necesitan tomar otra direccion. Los agentes como intermediarios
del futuro son los agregadores de oportunidades, son quienes realizan la revision de las plataformas, la
segmentacion, la definicion de conocimientos, la evaluacion y quienes aseguran la calidad. Una vez mas los

escritores tienen que ser conscientes de que necesitan un socio para publicar, no porque él o ella canalizaran
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los contenidos a través del estrecho canal de las grandes editoriales, pero si debido a que el agente, como una

plataforma de publicacién y un experto en su conexion con el lector, sabrd qué ruta tomar.

Entendemos por «lectura social» aquella que se desarrolla entornos virtuales en donde el libro y la lectura
propicien la formacion de una «comunidad» y alguna forma de intercambio. Por lo general se tiene como
punto de encuentro una plataforma web o un software especifico que organiza y proporciona a los usuarios
un espacio de intercambio de informacién y de comunicacién horizontal, donde las obras se evalian y
califican, ademas de compartir puntos de vista acerca de un texto, participando en grupos de discusion y/o

elaborando por escrito comentarios y anotaciones sobre la obras y sus autores.

Tedricos como Chartier, McKenzie, Stein, etc. han estado discutiendo en los ultimos afios como la percepcion
cultural del libro como una unidad de totalizacion de la produccidon entra en contradiccion con la
heterogeneidad que implica la red, en la que la textualidad, carece de toda la carga simbdlica del mismo. Esta
disfuncién opera a nivel del inconsciente colectivo en la aceptacién de las nuevas formas de produccién y
reproduccion de textos. Los debates, las discusiones y las actitudes a caballo entre lo apocaliptico y lo
integrado responden a esta légica. Los desafios, cuando hablamos de lectura social, surgen desde el mismo

objeto de estudio que no se restringe exclusivamente al ebook sino que afecta a todos los textos electrénicos.

Es el lector el que, en el tiempo, de acuerdo con los cambios que experimenta su contexto personal y el social,
atribuye nuevos significados a obras que por su naturaleza textual inamovible permanecen estaticas en tanto
gue objetos. Los cambios de funcién de ciertas obras literarias, obedecen como es natural a las nuevas visiones
del mundo aparecidas en la sociedad, en el ambito lector. En este dmbito, y cuando se necesita o cuando se
siente una carencia, surgen las nuevas lecturas, las nuevas comprensiones, las nuevas identificaciones. Como
sefiala Mckenzie (2005), “Los nuevos lectores contribuyen a elaborar nuevos textos, y sus nuevos significados

estan en funcién de sus nuevas formas”.

Decia Borges que toda lectura implica una colaboracion y casi una complicidad, y asi es. La historia de la
escritura es la historia de la socializacion de la misma; la invencion de la imprenta incrementd
exponencialmente, las audiencias e incluso el vocabulario disponible, de varios miles de palabras en el siglo
XV, a un millén en la actualidad; de manera similar la llegada del libro electrénico ha amplificado
considerablemente la capacidad de lectura gracias a la naturaleza social de los contenidos que se imbrican en
la cultura compartida de la filosofia de la web 2.0. Esta yuxtaposicién de sus lineas fronterizas ha creado

espacios novedosos y cambiantes en los que el concepto de libro se ha extendido a territorios antes
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inexplorados, lo que a su vez estd repercutiendo en su visibilidad. Si a menudo se pone de manifiesto que la
llegada de la digitalizacion esta acabando con el libro y la lectura, las practicas generales de lecto-escritura se
estdn incrementando. Ahora mas gente escribe, mas gente lee, mas autores publican a través de diferentes
géneros como pueden ser blogs, prensa o redes sociales. Y al albur de todos estos cambios el mismo concepto

de libro cambia (Alonso-Arévalo and Cordén-Garcia 2014).

La lectura social responde a los modelos de aprendizaje 2.0, esto es: aprender haciendo, aprender
interactuando, aprender buscando y aprender compartiendo. Las nuevas aplicaciones web simplifican
tremendamente la cooperacidon y responden al principio de no requerir del usuario una alfabetizacién
tecnolégica avanzada para su utilizacion. Estas tecnologias de reciente masificacion, estimulan Ia

experimentacion, generacion y transferencia de conocimientos individuales y colectivos.

En el cambio de lo analdgico a lo digital, el libro objeto desaparece y se convierte en una intefaz que se imbrica
perfectamente con el software, en la que cobran importancia el acceso, lo abierto, la comunicacidn y lo social,
conformando mds como un sistema de comunicacién que como un objeto. Los libros devienen en una
experiencia compartida en un lugar en red, y la lectura que siempre fue social, se hace mas SOCIAL. De este
modo la «lectura social» se desarrolla en entornos virtuales en donde el libro y la lectura propician la
formacion de una «comunidad» y alguna forma de intercambio. Es un espacio de intercambio de informacidén
y de comunicacidn horizontal, donde las obras se evaluan, califican y etiquetan. Es habitual que los lectores
compartan informacién sobre libros impresos y electrénicos que poseen, libros que han leido, libros que estan
leyendo, los que quisieran tener, y los que quisieran llegar a leer algln dia. La llegada del libro electrénico ha
amplificado considerablemente la capacidad de lectura gracias a la naturaleza social de los contenidos que se
imbrican en la cultura compartida de la filosofia de la web 2.0. Esta yuxtaposicidn de sus lineas fronterizas ha
creado espacios novedosos y cambiantes en los que el concepto de libro se ha extendido a territorios antes

inexplorados, lo que a su vez estd repercutiendo en su visibilidad.

El formato digital también abre otras posibilidades sociales que no se circunscriben exclusivamente a la lectura
social, también la escritura social y la intervencidn de los lectores sobre el texto. Intervencidén que no es solo
de la obra sobre el lector sino del lector sobre la obra en tanto colaborador en la elaboracién de sentido
configurando de este modo una suerte de palimsepto electrénico en el que tienen cabida todas las
intervenciones de los lectores sobre la obra, de este modo aplicaciones como Openmargin o el club de lectura
social de Amazon Kindle Cloud Reader permiten no sélo compartir un parrafo que hemos destacado, o una

valoracion sobre el libro, ya que ademas posibilitan conocer cuales han sido los parrafos mas destacados de
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ese libro, o ver todas las anotaciones que se hayan realizado sobre la obra. Si bien es cierto que este tipo de
intervenciones se han hecho siempre sobre el libro, lo novedoso en que con el formato digital estds

intervenciones pueden ser socializadas y compartidas de manera global.

Vivimos un momento de cambio, de transformacién que nos retrotrae a los primeros momentos de la
imprenta, cuando comienza a emerger un nuevo mundo y se va diluyendo el anterior, que se resiste a
desaparecer. Vivimos en directo una revolucidn que, a diferencia de la de la imprenta, encierra en su seno
decenas de revoluciones que se suceden casi a diario, microevoluciones de caracter técnico que van
cambiando al mismo tiempo que los sistemas de lectura y escritura, la percepcion y practicas relacionadas con
la misma. Vivimos instalados en un proceso de mutaciones permanentes en el que es dificil vislumbrar el
futuro a largo plazo, pero en el que van surgiendo tendencias cada vez mas consistentes que se van

consolidando como factores inherentes al mismo.

Desde los afios sesenta ya se habia planteado la idea de que el libro impreso también era una tecnologia
«interactiva» e «hipertextual». Esto es particularmente cierto si pensamos que la «interactividad» del libro
tradicional permite al lector acceder al texto desde multiples niveles de interpretacién y correlacién de ideas,
ademas de que el «soporte» es propicio para ser leido en fragmentos, estableciendo recorridos de lectura no
lineales, en el que ademas se pueden introducir notas, huellas y marcas que —al igual que los hiperenlaces
digitales— conducen el interés del lector hacia otros territorios y momentos de la narracién, como es el pie
de pagina. Los lectores van mas alla de una mera reconstruccién narrativa en un orden predeterminado: deben
desarrollar una actividad de construccidn y reconstruccion de las secuencias para determinar y subsanar las

deficiencias percibidas en el significado.

El libro y la lectura ha sufrido un cambio radical con la aparicidn de las nuevas tecnologias de la informacidn,
un cambio que incide en su mayor socializacién y en su gestidn compartida. Pero estos cambios estan
intimamente ligados a la transformacién que ha sufrido el libro a lo largo de los ultimos afios, en los hemos
visto aparecer un nuevo tipo de paradigma vinculado igualmente con los cambios en sus formas de
produccidn, reproduccién y consumo. Estos cambios no afectan solamente a los procedimientos de lectura,
sino a los intercambios sociales, a nuestras relaciones con el entorno y a todo el conjunto de practicas

relacionadas con el lenguaje (Corddn-Garcia et al. 2014). La necesidad de incorporar sustitutos funcionales a

las practicas desarrolladas en la cultura convencional obliga a la indagacién, de forma sistematica, del entorno
social, a la necesidad de adaptacién al dia a dia de las innovaciones, a la conexién permanente a la red, que se

ha convertido en el medio natural de los intercambios.
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Mientras los libros impresos han privilegiado la abstraccidon y la conceptualizacidn, las nuevas tecnologias han
permitido la configuracion de nuevas identidades expresivas, donde el orden cognitivo, emocional vy
sociocultural, esta siendo sustituido. Ain no sabemos de manera definitiva si esta nueva realidad es un cambio
en positivo o en negativo en unos u otros aspectos. Muy frecuentemente nos encontramos con titulares de
prensa que afirman una cosa o la contraria, que se lee mds, que se lee menos en digital, que se lee mas
despacio, o mds deprisa, que lo digital contribuye a una lectura no concentrada y dispersa, o bien que la
percepcién de la lectura no es sélo visual, y que las nuevas tecnologias favorecen un aprendizaje multimedia
mas completo; en la mayoria de estos casos los estudios cuentan con muestras muy fragmentadas y a veces
aprioristicas de sélo unos pocos lectores analizados. Por ello debemos de ser prudentes, y esperar que haya

estudios mds extensos y contrastados.

Por lo que podemos decir que se estd produciendo una asincronismo entre la progresion rdpida de la
tecnologias de la comunicacién, por una parte, y la evolucidn de las practicas de lectura de los usuarios por
otra; originandose una asimilacion lenta de estas por parte de las instituciones. Segun estos expertos, nuestro
cerebro no estd aun capacitado para asumir el ritmo constante y la intensidad de estimulos cerebrales que
comporta el consumo de cualquier tipo de contenidos culturales a través de los diferentes tipos de pantallas.
Las nuevas generaciones se sienten muy cdmodas con el uso de las herramientas 2.0, pero la mayoria
desconocen los intereses comerciales, ideolégicos y sociales que hay detrds de cada una de estas
herramientas. La nueva percepcion de la nocién de lectura deriva de un entorno cultural en el que se produce
un didlogo entre escritor y lector, cualidad que se magnifica en la red, donde ambos pueden interactuar en
tiempo real, generando un nuevo paradigma de creacion y recepcién De cualquier forma, la participacion
activa o pasiva de los lectores en el uso de las nuevas tecnologias supone un proceso de readaptacién profunda
entre los seres humanos. La participacion y el desarrollo de un conjunto de acciones desencadenadas por
cualquier tipo de intervencidn nos sitla ante un escenario nuevo, desde el punto de vista de la edicién, de la
lectura y de las formas comunicativas (Shirky 2012). Algunos autores llegan a hablar incluso de un proceso de

mutacion antropoldgica.

Si bien es preciso tener en cuenta el cambio natural de las generaciones de lectores, que se ven directamente
influenciados por las mutaciones inducidas en cuanto a los dispositivos y las practicas de lectura. Y serd esta
primera generacion que comienza a tener contacto desde la infancia con los dispositivos de pantalla tactil,
tablet y smartphones, la que hara parte de su aprendizaje de lectura y de escritura sobre estos dispositivos
digitales, y la que marcara sin ninguna duda la ruptura con el soporte impreso. Por lo que es preciso pensar la

lectura mas alla del libro, en un contexto de computacidn de lo real, con libros electrénicos que presentaran
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narratividades reticulares, no lineales, en un contexto aumentado de web en tiempo real, y de soportes de

lectura que utilizaran nanotecnologias de almacenamiento. El futuro esta por escribir.

Uno de los interrogantes que se planteaban en los comienzos de la contribucidn era el relativo a la incidencia
de las nuevas tecnologias en las diferentes formas de lectura. Son muchas las voces que se han pronunciado
al respecto, sobre todo desde el lado de los apocalipticos, en el sentido de subrayar los efectos de dispersion,
falta de concentracidn, desmotivacidn, fragmentacion, etc. imputables a la misma (Carr, 2011a, 2011b, 2014),
o los perniciosos efectos fisiologicos de la misma (insomnio, problemas oculares, irritabilidad, desorientacion),
cuestiones que no dejan de ser anecdéticas frente a las evidencias de la progresién en lectura digital que se
manifiesta en todos los paises del mundo, sobre todo a partir de la implantacion generalizada de los

smartphones.

Mas interesantes son los trabajos desarrollados por investigadores como Mangen (2014,2015) en los que se
analizan los procesos psicocognitivos implicados en el proceso de lectura a partir de la aparicién de tecnologias
y dispositivos de lectura nuevos y que intentan responder a interrogantes como 1. ¢Qué sabemos acerca
de la forma en que interactuamos con los nuevos soportes que sustituyen a los medios convencionales?
¢Como se representa y gestiona el conocimiento y la experiencia del pasado a través de los nuevos medios?
¢Cuales son las formas en que nos relacionamos con estos objetos de conocimiento y la informacién que
contienen? ¢ Qué impacto reviste la confluencia de formatos y medios en la experiencia de lectura? éQué tipo

de interacciones se producen entre los usuarios y los artefactos digitales?

De cualquier modo, la implicacién y efectos de toda tecnologia depende de todo un conjunto de
procedimientos y competencias implicados en el proceso lector cuyo desarrollo puede verse mas o menos

afectado por los desarrollos y nuevas propuestas tecnolégicas.
Cada vez que se lee un texto se activan varias actividades

Neuro-fisioldgicas (movimientos oculares, funciones del cerebro, etc);

Cognitivas

Argumentativas / narrativas (el acto de seguir un mensaje complejo, como un discurso, una
narracion, etc);

Afectivas (respuesta emocional)

Simbdlicas (interpretacion del texto en el contexto de nuestro propio acerbo de

conocimientos y establecimiento de las relaciones entre el texto que se lee y otros textos).
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Estos cinco procesos definen tres tareas: la manipulacién (la dimension material del proceso de
lectura), la comprensidn e interpretacidn. En otras palabras, al leer un texto se debe de ser capaz de progresar
a través de él, lo que implica tanto aspectos manuales como neurofisioldgicos. En una era post-tipografica,
debemos tener en cuenta cdmo los cambios afectan a cada una de estas tareas y como las interrelaciones
entre ellas se modifica también. ¢Qué significa manipular un libro electrénico? ¢Qué estrategias se deben
desarrollar ahora que el elemento basico de la lectura, la pagina, no estd presente? ¢ Puede la manipulacion
trasladarse sin problemas de un contexto (la cultura del libro) a otro (la cultura de la pantalla o la cultura del

libro electrénico)?

La segunda tarea, la comprensidn, implica la dimensidén semiética del proceso de lectura. Leer un texto
es entender lo que esta escrito, lo que implica aspectos linglisticos, cognitivos y afectivos. En los libros

electrdnicos se articulan nuevas textualidades, que requieren nuevas estrategias de comprension.

La tercera tarea, la interpretacion, se refiere a la dimensién simbdlica del proceso de lectura. Leer es
establecer una relaciéon entre el texto que se lee y otros textos que explican, ilustran, completan o amplian lo
gue se lee. Si la interpretacién es la relacidn establecida entre un minimo de dos textos por un lector, un
sistema de lectura en que se potencia la recuperacidn presumiblemente contribuird a la mejora de la
interpretacion. Para ello es necesario estar en posesién de un conocimiento completo y complejo del texto

gue se lee, pues de lo contrario esa conexion puede confundir en lugar de facilitar la interpretacion.

Las tres tareas implicadas, la lectura-interpretacién, la comprension, y la manipulacién son revisten
un caracter convergente. No pueden existir formas complejas de interpretacion si no alcanza una forma

adecuada de comprension, lo que a su vez requiere de formas satisfactorias de manipulacidn.

Lo que estd en juego ahora, con los libros electrénicos remita a esta primera fase, esto es, el dominio
de las formas basicas de manipulacién. Los nuevos libros requieren del desarrollo de estrategias formativas
que faciliten la apropiacion de dispositivos y aplicaciones, como paso previo a la optimizacion de la

comprension y de la interpretacion.

Teniendo en cuenta todos estos factores cualquier definicién de libro que se ensaye ha de contemplar los
aspectos tecnoldgicos, contextuales e interpretativos, teniendo en cuenta el factor de credibilidad que juega
en todo tipo de reconocimiento de géneros. Lejeune, se habia referido al “pacto autobiografico” para ilustrar
el desplazamiento de la creencia del lector al autor cuando este afirma que lo que lee es su vida, el mismo tipo

de fendmeno que se concita en una novela o en otro tipo de escrito. Esta suerte de acuerdo opera también
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cuando hablamos de definiciones. Un blog ées un libro? ¢ Puede llegar a serlo? ¢ Un conjunto de twitter? ¢Son
un libro? ¢Pueden llegar a serlo? ¢Un audio ées un libro? ¢Puede llegar a serlo? Las blognovelas, la
Twitliteratura, los audiolibros, constituyen respuestas positivas a estos planteamientos (Escandell, 2014). En
su forma impreso el libro se definia, y se define, sobre todo por el continente, cualquier objeto con forma de
volumen, que adquiere esa denominacion y esta dotado de un ISBN es considerado como tal por cualquier
lector, independientemente de que su contenido sean un conjunto de entradas de un blog, una serie de Twitts
o las entradas de un dietario, la forma y su presencia determina su contenido. Pero cuando hablamos de libro
electrdnico esta suspension de la creencia es mas dificil de depositar en un archivo o un conjunto de archivos
textuales, iconograficos, sonoros, etc. donde las dimensiones tienen que ver no solo con la extensién en
paginas, sino con la duracidon (audiolibros) y con las posibilidades de navegacion e interrelacién, a través de

hipervinculos y redes sociales.

Por lo tanto cualquier definicion de libro ha de instalarse en la provisionalidad, siempre dependiente de las
innovaciones que se van pergefiando al hilo del tiempo, y en todo caso, como ocurre con el caso de la novela,
una suerte de cajén de sastre que ha ido acogiendo todo tipo de variaciones, se puede decir, como en el
manifiesto firmado por los gobiernos de Italia, Francia, Polonia y Alemania, para protestar por el diferente
gravamen a los libros impresos y a los libros electrdnicos

(http://www.youscribe.com/catalogue/tous/education/declaration-conjointe-sur-la-tva-pour-le-livre-

numerique-2560565) que un libro es un libro, independientemente de los soportes.
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