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Resumen: Radiografia del estado de la prensa digital en los ainos 2013-2014, con

computacional.

computacional.

referencias internacionales pero especial atencion a Espaia. Los principales puntos
tratados son: la crisis de la prensa, nuevos medios, estrategia digital, canon Aede,
dispositivos de lectura moviles, periodismo de marca, periodismo de datos, verifi-
cacion de datos, narrativa multimedia, periodismo de gran formato, y periodismo
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Abstract: A radiography of the state of digital media in 2013-2014 is presented, paying special attention
to the situation in Spain, but with international references. Eleven main points are discussed: the crisis in
print media, the rise of new media, digital strategies, canon Aede (aka the Google tax), mobile reading
devices, brand journalism, data journalism, fact checking, multimedia storytelling, long-format journa-

lism, and computer journalism.
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Introduccion

Las principales tendencias de largo recorrido
que venimos observando en las ultimas notas
ThinkEPI (anuales y, ultimamente, bianuales)
sobre el estado de la prensa digital, prosiguen
en el bienio 2013-2014. Algunas de las mas claras
son la crisis de las empresas periodisticas, con sus
consecuencias en la critica situacién laboral del
sector y la busqueda por parte de las empresas de
nuevos modelos de negocio y de la mejor estrate-
gia a seguir, la transformacion de un ecosistema
medidtico cada vez mas complejo (“viejos” y
“nuevos” medios, social media, agregadores...);

o el aumento del consumo de noticias en dispo-
sitivos moviles.

Algunos fenémenos incipientes del bienio
analizado en nuestra nota anterior se han conso-
lidado y expandido claramente en éste. Un ejem-
plo es el periodismo de datos, que en 2011-12
(Guallar, 2013) era ya una tendencia claramente
relevante en medios de varios paises pero todavia
inexistente en Espafia. Hoy, dos afos después, si
ha entrado y estd presente con diversas intensi-
dades en la prensa digital espafiola. Otro ejemplo
seria el de las narrativas multimedia en la senda
del Snow fall de The New York times.
http://www.nytimes.com/projects/2012/snow-fall
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Otras tendencias mas recientes, o que despun-
tan en estos ultimos afnos son el periodismo de
marca, el periodismo computacional o el periodis-
mo digital “a contracorriente” basado en textos
largos que piden una lectura pausada.

También, de manera particular en Espafa, en
los ultimos meses de 2014 se vivio la polémica des-
atada por la aprobacién de la Ley de propiedad
intelectual con el denominado canon Aede y el
cierre de Google news Espafa.

De éstas y algunas otras cuestiones relativas a
la prensa digital en el bienio 2013-2014 hablare-
mos a continuacion.

“Digital first es una de las lineas de
actuacion estratégica de los medios
de prensa escrita que cuentan con
productos impresos y digitales”

Crisis de las empresas periodisticas

Desde 2009 solemos empezar estas notas
hablando inevitablemente del contexto de crisis
que esta asolando a las empresas de medios de
comunicacion.

Los balances laborales que realiza anualmente
la Asociacion de la Prensa de Madrid (APM) sobre
la profesion periodistica en Espafia llevan dibu-
jando en los ultimos afios el mismo panorama
negativo. A finales de 2014, con todo, contamos
con el matiz esperanzador de que la destruccion
de empleo se ha frenado algo: en 2013 se produ-
jo la destruccion de 2.700 puestos de trabajo en
periodismo en Espafa, y en 2014 ha sido de 2.400
(de los cuales, nada menos que 1.600 correspon-
den al cierre de Radio Television Valenciana). Pero
la precariedad laboral sigue en la misma linea si
no peor: reducciones generalizadas de salarios y
empeoramiento de las condiciones de horarios
son practica habitual en muchos medios espaio-
les (Palacio-Llanos, 2013; 2014).

Ante esta situacion de emergencia econdmi-
ca, los medios de prensa escrita contintan en
buena parte estrangulados entre el pronunciado
descenso del negocio de lo impreso y la falta de
perspectivas claras sobre el camino a seguir en el
negocio digital. Asi por ejemplo, la posible solu-
cion del uso de muros de pago (pay walls) en los
diarios digitales no esta siendo finalmente todo lo
mayoritaria que se suponia, y su implantaciéon en
estos momentos a nivel mundial se puede estimar
en torno a un 10% de los medios (Picard, 2014).

Estrategia digital

En este contexto, lo que desde hace algunos
afnos se conoce como digital first es una de las
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lineas de actuacion estratégica de los medios de
prensa escrita que cuentan con productos impre-
sos y digitales. Se trata de cambiar las inercias,
dejando de pensar en la edicién en papel como
prioridad y situando lo digital en el centro de su
negocio y de sus servicios. Esto implica no sélo
cambiar las rutinas de la redaccion en el dia a dia
sino aplicar a lo digital los principales esfuerzos
de produccién, innovacion y comunicaciéon con
los lectores. En esta direccion se situan algunos
grandes medios internacionales, como The guar-
dian, The New York times, que redisefid su web
en 2014, o The Washington post, del que se hablé
mucho a finales de 2013 a raiz de ser comprado
por el magnate de internet y creador de Amazon,
Jeff Bezos.

http:/liwww.theguardian.com
http:/lwww.nytimes.com
http://Iwww.washingtonpost.com

Un ejemplo relevante de la estrategia digital
de los grandes medios es el documento sobre
innovacién, en principio interno y después hecho
publico, de The New York times (2014). En este
informe, elaborado por el equipo de innovacién
del medio, se considera a The New York times
como el diario que mejor se ha adaptado al
entorno digital, pero ello no se estima suficiente
y, lejos de la autocomplacencia, se insiste entre
otros puntos, en la necesidad de “llegar mejor”
a la audiencia digital y de experimentar y de
innovar constantemente. Esta preocupacién por
la innovacién no es un hecho aislado del diario
neoyorquino, y explica la tendencia incipiente de
creaciéon de laboratorios (labs) en algunos medios,
también en Espaia (Salaverria, 2015). En el fon-
do subyace la preocupaciéon por adaptarse de la
mejor manera posible a la evolucién del entorno
online. Flexibilidad es una palabra clave en la
estrategia del documento de TNYT:

“No podemos convertirnos simplemente

en una sala de redacciéon ‘primero la web’ o

‘primero el moévil'. Debemos ser una sala de

redaccién flexible que se adapta continuamen-

te a las necesidades del momento”.

Otro punto interesante del citado documento
es el que hace referencia a la “muerte de la home
page”, constatacion de la pérdida de importancia
de la pagina de inicio de los diarios digitales en el
actual ecosistema informativo en el que los usua-
rios llegan a las informaciones que les interesan
por diversas vias, como buscadores, agregadores
o redes sociales.

Ecosistema mediatico y audiencias

El ecosistema mediatico digital no cesa de evo-
lucionar al ritmo vertiginoso que impone la Web.
Picard (2014) lo ha caracterizado en torno a algu-
nas tendencias clave: el debilitamiento o crisis de



las empresas periodisticas, la
abundancia de medios exis-
tente, el consiguiente amplio
abanico de ofertas informa-
tivas, o la fragmentacion de
unas audiencias que ya no son
pasivas sino prosumidoras.

En concreto sobre este ulti-
mo puntoy en plena época de
la web social, los medios se
ven en la necesidad de captar
y mantener el favor de las
audiencias a las que las redes
sociales reclaman —incluso de
manera adictiva- su atencién.
Las audiencias en la actuali-
dad ya no se conforman con
el papel pasivo que pudieran
tener en la era pre-2.0, y, cada
vez mas activas en la Web,
necesitan y demandan inte-
ractividad.

La prensa digital no parece estar resolviendo
del todo bien esta exigencia y, por ejemplo, el
funcionamiento de los espacios de participacion
que ofrece suele estar por debajo de las expec-
tativas tanto de los propios medios como de los
usuarios. Algo no acaba de funcionar bien en
este sentido: los medios no han sabido dar con
la “tecla” adecuada para conseguir una partici-
pacioén alta y satisfactoria de los lectores.

“El canon Aede pasa por alto

las ventajas que en el entorno
digital aportan a cualquier medio
intermediarios como agregadores y
buscadores”

Canon Aede, nuevo capitulo de un
conflicto antiguo

Una zona siempre conflictiva del ecosistema
mediatico digital es la relacion entre agregadores
y “viejos” medios. Un conflicto que se remonta al
menos a 2009 (Guallar, 2010, léase el epigrafe
“La prensa contra Google”), y que en 2014 ha
conocido nuevos episodios en Alemania (donde
finalmente se ha llegado a un acuerdo), y sobre
todo en Espaia, a propodsito de la aprobacion de
la Ley de propiedad intelectual que incluye el
denominado canon Aede. Al respecto han circu-
lado “rios de tinta” con posicionamientos clara-
mente enfrentados: algo asi como “el sector de
los grandes medios versus el sector de internet"”.
Diaz-Noci (2015) ha hecho un excelente analisis
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Informe Innovation de The New York times
http:/les.scribd.com/doc/224608514/The-Full-New-York-Times-Innovation-
Report

del conflicto a nivel de Espafa y de Europa para
este mismo Anuario ThinkEPI. Intentaremos hacer
aqui un breve resumen de los puntos clave del
caso espanol.

En el texto de la Ley de propiedad intelec-
tual aprobado a finales de 2014 y con fecha de
entrada en vigor de enero de 2015, se incluye la
obligatoriedad de una compensacién econémica
a los diarios por el uso de sus contenidos por
parte de agregadores, lo que se ha conocido
popularmente como “canon Aede” (en referencia
al lobby que constituye la Asociacion de Editores
de Diarios Espanoles, impulsora de la norma) o
“tasa Google" (en referencia a quien ha sido
considerado el principal objetivo de la misma).
La norma, que llega a establecer multas cuantio-
sas para aquellos productos de internet que la
incumplan, parece principalmente dirigida contra
Google y su agregador de noticias, Google news,
confiando recaudar para los medios cantidades
importantes de dinero de manos del gigante de
internet, pero puede afectar igualmente a agre-
gadores de dimensiones mas modestas, como el
popular Menéame, e incluso a otros productos
como blogs.

El canon Aede pasa por alto las indudables
ventajas que en el entorno digital aporta a cual-
quier medio la existencia de intermediarios de
informacién como agregadores y buscadores,
que envian trafico a sus sitios web, y les reclama
dinero por ofrecer su servicio. A este panorama
descrito hay que anadir que los medios que no
pertenecen a Aede (mayoritariamente medios
nuevos, pequenos o exclusivamente digitales), no
estan a favor del canon.

A pesar de las criticas y la oposicion genera-
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Google Noticias en Esparia

Click here for the English version

cuales tampoco hay nove-
dades relevantes en este
periodo.
http://flipboard.com

Periodismo de

Lamentamaos tener que informarte que Google Naoticias ha cerrado en Espafia y que las publicaciones de los editores

espafioles ya no aparecen en Google Noticias, a raiz de los recientes cambios en la legislacion espafiola. Comprendemos
que usuarios como ti podais estar descontentos con esta nueva situacian y por ello queremaos explicarte las razones par

las cuales hemos tomado esta decision

Marca y nuevos
medios
Una reacciéon laboral

Google Noticias es un servicio gratuito, que utilizan y aprecian millones de usuarios de todo el mundo y que en la actualidad a |a contraccién de IOS

se encuentra disponible en mas de 70 ediciones internacionales y en 35 idiomas. Incluye desde los periédicos nacionales
hasta las pequefias publicaciones locales, medios especializados y blogs. Los editores pueden eleqir si quieren que sus
articulos aparezcan en Google Noticias o no y, por razones de peso, la inmensa mayoria opta por su inclusion. Google
Noticias crea un verdadero valor para estas publicaciones al dirigir tréfico de usuarios a sus sitios web, lo que a su vez les

ayuda a generar ingresos publicitarios.

Comunicado de cierre de Google news Espana

https:/lsupport.google.com/news/answer/6140047 ?hl=es

lizadas del mundo de internet y de amplios sec-
tores, la ley se aprobd y la respuesta de Google
fue contundente. En diciembre de 2014 anuncié
el cierre de Google news Espafia (no confundir
con la opcién de busqueda de noticias en el bus-
cador, que si funciona), con lo cual Espafa se ha
convertido en uno de los pocos paises (Dinamarca
es otro) sin acceso a este servicio. Ademas, otra
consecuencia del cierre ha sido el descenso de
trafico web de los propios medios impulsores de
la iniciativa. En suma, la situaciéon parece por el
momento un enorme despropdsito, y habra que
esperar para conocer su evolucién al eventual
desarrollo de la norma en 2015, o a su suspen-
sidon, que tras el planton de Google, tampoco es
descartable.
https:/lsupport.google.com/news/answerl6 140047 ?hl=es
https:/lwww.meneame.net

Lectura en dispositivos moviles

El consumo de noticias en dispositivos méviles
no ha dejado de aumentar en los ultimos afios,
algo que, como deciamos antes, es una tenden-
cia de largo recorrido, paralela a la continua
aparicion en el mercado de nuevos modelos de
smartphones y tabletas, cada vez mas atractivos
y con mejores prestaciones.

Ante ello, en el periodo analizado, los medios
estan utilizando como principal estrategia la
creacion de webs basadas en disefio adaptativo
o responsive, es decir, que se pueden adaptar a
la lectura en diversas plataformas o pantallas, por
encima del desarrollo de apps especificas para
dispositivos.

Tampoco hay practicamente ejemplos nuevos
de medios creados para dispositivos moéviles, tras
la fracasada experiencia de The daily (Guallar,
2013), y la creatividad para la lectura de prensa
en dispositivos continua mayoritariamente en
manos de agregadores como Flipboard, entre los

Anuario ThinkEPI 2015

grandes medios de pren-
sa, es que los profesiona-
les se emplean cada vez
mas en el dmbito de la
comunicacién corporativa
en todo tipo de organi-
zaciones publicas y priva-
das, llegando a hablarse
de periodismo de marca o
brand journalism, con defensores y detractores de
la consideracién de esta actividad como periodis-
mo (Barciela, 2013; Martinez, 2013).

“La aparicion de numerosos proyectos
de nuevos medios, en su gran mayoria
pequenos, es un fenéomeno de
dimensiones destacables”

Otra reacciéon, que ya comentabamos en nues-
tra nota ThinkEPI anterior (Guallar, 2013), es
la aparicion en los ultimos aflos de numerosos
proyectos de nuevos medios, en su gran mayoria
pequenos (que, en lo que se refiere a Espafia no
Ilegan a compensar la destruccién de empleo en
los grandes). Dicha tendencia sigue y se puede
considerar ya cuantitativamente un fenémeno
de dimensiones destacables. Los datos que ofrece
la APM en su pagina —en continua actualizacién-
sobre nuevos medios creados por periodistas en
Espafa desde 2009, situan el niumero de estas
nuevas cabeceras en 406 a finales de 2014 (APM,
2014). En buena medida, insistimos, éstas son de
dimensiones modestas, ya que el 13% no facturé
nada, el 58% facturé menos de 50.000 euros, y un
29% mas de 50.000 euros (Palacio-Llanos, 2014).

En cuanto a temas, junto a la tendencia a la
informacién local o de proximidad a la que ya
haciamos referencia en nuestra nota anterior
(Guallar, 2013), abundan también los nuevos
medios especializados en areas concretas, como
cultura, arte, deportes o tecnologia. A modo de
ejemplo, en el trabajo de Franch y Guallar (2014)
referido al dmbito de Catalunya para 2012-13,
se comentan seis de estos nuevos medios, que
muestran la siguiente variedad de orientaciones:
- informacion generalista de politica catalana:



243cat
http://243cat.wordpress.com

Catalunya plural
http:/liwww.eldiario.es/catalunyaplural

- informacioén local
Circ de Tarragona
http:/liwww.circdetarragona.com

- informacion especializada en arte y cultura
Nuavol
http://iwww.nuvol.com

Culturon
http:/lculturon.es

- informacion hiperespecializada en tecnologia
para mujeres

Gadwoman
http://Iwww.gadwoman.com

”2013 fue el afo de la penetracion del
periodismo de datos en Espana”

Periodismo de datos

En Peiré y Guallar (2013) definimos asi perio-
dismo de datos:

"Especialidad o practica del periodismo que
utiliza datos (y no otras fuentes de informacion)
como materia prima y fundamental para crear
productos informativos diversos, como: articulos
con datos, infografias o visualizaciones interacti-
vas con datos, y conjuntos de datos en abierto”.

Esta tendencia emergente ya la tratamos con
algo de detalle en nuestra nota ThinkEPI anterior
(Guallar, 2013), si bien entonces fundamental-
mente a nivel internacional ante su escasa pre-
sencia en Espafa. Ahora
si toca dar cuenta de su
entrada en nuestro pais,
ya que seguramente 2013
se podria considerar como
el aino de la penetracion
del periodismo de datos
en Espafna, con activida-
des como las | Jornadas
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Este es el caso de los productos impulsados

por la Fundacion Civio, dirigida por David Cabo.
http:/lwww.civio.es

Entre estos productos:

Tu derecho a saber, que recoge las peticiones
de informacién de los ciudadanos a las admi-
nistraciones publicas.
http:/lIwww.tuderechoasaber.es

El indultdmetro, sobre los indultos que tienen
lugar en Espafa.
http://lwww.civio.es/proyectos/el-indultometro

Donde van mis impuestos, visualizacion para
comparar los presupuestos que destina el
gobierno en cada partida que administra.
http://www.dondevanmisimpuestos.es

Espana en llamas, que permite visualizar una
década de incendios forestales.
http://lwww.espanaenllamas.es

Otros buenos ejemplos son:

El BOE nuestro de cada dia. Blog de Eva Bel-
monte, a partir de informaciones extraidas del
Boletin oficial del Estado:
http:/lelboenuestrodecadadia.com

Qué hacen los diputados, de Vicky Bolanos:
http://lquehacenlosdiputados.net

Visualizaciones de la empresa especializada
Data’n’press para diarios como El periddico de
Catalunya o Vilaweb:
http://www.datanpress.com

Mapa electoral de las ultimas elecciones cata-
lanas en Vilaweb:
http://iwww.vilaweb.cat/mapa-electoral

En los grandes diarios espanoles, a diferen-

cia de otros paises, las buenas muestras de esta
corriente se ven con cuentagotas. Aqui podemos
citar la seccion Data de El periddico de Catalunya,
con proyectos como Fugados sobre los cientificos

s ‘ / O I el digital de cultura

Vilallleh™
s ] S e |

ELWEB NEGRE

Portada Noticies

de periodismo de datos y

Entrevistes Opinié Vinyetes L’Aveng

open data, celebradas del

Tweets W Follow

24 al 26 de mayo simulta-
neamente en Barcelona,
Madrid, San Sebastian vy
Sevilla, y el surgimiento de
variadas iniciativas intere-
santes, buena parte de
ellas fuera de los grandes
medios.

Manifest

Nivel és una eapealera digital dedicada a la enltura que aspira a omplir un buit a la catosfera. Navol es
proposa cobrir aquells esdeveniments i actes culturals, novetats editorials, exposicions o concerts, estrenes
teatrals, etc. que els diaris convencionals han deixat de tractar per falta de paper o simplement perqué no
formen part de la cultura mainstream o no sén un producte d'un gran grup. Navol es nodrira de les
aportacions de moltes persones que ja fan coses a la xarsa a titol individual, sigui a través dun blog o dun
compte de twitter, sigui en newsletters o plataformes collectives o en pagines tematiques. I ho fara amb
l'objectiu d'aplegar amb criteri tots aquests esforgos, que sovint queden dispersos, per tal de sumari
contribuir a crear una massa critica important. Nuvol no quedara reclosa en I'ambit cultural catala, siné que

ha A'actar alarta al Ananassa a Fastranaar i nhrir finastras a2 altras nnhlicarians diaitale da fara 2 travvés da

Nuvol, http://lwww.nuvol.com

=

Jordi Florit diu adéu al poeta Francesc Garriga

JRI sorprén amb un classic rus

contemporani: El sotstinent Susdit bitly/16gp0dc
Expand
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%

206

25

Destino Fuga2

Fugados, de El periddico de Catalunya.
http:/ldata.elperiodico.com

espanoles residentes en el extranjero, o especiales
como Todos los papeles de Barcenas en El pais.
http://data.elperiodico.com
http:/lelpais.com/especiales/2013/caso_barcenas/
todos_los_papeles.html

“Hay un espacio en el periodismo
digital para el reportaje multimedia
de grandes dimensiones que

narra historias (storytelling) con
detenimiento”

Asimismo, el fact checking o verificacion de
datos, subtendencia relacionada triunfante en
Estados Unidos y en otros lares, de la que también
habladbamos en nuestra anterior nota, va apare-
ciendo también esporadicamente en los medios
espanoles, siendo el ejemplo mas destacado de
su uso en Espafa el programa televisivo El obje-
tivo de La sexta, dirigido por Ana Pastor. Este
programa cuenta ademas con una web donde,
entre otros contenidos, se pueden comprobar las
fuentes consultadas para sus verificaciones, algo
muy interesante desde el punto de vista de la
documentacion periodistica (Guallar, 2014).
http:/lwww.lasexta.com/programas/el-objetivo/
fuentes

Narrativa multimedia

Tras el ya referido impacto del Snow fall de
The New York times en 2012 se ha abierto un
espacio en el periodismo digital para el reportaje
multimedia de grandes dimensiones que narra
historias (storytelling) con detenimiento, espacio,
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en ocasiones experimenta-
cién y... recursos. Son muy
pocos trabajos cuantitati-
vamente en el conjunto de
lo que se produce a diario
en las redacciones digita-

les de los medios, en las
e s cuales priva la inmediatez,
i la actualizacion continua
y la preocupacién por las
audiencias. Pocos trabajos,
si, pero de gran impacto
y calado. Para las gran-
ey des cabeceras es cuestion
de prestigio, y para algu-
un mapa nas otras no tan grandes,
interés por demostrar que
también son capaces de
hacer algo parecido a un
Snow fall.

Hay variadas muestras
interesantes a nivel internacional y también
nacional. Entre los primeros, un buen ejemplo es
el conocidisimo reportaje Firestorm en The guar-
dian que cuenta la historia de la familia Holmes,
que sobrevivio a los incendios en la isla de Tas-
mania, Australia.
http:/iwww.thequardian.com/world/interactive/2013/
may/26/firestorm-bushfire-dunalley-holmes-family

Salvando las distancias con los desarrollos de
los dos grandes colosos The New York times y
The guardian, en Espafa podemos citar algunos
meritorios trabajos de storytelling multimedia.
Tres ejemplos:

- En la calle, de El pais, es un brillante recorrido
sobre el problema de los desahucios en Espafia
que interpela a todas las partes implicadas, en
una historia muy bien explicada en cinco capi-
tulos que se inicia en “La vida alegre” antes de
la crisis y concluye con “El trauma” de tantas
personas en la actualidad.
http:/lelpais.com/especiales/2013/desahucios

- Exxon Valdez: el nacimiento de la conciencia
ecologista, en El mundo, es un muy interesan-
te trabajo de investigacion de factura clasica
sobre la catastrofe ecolégica del accidente del
petrolero en las costas de Alaska en 1989.
http://www.elmundo.es/especiales/2014/
ciencialexxon_valdez/index.html

- Qué passa a Catalunya, del diario Ara, es un
buen ejemplo de trabajos de este tipo en
medios de dimensiones mas modestas; en este
caso se trata de explicar en cinco capitulos las
claves y los antecedentes de la consulta sobera-
nista del 9 de noviembre de 2014 en Catalunya.
http:/linteractius.ara.cat/9n/ca

Fugados

bian cifras, en

partida era ha
colaborativo. |
re iNo te pierdas

Cabria resefiar asimismo la reciente apari-


http://elpais.com/especiales/2013/caso_barcenas/todos_los_papeles.html
http://elpais.com/especiales/2013/caso_barcenas/todos_los_papeles.html
http://elpais.com/especiales/2013/caso_barcenas/todos_los_papeles.html
http://elpais.com/especiales/2013/caso_barcenas/todos_los_papeles.html
http://www.theguardian.com/world/interactive/2013/may/26/firestorm-bushfire-dunalley-holmes-family
http://www.theguardian.com/world/interactive/2013/may/26/firestorm-bushfire-dunalley-holmes-family
http://www.elmundo.es/especiales/2014/ciencia/exxon_valdez/index.html
http://www.elmundo.es/especiales/2014/ciencia/exxon_valdez/index.html

cion de Acuerdo, que se
puede considerar el primer
medio digital espafiol espe-
cializado en la creacién de
productos en esta tenden-
cia. Dirigido por Idoia Sota
y Pedro Garcia-Campos, se
define en su web como “un
medio digital de reportajes
en profundidad elaborados
con narrativas interactivas y
transmedia” y elabora sus
productos en espanol y en
inglés.
http:/lwww.acuerdo.us

B

Periodismo digital
"a contracorriente”

Tocaba ya hablar en estas
notas ThinkEPI de Jot down,
el ejemplo mas destacado en nuestro pais de cierto
periodismo digital que nada aparentemente con-
tracorriente, reclamando también en lo digital un
hueco para la cadencia propia del papel: textos lar-
gos y lectura pausada, justo lo contrario de aquello
en lo que parece consistir el consumo informativo
en internet.
http:/lwww.jotdown.es

Jot down cultural magazine nacié en 2011 como
revista digital inspirada en The New Yorker, para
pasar meses mas tarde a publicar también trimes-
tralmente su version impresa. Su prestigio desde sus
inicios minoritarios ha ido creciendo exponencial-
mente hasta marcar tendencia hoy dia.

JOT DOWN

contemporary ciltire mag

EN LA CALLE

En la calle, de El pais.
http:/lelpais.com/especiales/2013/desahucios
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LAVIDAALEGRE EL CONTRATO | LA PROTESTA | LASENTENCIA | EL TRAUMA

Tiene una factura propia absolutamente iden-
tificativa: preferencia por la imagen en blanco
y negro, cuidadas fotografias a gran tamafo,
textos invariablemente largos (entrevistas, repor-
tajes...), y oposicion a algunas convenciones del
lenguaje de la Red (ausencia de links dentro de
los textos). La tematica es fundamentalmente
cultural pero también cuenta con secciones de
tecnologia o deportes. El conjunto invita a esa
degustacion lenta y pausada que no parecia
posible en internet. En suma, enlaza tanto con la
filosofia del movimiento slow, de amplias ramifi-
caciones en diversos &mbitos, como con el nuevo
gusto por el periodismo de amplio formato, algo

que comparte con el storytelling
multimedia que comentdbamos en
el apartado anterior.

Otras publicaciones recientes
en esta linea son: Yorokobu o La

Opinién Arte y Letras

Cine-TV  Deportes

Silvia Querini: «Una de las leyes fundamentales del mundo de la edicion es

1a discrecion»

Destacadas

AR

«Ma llamo Dister
Stepnsr, pera naciy

Aid, actuacidn por
«croci en Siberia. en la actuacion
antigua URSS»

Jot down. http://lwww.jotdown.es

Ciencias Misica  Vidio Blogs

Las proguntas deLilia  Hace treinta aes: Live
virtual: cémo, cuinde y
por donde

Entrevistas

En portada

Silvia Querini: Una da las leyes
fundamentales del munda de I edician os la
diserecicn>

Jaume Balagusre: <Todas las subculturas sa
han convertido sn mayoritarias. 1 mismo
cancspio de “friki” 3s ha masificado

Josd Lopaz Barnoo: «En Canadi es mis ficil
hacer investigacion on pacientes qus an
animales de oxparimentacico

Ricardo Garcia Vilanova: «Nunca haria Ia
fata que no ma gustara qua me hicioran 5 yo
fuara la vietimas

Albarto Virquez-Figuorea: «Fl mundo on ol
jus estamos. viviendo sa hasa an la
asclavitod do una manera o do otras

Danisl Utrilla: «Rusia antisnds qua dafiar su
sconomia era el ohjetivo y que Ucrania ha
sitlo ol instrumantos

Amarna Miller: «Ms parece hipoerita qua se
omita sl sexo on todas las abras
supuestamente artisticase

Sexo, porno yrealidad  Catorce joyas de 2014 Guia del autoestopista
an Mundodisce

marea.
http://www.yorokobu.es
http://Iwww.lamarea.com

Otros temas

Hay mas temas que comentar,
aunque sea de manera mas rapi-
da. Otra tendencia emergente que
seguramente habra que seguir de
cerca en el futuro es el denominado
periodismo computacional o perio-
dismo de robots (robot journalism)
consistente en la realizacion de pro-
ductos periodisticos por sistemas
automatizados sin intervencién
humana. No es en si un elemento
totalmente novedoso pues el uso
de robots para la selecciéon y publi-
cacion de noticias es practica habi-
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tual de los agregadores, pero si que representa
una novedad que sea el robot quien “escriba”
la noticia. La experiencia mas avanzada por el
momento en esta linea es la de la agencia de noti-
cias Associated Press (AP), que anuncié en junio
de 2014 el empleo de robots para la redaccion de
determinadas informaciones.

http://Iwww.ap.org

Se puede destacar asimismo el incremento
de la estrategia global que hemos visto en algu-
nos grandes medios, que han lanzado ediciones
diferenciadas para diferentes comunidades de
usuarios, linguisticas o por paises. El ejemplo mas
notable es The Huffington post, con ediciones en
varios paises. Entre los medios espafoles hay que
hablar de E/ pais, que haciendo honor a su lema
"el periédico global” abrié en 2013 dos ediciones
mas, una para América Latina y otra en portugués
para Brasil, y en 2014 una edicién en catalan.
http:licat.elpais.com

En el bienio analizado también se hablé
mucho de la coincidencia en un escaso margen
de tiempo en la sustitucion de tres directores de
diarios entre los mas importantes en Espafa:

- Marius Carol sustituyé a José Antich en La
vanguardia;

- Antonio Cafio a Javier Moreno en El pais;

- Casimiro Garcia-Abadillo a Pedro J. Ramirez en

El mundo.

Algunas interpretaciones no las consideraron
casuales y las han atribuido a presiones guberna-
mentales y/o vinculadas al canon Aede (Dans, 2014).

Para acabar, la Ultima mencion es al etique-
tado de noticias por parte de redactores como
sistema de documentacion periodistica en medios
digitales. Es lo que esta llevando a cabo el diario
El pais, que aprovecha ese etiquetado de las
informaciones para generar paginas de especiales
o temas (Guallar, 2015), un buen ejemplo de los
nuevos caminos por los que transita la documen-
tacion periodistica digital.

Este ha sido un sucinto recorrido por algunas
de las cosas que nos han llamado la atencion en el
periodismo digital del ultimo bienio. Continuara.
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