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Resumen

El presente articulo es una respuesta a un escenario medidtico donde empiezan a predominar nuevos medios con caracte-
risticas particulares, que obedecen a lo que podemos entender como “metamedios”. En la medida en que estos cibermedios
se sustentan en contenido ajeno o en colaboraciones con medios anteriores, el articulo plantea la necesidad de proponer
una tipologia que sirva para sistematizar y analizar los diferentes tipos de metamedios presentes en la Web, realizada a par-
tir de una observacién no participante. Previamente y partiendo de autores clasicos, el articulo propone una definicion ge-
neral de metamedio. La propuesta tedrica de este trabajo supone, en esencia, ejemplos de cdmo ocupar nuevos escenarios
de desintermediacion en el periodismo. En algunas categorias propuestas figuran plataformas como Storyful o Reported.
ly, que representan caracteristicas tipicas de los nuevos metamedios, tanto por su manejo de contenido ajeno como por la
pertinente necesidad de practicar una curacion periodistica de calidad.
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Abstract

This article is a theoretical proposal for the new media landscape where many media outputs are made with third-party
content. This new form of media is what we could call “metamedia”, because of its singularity and how these medias are
being used with other content. From this point of view, this article offers a typology (developed through non-participant
observation on the internet) to analyze the new medias and by offering, at the beginning, a definition of metamedia. This
article’s findings point to the need to propose a taxonomy that serves to systematize and analyze the different types of me-
tamedia present on the Web. Within this typology, some categories are especially useful to describe characteristics of these
metamedias, with examples such as Storyful or Reported.ly, to understand the role of new medias as new mediators. These
new medias are developing, in their daily routines, a role as “explainers” and curators of third-party content.
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José-Manuel Noguera-Vivo

1. Introduccién

El objetivo de este articulo es ofrecer pautas de actuacién
para el periodismo en un nuevo marco informativo marcado
por la produccién de contenido fuera de las redacciones y
un consumo cada vez mds determinado por el paradigma de
la recomendacion social. Las pautas se concretan en nuevas
definiciones y clasificaciones que faciliten el estudio de los
denominados metamedios.

El mencionado paradigma de recomendacién causa entre
otros efectos lo que hemos definido como “economia de la
participacion” (Noguera-Vivo et al., 2014), en la que la ex-
periencia social alrededor del producto informativo acaba
siendo parte del propio producto. Esta economia de la par-
ticipacion multiplica las posibilidades de asociacion entre
cibermedios de diferente tamario y naturaleza. Cuanto mas
de nicho es un cibermedio, mas posibilidades le surgen de
tener una necesidad (u oportunidad) informativa que puede
ser cubierta por la asociacidn con otro medio vertical (espe-
cializado).

Este trabajo ofrece en primer lugar claves para desarrollar
el escaso marco conceptual que existe en la actualidad alre-
dedor del concepto de metamedio (Campos-Freire, 2015).

En segundo término se describen en forma de propuesta
taxondmica aquellos tipos de metamedios que mejor repre-
sentan uno de los retos clave para los medios que aspiran a
implementar modelos de negocio estables: ocupar nuevos
escenarios de desintermediacion.

Como ocurre desde hace tiempo en otros sectores con
grandes gigantes de internet (Google, Facebook, eBay,
Amazon...), una correcta gestién del contenido de terceros
puede convertir ese contenido en un producto propio. Pa-
raddjicamente en una industria que se dedica al contenido
como es el periodismo, la gestidn del contenido ajeno toda-
via no ha terminado de desarrollarse como una via estable
de negocio y de definicién de proyectos editoriales. Con la
tipologia que se presenta en este articulo, se pretende mos-
trar con claridad como los cibermedios también se pueden
disefar a partir de redes entre pequefios medios verticales
ya existentes.

En la “economia de la participacién” la
experiencia social alrededor del produc-
to informativo acaba siendo parte del
propio producto

Con este trabajo se plantea la hipdtesis de un escenario digi-
tal de nuevos medios donde la mayoria de ellos pueden ser
descritos como metamedios por una o varias razones. Des-
de la acepcidon mas tradicional del término (medios forma-
dos por medios mas pequerios) hasta todo tipo de sinergias
periodisticas, los nuevos cibermedios demuestran que las
féormulas de asociacion y de produccion en el entorno digi-
tal son numerosas. La taxonomia de metamedios propuesta
es una herramienta conceptual para hacer mas visible este
fenémeno.

El articulo busca los siguientes objetivos alineados con esta
hipétesis:

a) aportar un marco conceptual apropiado para el estudio
de los nuevos metamedios;

b) proponer una tipologia basica de los metamedios digita-
les que estan caracterizando gran parte del escenario me-
diatico actual.

Una correcta gestion del contenido de
terceros puede convertir ese contenido
en un producto propio

2. Marco conceptual y definicion de metamedio

En un escenario comunicativo de maxima desintermedia-
cién como el actual, con menor importancia de los interme-
diarios tradicionales y creciente relevancia de otros nuevos
(Facebook, Twitter, YouTube...), el periodismo todavia no se
encuentra comodo disefiando cibermedios que convivan
con una realidad que ya estan afrontando muchos sectores:
la participacion convertida en una mercancia o commodi-
ty (pero que mantiene un valor), es decir, la participacion
como el producto en si mismo. Conviene aclarar que no se
trata de la participacion puntual paradigmatica del periodis-
mo ciudadano o del prosumer, sino de la experiencia social
constante y diaria que podemos asociar a cada producto
informativo (valoraciones, debates, enlaces, comentarios,
RTs, compartir...).

El prosumidor acuiado originalmente por Toffler (1980)
no es tal en los medios de comunicacidn porque tenga una
constante y periodica produccién de contenidos —ya que la
realidad nos muestra que no es asi-, sino por su capacidad
potencial para producir como quieray en cualquier momen-
to, bajo infinidad de plataformas. El intercambio de roles
emisor-receptor es continuo. En resumen:

“Todos pueden ser todo. Y aunque no lo fueran nunca
en un sentido practico, esa ilusidn de participaciéon cam-
bia igualmente y de forma radical el escenario de me-
dios” (Noguera-Vivo, 2015, p. 12).

La participacion ciudadana ha tenido su mayor eco —en dura
pugna con el periodismo ciudadano- en lo que desde la es-
fera cientifica se ha denominado “contenido generado por
el usuario” o user-generated content (Van-Dijk, 2009). Pero
no ha sido hasta hace unos pocos afios cuando la mirada se
ha vuelto hacia el punto de vista de los intereses de los me-
dios de comunicacion. Desde ahi se sefiala que lo rentable
y estratégico ya no es tanto potenciar la produccion ciuda-
dana —puntual, imprevisible y para hechos muy ocasiona-
les-. La estrategia ahora pasa por potenciar la circulacién del
contenido, lo que favorece la construccién de comunidades
alrededor del cibermedio. Se teoriza sobre el denominado
“contenido distribuido por usuario” o user-distributed con-
tent, y sobre la importancia de que este contenido sea obje-
to de una correcta curacion de contenido (Villi, 2012).

El concepto de metamedio, a pesar de ser muy apropia-
do para definir el escenario comunicativo actual, tiene un
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breve recorrido por la literatura cientifica en ciencias de la
comunicacion. En la linea del presente articulo se pueden
encontrar reflexiones acerca de la innovacién disruptiva que
los metamedios sociales causan en los medios tradicionales,
principalmente en su modelo de negocio y cadena de valor
(Campos-Freire, 2015). Sin embargo es complicado encon-
trar estudios que traten el impacto que supone la aparicién
y generalizacién de cibermedios de este tipo. Desde una vi-
sién muy global parece indispensable la referencia a Mars-
hall McLuhan para recordar su premisa determinista, donde
una de las bases era que los medios del futuro son construc-
ciones holisticas de los medios actuales.

Un metamedio periodistico es un medio
(o suma de medios) derivado de una in-
terconexion novedosa de personas y con-
tenidos preexistentes, que les sirven para
definir una identidad editorial propia

Y al igual que estas combinaciones de elementos conocidos
generan medios desconocidos hasta la fecha, dicha apari-
cién conlleva la obligacion de normalizar nuevas practicas
—como la curacion periodistica-. No tendria sentido, como
el propio McLuhan predecia, que ante nuevos medios no
surgieran necesidades profesionales diferentes:

“En el nombre del progreso nuestra cultura oficial fuer-
za a los nuevos medios a hacer el trabajo de los viejos”
(McLuhan; Fiore, 1967, p. 81).

Tras la propuesta genérica de McLuhan, que en realidad
implicaria aceptar que todos los medios son metamedios,
Kay y Goldberg (1977) fijaron su atencion en el ordenador
para calificarlo como el verdadero metamedio. Parecia 6-
gico pensar que la interfaz del ordenador, con su suma de
codigos, lenguajes y formatos, era la representacion mas
literal de lo que podemos entender como un meta-medio,
un medio contenedor de muchos mas dentro de si. Bajo la
misma logica, internet puede considerarse desde una triple
perspectiva como metamedio:

- es el destino del resto de medios;

- es el equipo de consumo de cualquier medio;

- ese mismo equipo de consumo sirve como equipo de pro-
duccidn para ser un medio (Shirky, 2009).

Al margen de las primeras referencias citadas, el imaginario
colectivo actual asociado al concepto de metamedio est3 li-
gado a todo tipo de redes sociales y a cualquier plataforma
que gestione contenido de terceros. En suma, a todo aquello
que el periodista Jean F. Fogel calificé como la “industria de
flujos” en el XV Congreso de periodismo digital, de Huesca.

Para no caer en el determinismo de McLuhan y no aceptar
cualquier medio contempordaneo como metamedio, cree-
mos que cabria distinguir entre metamedios generales y
periodisticos. Para ello proponemos a continuacion las si-
guientes definiciones que ayudaran a operativizar la tipolo-
gia presentada mas adelante.

Entendemos por metamedio aquel medio que se apoya en
estructuras, procesos, lenguajes y contenidos de medios an-

teriores para crear sus propios rasgos identitarios, lengua-
jes, productos y habitos de consumo. Bajo esta definicion,
claramente influenciada por teorias como la mediamorfosis
de Fidler (1998), podemos visualizar claramente por qué in-
ternet es considerado un metamedio.

Por otra parte entendemos por metamedio periodistico
aquel medio (o suma de medios) derivado de una interco-
nexion novedosa de personas y contenidos preexistentes,
los cuales les han servido para definir una identidad edito-
rial propia y alcanzar a comunidades con nuevas necesida-
des informativas. Los metamedios periodisticos tienen un
marcado caracter holistico, ya que la gestion profesional
de sus redactores y editores hace que estos nuevos medios
sean mucho mas que la mera suma de sus partes.

A partir de esta conceptualizacion de metamedio se puede
comprender mejor como la curacion de contenido es una
caracteristica inherente a los metamedios: si se va a trabajar
con contenido ya existente de terceros, la curacién es fun-
damental para garantizar la calidad. Antes de repasar la ti-
pologia propuesta, cabe recordar brevemente las estrechas
asociaciones que hay entre esta practica y el periodismo
que se desarrolla en la Red.

La curaciéon de contenido es una caracte-
ristica inherente a los metamedios: si se
va a trabajar con contenido de terceros,
la curacion es fundamental para garanti-
zar la calidad

La curacién o curaduria —del anglosajon content curation-
ha emergido en los Ultimos afios como una necesidad pe-
riodistica para un escenario marcado por la abundancia de
informacién (McAdams, 2008). El concepto de content cu-
rator ha tenido poca competencia en el ambito del periodis-
mo, entre la que cabria destacar el “periodista DJ” (Rincén,
2013). Este emerge como el protagonista de un nuevo pe-
riodismo basado en la agregacion, las relaciones, los relatos
transmedia (Scolari, 2013) y las conexiones, donde la expe-
riencia y el sentido critico del periodista se pone en valor
frente a la curacidn de contenido realizada exclusivamente
por algoritmos:

“Aunque lo haga un algoritmo como Google (...) seria
mejor que lo hiciera un periodista que ya sabe lo que es
poner a diversas voces a narrar en colectivo”; en suma,
“el periodista-curador es el que sigue las conversaciones
de la comunidad audiencia y que, sobre lo que recoge,
crea una narracion sublime: vincula lo existente con una
macrohistoria” (Rincén, 2013, p. 19).

Guerrini (2013) realiza una aportacion explicita a las bases
de la curacidén periodistica y a la construccidon de un marco
conceptual donde empieza a considerarse la curacion no sélo
como una fase mas dentro del ejercicio de la profesion, sino
incluso como una redefinicién del periodismo en si mismo
tal y como lo conociamos. En cualquier caso y légicamente,
se trata de una forma de narrativa periodistica mas propicia
para determinadas situaciones y temas, como aquellas que
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generan grandes picos repentinos de conversacion social
en una comunidad y numerosas dosis aportadas por la
participacion de la audiencia. Como recuerda Guerrini:

“Algunas historias permiten ser mejor ‘curadas’ que otras.
Las mas acertadas son aquellas en las que mas participan
los usuarios en el proceso de la narracién, y mas contribu-
yen con contenido multimedia” (2013, p. 9).

La curacion periodistica también es un
proceso que ayuda al periodismo a re-
cuperar su rol de canalizador del espacio
publico

Bradshaw (2013) sefiala por su parte que, si bien el término
es relativamente nuevo en el campo periodistico, el perio-
dismo y cada proceso que lo define es un acto de curacion
en si mismo. Y aunque algunas historias son mds propicias
que otras para la curacidon, esta practica se convierte en
indispensable en un escenario donde la participacién y el
contenido generado por el usuario estan en constante circu-
lacién. En este sentido cobra especial importancia subrayar
el uso premeditado del concepto de circulacion que, frente
a la distribucidn, tiene un caracter mas social, interactivo y
multidireccional.

Bakker (2014) incluye la curacién dentro de los nuevos roles
para el periodismo junto con otros como la gestidon de co-
munidades online, al igual que mas autores empiezan a su-
brayar la necesidad de extender esta practica desde el am-
bito de la documentacion al del periodismo (Guallar, 2014).

En investigaciones mas recientes, la curacion periodistica se
ha planteado también como el proceso que ayude al perio-
dismo a recuperar su rol de canalizador del espacio publico,
en un escenario comunicativo tan efimero y disperso como
el actual. La gran oportunidad es considerar que “la curadu-
ria puede servir para reconstruir el espacio publico, ahora
fragmentado en una miriada de conversaciones sociales. Y
esa si que es una gran tarea para el periodismo del futuro”
(Diaz-Arias, 2015, p. 62).

Parafraseando al autor anterior, podriamos afiadir que no
sélo se trata del periodismo del futuro, sino incluso del fu-
turo del periodismo. La transicién de la curacion desde la
documentacion hasta el periodismo es mas natural de lo
gue parece ya que, como recuerdan Guallar y Leiva-Agui-
lera (2013), las competencias especificas de la curacion de
contenido son inherentes a las que siempre ha necesitado
un periodista para su desempefio profesional y mds si cabe
cuando el entorno natural de ese desemperio es la Web.

Como bien recuerda Diaz-Arias (2015, p. 67), no estamos
ante una disyuntiva que nos obligue a elegir entre curaduria
o periodismo, sino ante el reto de encajar de forma natural
al primero dentro del segundo:

“El peligro es que se entienda la curaduria como una
sustitucidon de la creacidn (...). El periodista afiade valor
y sentido a los contenidos de los usuarios. Pero eso no
quiere decir que deje de crear sus propios contenidos”.

Esta consideracion es vital para diferenciar la curaduria de
la mera agregacidn automatica que puede realizar un algo-
ritmo. Muchos medios y plataformas que se estan presen-
tando como herramientas de curacién necesitan incorporar
a sus procesos a periodistas que doten de pleno sentido al
contenido seleccionado.

En septiembre de 2015 ante la noticia de que Twitter estaba
contratando a periodistas para mejorar sus procesos de cu-
racién de noticias, el profesor Jay Rosen advertia de la nece-
sidad de que prevalezca el criterio personal de un periodista
frente a cualquier tipo de algoritmo:

“Twitter contratando a periodistas para la curacion de
lo mejor de los periddicos es el nacimiento de una nue-
va bestia editorial. ¢{Cémo sabemos si esa bestia tiene
alma?” (Jay Rosen, en @jayrosen_nyu el 9 de septiem-
bre de 2015).

Con este repaso sobre las estrechas vinculaciones de la cu-
racién con la practica periodistica, se pueden sistematizar
varios puntos que la curacién de contenido comparte con el
marco conceptual necesario para estudiar los metamedios:

- afadir nuevos valores o dimensiones a contenidos ya
creados;

- trabajar bajo criterios personales, no sélo con algoritmos;

- crear nuevos espacios publicos que perduren en el tiempo;

- rescatar conversaciones e identificar nuevas comunida-
des.

Estos cuatro puntos proceden directamente de la sintesis
de lo sefialado anteriormente sobre las relaciones entre cu-
racién y periodismo, a la vez que ayudan a sistematizar las
caracteristicas deseables en cualquier metamedio actual.

El periodismo todavia no se encuentra
comodo con la participacion como pro-
ducto en si mismo

3. Taxonomia de metamedios periodisticos

En la siguiente taxonomia (tabla 1), fruto de una observa-
cién no participante sobre los nuevos medios emergentes
en la Red, se destacan las practicas (“caracteristica princi-
pal”) que han dado lugar a diversos tipos de cibermedios,
con sus correspondientes ejemplos. El orden de las catego-
rias no es jerarquico, por lo que no es una escala de mayor a
menor o viceversa, sino una representacion de la diversidad
de cibermedios que podemos encontrar en la actualidad.

Respecto a la unidad de medida utilizada para la elabora-
cion de la tabla, como se trata de estudiar el fendmeno de
los metamedios emergentes y bajo las definiciones sefala-
das anteriormente, no podemos ceflirnos Unicamente a la
unidad de medida del “medio” o de “seccidn”. Se ha tenido
en cuenta cualquier tipo de cabecera con contenido propio
en la Web (como por ejemplo un blog), mas alla de que ese
micromedio o cabecera tuviese una relacion jerarquica o de
subordinacion respecto a la imagen de marca de un medio
mayor (como ocurre con los blogs corporativos de medios
como 233grados o Pissed off readers).
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Tabla 1. Propuesta para una tipologia de nuevos metamedios

Tipologia de metamedios periodisticos
Criterio Tipo Caracteristica principal Ejemplos
. Apoyado en medios verticales anteriores para ampliar Eldiario.es
Generalista . . .
oferta de contenidos Five Magazine
Espedializado Apoyado en medlos’vertlcales anteriores para reforzar Matter + Medium
un contenido especifico
Contenido Al s alrededor d ]
De producto anzas t_empora ©s alregedor de un produc to CONME | Acuerdo + El confidencial
dios asociados para repartir produccién y difusion
Social Nuevos medios basados en la curacién de contenido Reported.ly
ajeno Storyful.com
Comunitario temporal Red temporal de periodistas y autores con fin especifico | Contributoria.com
Autores L
Comunitario permanente R_ed permanente de periodistas y autores con fines GlobalVoices.org
diversos
Periférico Flujo informativo que nace fuera de las redacciones Filtrala.org
Relato Asociaciones de medios donde los primeros suponen un 2.33grados + lainformacion
Teaser . Pissed off... + Acuerdo
making of de los segundos (teaser) .
Blog + El espariol

La presente tipologia se inicia, al igual que se ha hecho en el
marco conceptual, con la acepcién mas tradicional y literal
de metamedios: aquellos cibermedios formados a partir de
medios y contenidos preexistentes. Bajo esta premisa, tres
criterios han servido para desarrollar las categorias: conte-
nido, autoria y relato. Cabe destacar que muchas de estas
categorias no son excluyentes.

3.1. Metamedios generalistas

Como definicién operativa, entendemos por metamedios
generalistas aquellos apoyados en medios verticales ante-
riores para ampliar la oferta de contenidos. Cibermedios
como Eldiario.es o Five magazine pueden ser ejemplos.

Una de las habilidades de los nuevos me-
dios es articular conexiones entre peque-
fnos medios ya existentes para los que el
nuevo gran medio ejerce de conector

Eldiario.es es un medio creado en septiembre de 2012 bajo
la direccién del periodista Ignacio Escolar y con una fuerte
apuesta por los socios en el modelo de negocio y por la eco-
nomia y la politica en la linea editorial. Si bien podriamos
clasificar como tradicional este cibermedio en cuanto a su
propuesta tecnoldgica, deconstruir su composicién puede
darnos varias pistas sobre la fragmentacion y conectividad
que caracteriza al actual espacio mediatico.

Al dividir la cabecera de Eldiario.es podemos llegar a obte-
ner hasta treinta secciones. De esa treintena, un 37% son
micromedios (blogs, cibermedios verticales, medios uniper-
sonales...) que ya existian antes de septiembre de 2012, an-
tes de que se fundase el cibermedio de Escolar. Ademas, si
de esas secciones se eliminasen aquellas que son opinion, el
porcentaje se amplia hasta un 45%.

Con este rapido repaso por la estructura del medio, po-
demos anticipar que una de las habilidades de los nuevos

medios puede ser precisamente articular conexiones entre
pequefios medios establecidos anteriormente y para los
que el nuevo gran medio ejerce de conector y de esqueleto
institucional, econémico y periodistico. Al igual que el valor
de redes como Twitter o Facebook es su componente holis-
tico como agregador de contenido ajeno, los nuevos medios
pueden agregar el contenido y las dinamicas de aquellos
cibermedios verticales ya existentes y alineados con su pro-
puesta de valor. De hecho, para algunos medios esa agrega-
cidn sera precisamente su propuesta de valor.

Por su parte Five magazine es el resultado de medios como
Yorokobu, Diario Kafka, Politikon, Naukas y Jot Down. Aso-
ciaciones de este tipo son cada vez mas comunes y respon-

http://www.jotdown.es/store/#!/~/product/category=2470174&id=19541216
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den al escenario que estamos
describiendo. Las combinaciones
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pueden servir de base para los de
un medio digital, y los de un ciber-
medio pueden ser seleccionados y
curados para publicarse en papel
con otro enfoque. La clave es que
estas asociaciones, en la medida
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de calidad, forman medios radi-
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ELPA(S / AGENCIAS | Madrid / Sidney

que define a un metamedio.

Los investigadores relacionan la mortandad
en las zonas norte y centro con el cambio

3.2. Metamedios especializa-
dos

climatico

El calentamiento global no afecta a la temperatura del
océano Antartico

JUANI SEGARRA 7 1

http://elpais.com/elpais/ciencia.html|

Entendemos por metamedios es-

pecializados los que se apoyan en

medios verticales anteriores para reforzar un contenido es-
pecifico.

La asociacién entre Matter y Medium es un ejemplo de este
tipo de alianzas. El servicio de publicacion Medium, fundado
por Evan Williams y Biz Stone en 2012, adquirié Matter en
abril de 2013, un pequeiio cibermedio de informacidn cien-
tifica que nacié a partir de una campafia de crowdfunding
y que poco mas tarde de su unién con Medium, a princi-
pios de 2014, acordd una colaboraciéon con la web espafiola

Q BUSCAR

El Confidencial

m ESPARA SADDAM HUSSEIN

LA INCREBLE HISTORIA DE JOSE LUIS TC

'Alma letal’: el hombre que creo un arma
secreta en la Espaiia posfranquista

Un ingeniero de Almeria. Un arma de vanguardia en los anos 70. Cohetes, Filipinas, Jomeini, Saddam.

Un gran reportaje multimedia para una historia de pelicula

audio

@Y
# ALMA LETAL

3
%
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®

Primavera de 1977. E1 Ejército espanol intenta
desarrollar un arma de venguardia. E1 plan:
liderar el mercado mundial de fusiles de asalto. Se
destinan recursos, se disefia una fdbrica en Burgos
¥ se realizan pruebas al norte de Madrid. A los
pocos meses el proyecto se cancela. O eso parece.
Durante los afos 70 y 80 los planos viajan a
Filipinas, Sudéfrica, Francia, Irén e Irak, donde
Saddam nombra a su ereador Teniente Coronel. Pero
el arma nunca ve la luz. Su rastro se pierde entre
cajones cerrados y carpetas con el sello "secreto”
planchado en la solapa.

<
\

> N

/.

Por Juan Soto Ivars y Pedro Garcia Campos

http.//www.elconfidencial.com/espana/2014-09-07/el-arma-secreta-de-la-transicion_185309

ACV C6mo abrir una botella de champén para quedarte con
todos esta Nachevieja

Materia, dirigida por Patricia Fernandez de Lis. Con dicho
acuerdo se comprometian a traducir y ofrecer las mejores
publicaciones de cada uno a los lectores del otro medio.

Para completar la historia, meses mas tarde en septiembre
de 2014, Materia se incorpora a Elpais.com para convertirse
en su seccion de Ciencia. Pocas secuencias como ésta expli-
can tan bien el escenario actual de medios y cémo la conec-
tividad y la colaboracion con otros medios ha pasado a ser
mucho mds importante que el tamafio de las redacciones.

A su vez, al margen de la asocia-
cion con Medium, esta unién de
Materia con El Pais convierte la
secuencia en un ejemplo de como
se forman los metamedios gene-
ralistas descritos en la categoria
1. Como se ha sefialado al inicio,
muchas de estas categorias no
son excluyentes; de hecho suelen
formar parte de procesos que dan
lugar a estructuras informativas
nuevas.

f w 3 | o3k & INICIASESION

3.3. Metamedios de producto

Son aquellas alianzas temporales
alrededor de un producto, entre
medios que se asocian con el fin
de repartirse las tareas de produc-
cién y difusién. Un caso de este
tipo lo encontramos con Acuer-
do vy Elconfidencial.com, cuando
cooperaron con motivo del docu-
mental multimedia titulado AlIma
letal: El hombre que cred un arma
secreta en la Espaiia posfranquis-
ta, publicado por El confidencial el
7 de septiembre de 2014.

®

Dicho reportaje fue elaborado
por Acuerdo.us, que se asocio con
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este medio para publicar la pieza.
¢Qué ofrecia cada medio? Uno, el
know how para hacer una historia
concreta; el otro, alcance y tempo-
ralidad, una solida comunidad de
usuarios fieles que ayudaran a que el
contenido circule y se mantenga vivo
por un periodo mucho mayor que si
se hubiese publicado en Acuerdo.

http://www.elconfidencial.com/
espana/2014-09-07/el-arma-
secreta-de-la-transicion_185309

Migrant boat runs
aground

Lightning strike at
Maine church

YoUTuse

3.4. Metamedios sociales

Denominamos asi a una nueva ge-
neracion de cibermedios cuyo rasgo

principal es que se fundamentan en animals
la curacién de contenido de terceros.
Medios como Reported.ly y Storyful. http://storyful.com

com, o secciones como Verne (El

pais) o Enredados (El mundo) repre-

sentan este tipo de periodismo basado en la verificacion y
curacion de contenido ajeno.

Los metamedios especializados se apo-
yan en medios verticales anteriores para
reforzar un contenido especifico

Los dos primeros se distinguen por desarrollar contenido
basado en investigar sobre contenidos virales o que pueden
serlo, algo que inevitablemente conlleva una curacién de
contenido digital constante y de calidad. No en vano en la
breve presentacion del equipo de Reported.ly hay una alu-
sién explicita a la curacién de contenido:

“Somos un equipo internacional de periodistas con lite-
ralmente decenas de afios de valiosa experiencia com-
binada como organizadores de comunidades online, na-
rradores y curadores”.

https://reported.ly

Latest: Migration #Greece #Yemen #Wildfires #Turkey #Afghanistan

Empire State Building
projects endangered

| videos | blog | about | signin

storyful.

Bicycle-powered
treehouse elevator
wows

e rocks Faja

n
o -

Twin waterspouts
seen off Tuscan
coast

Ba*ﬁ‘all pro & ~.
propeses on col

youTugs

Go home Badger,
you’re drunk

Internet outraged
over #CecilTheLion

The®% be
will brighten your day

VINE

En el caso de Storyful, si bien conviene aclarar que mas
que un medio es sobre todo una agencia de verificacion
de contenido interesante en redes sociales, su actividad
propicia el tipo de periodismo con el que pueden for-
marse estos metamedios basados en contenido de ter-
ceros.

http://storyful.com

En el panorama espafiol, son secciones especificas de
grandes medios las que se han erigido como especialistas
de esta meta-informacién basada en contar la historia de
las historias virales en internet, las razones que explican
como circula determinada informacién por la Web con
mayor velocidad e intensidad que otras historias aparen-
temente muy similares. Verne en El pais y anteriormente
Enredados en El mundo son ejemplos de cabeceras que,
especialmente en el caso de la primera, son medios en si
mismos.

http://verne.elpais.com
http.//www.elmundo.es/enredados.html|
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3.5. Metamedios comunitarios temporales

Denominamos asi a los que se forman mediante una red
puntual de periodistas y diversos autores con un fin especi-
fico. Una actividad que corresponde a esta definicion seria
Contributoria. Ese caracter liquido y deslocalizado del em-
pleo periodistico en la actualidad, con periodistas individua-
les que arrastran desde sus perfiles a comunidades mayores
que las de algunos medios, también motiva iniciativas tem-
porales articuladas a partir de proyectos especificos, inicia-
tivas que tienen fecha de caducidad.

Contributoria es un ejemplo de este fenémeno y, ampara-
da por el crowdfunding y The Guardian Media Group, esta
plataforma conectd a miles de periodistas para que sus his-
torias fueran financiadas y pudieran ver la luz. Entre enero
de 2014 y septiembre de 2015, Contributoria aund a mas
de 5.000 autores que publicaron bajo este dominio 21 nu-
meros, con mas de 700 articulos. En estos casos hablamos
de un periodismo no sélo cofinanciado, sino también copro-
ducido por el alto grado de implicacién de los miembros de
la comunidad en cada una de las
propuestas.
http://www.contributoria.com

- English

3.6. Metamedios comunita- §o Global Voices

rios permanentes

Son aquellas redes que, a dife-
rencia del anterior tipo, se inician
con fines diversos y sin fecha de
caducidad. El gran ejemplo en
esta categoria podria ser uno de
los portales histdricos de la web
colaborativa, Global voices. Tra-
ducida a mas de 35 idiomas, esta
plataforma sin animo de lucro
recoge mas de diez afios de histo-
rias publicadas sobre mds de 160
paises. Global voices forma parte

7 hours ago

The Meteoric Rise of (Recently Censored) Chinese Internet

Celebrity Papi Jiang

Written by Travis Meng - East Asia

RBUTORIA

Media Group, it ran for 21| issues from January

2014 to September 2015. This site is now an

20  Espafidl  [Gfe> WMAX  TM  ENvvwd  pyccked  Malagasy  gue  Deutsch  Francals  spskl  ltallano AR

https.//es.globalvoices.org

ya del imaginario colectivo sobre la corta
historia de internet por su papel en la de-
mocratizacién de la informaciéon y haber
= sabido dar voz a minorias multitudinarias.
https://globalvoices.org

3.7. Metamedios periféricos

Contributoria was a service for making

Nacen y se organizan desde fuera de las
redacciones de los medios convenciona-
les, planteando estructuras y flujos in-
formativos cuyo ultimo eslabdn son los
medios, como en el caso de Filtrala.org.
Muchas de las exclusivas periodisticas
que hemos leido en los ultimos meses
proceden de Filtrala —con un funciona-
miento similar al de Wikileaks- y algunos
cibermedios como Critic, Eldiario.es o La
marea.

https://filtrala.org

Algunas de las exclusivas destapadas gra-

cias a Filtrala han sido cémo la empresa

Ercros oculté de forma sistematica que
habia contaminado con toéxicos un acuifero en Huelva (no-
viembre de 2015) o que el gobierno estadounidense, en el
ambito del tratado TISA (Trade in Services Agreement), pre-
siond para lograr la liberalizacion total de catorce servicios
profesionales en Europa (diciembre de 2014).

La conectividad y la colaboracidon con
otros medios han pasado a ser mucho
mds importantes que el tamafno de las
redacciones

Se trata de una plataforma ciudadana donde una persona
puede enviar informacion confidencial a medios de forma
andnima y segura. En este caso, como también ocurre con
iniciativas como las promovidas por la Fundacion Civio, al-
gunas de las mayores innovaciones y disrupciones periodis-
ticas se estan produciendo en la periferia del periodismo,
desde fuera de las redacciones. La expansiéon de los medios

El Nifio Takes Its Toll on
Southeast Asia

Millions of farmers are now without their
livelihoods, exacerbating poverty and food
insecurity in rural areas.

Show all Special Coverage »
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unipersonales, de la marca personal del periodista y de pla-
taformas de publicacién, propicia cada vez mas este tipo de
metamedios, que no son mas que asociaciones libres entre
fuentes y periodistas.

http://www.civio.es

3.8. Metamedios teaser

En ultimo lugar y respecto a la forma de presentar el relato,
denominamos metamedios teaser a aquellos utilizados para
desarrollar campafias estilo teaser o making of que muchos
cibermedios han protagonizado en sus inicios, a menudo
utilizando un blog para adelantar el tipo de tono, enfoque
y contenidos que iban a predominar en el medio tras su
lanzamiento oficial. Podemos reconocer esta estrategia re-
cientemente con El blog de El espafiol, que durante meses
publicd y adelanté contenidos antes del lanzamiento oficial
de El espafiol, en octubre de 2015. Anteriormente, tenemos
ejemplos similares como el blog Pissed off Readers, que
ejercia de preludio y making of de Acuerdo.us (a mediados
de 2013) y con el blog especializado en periodismo y tecno-
logia 233grados, que sirvié como plataforma para presentar
el cibermedio La informacion, en
abril de 2009.
http.//www.elespanol.com
http.//pissedoffreaders.com/es
http://233grados.lainformacion.
com

SUSCRIBETE

4. Conclusiones

Al ser una propuesta tedrica, el HERES e
objetivo de este articulo era ofre-
cer una taxonomia introductoria
para la sistematizacién de los me-
tamedios periodisticos. Esta cla-
sificacion, como cualquier herra-
mienta conceptual, esta abierta a
posteriores mejoras y desarrollos,
ya que resulta complicado delimi-

PABLO GIRALDO
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oche y te puede 3 1
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a Gallardon

http.//www.elespanol.com/

tar (en su acepcion literal de poner limites) las
posibilidades de innovaciéon de un escenario
medidtico que se encuentra en constante mo-
vimiento.

Fruto de ese movimiento hemos podido reco-
pilar numerosos casos en los que se aprove-
chan medios y contenidos ya existentes para
redisefiar nuevos cibermedios o relaciones con
fuentes, lectores y periodistas. Relaciones tem-
porales o permanentes, especificas o genera-
listas, pero todas ellas con algin componente
qgue nos permite pensar bajo la clave de me-
tamedios, un concepto todavia con muy poca
bibliografia cientifica. Podemos validar la hipé-
tesis utilizada como punto de partida en este
articulo, ya que todas las nuevas experiencias
de ciberperiodismo seleccionadas pueden ex-
plicarse bajo algunas de las claves que definen
un metamedio.

Los tres criterios que se ofrecen para agrupar

hasta ocho categorias de metamedios son los
vinculados con el contenido, la autoria y el tipo de relato. Di-
chas categorias no son excluyentes en muchos de los casos.
De hecho, ejemplos como el de Materia nos permitirian ha-
blar incluso de diferentes etapas en las que un metamedio
pasa de un estado (sinergias con Medium) a otro (depen-
dencia de El pais) experimentando diferentes categorias de
las sefialadas.

Metamedios sociales son una nueva
generacion de cibermedios cuyo rasgo
principal es que se fundamentan en la
curacion de contenido de terceros

Asi mismo existen numerosas realidades medidticas que
no aparecen en la tipologia presentada pero que no de-
jan de ser igualmente interesantes y que merecerian por
si mismas ser objeto de estudios mas profundos. Por
ejemplo, una de esas realidades es el universo selfie que
protagonizan perfiles como los youtubers o las it girls de

=
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Instagram, que llevan a la mdaxima expresién la idea de
micromedio, creando contenidos unipersonales con au-
diencias de millones de personas en algunos casos. Si bien
su caracter de metamedios periodisticos (o incluso de me-
dios) es cuestionable, lo que no cabe duda es que ambos
colectivos han creado lenguajes y contenidos nativos para
las plataformas desde las que comunican, aprovechando
plataformas y redes ya existentes.

Ejemplos como el de Materia permiten
hablar de etapas en las que un metame-
dio pasa de una categoria a otra
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