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El 21 de desembre de 2017 els ciutadans de Catalunya van ser cridats a
les urnes en unes eleccions anticipades al Parlament certament
anomales i excepcionals, convocades pel president Mariano Rajoy
després de l'aplicacié de l'article 155 de la Constitucid. El caracter insolit
de la convocatoria es veia incrementat pel fet que diversos liders politics
i socials que concorrien a les eleccions es trobaven a l'exili o a la presé
arran dels fets d’octubre del mateix any (referendum i posterior votacio
sobre la declaracié d’independéncia al Parlament). La polaritzaci6
politica, que ja havia caracteritzat les anteriors campanyes, es va
exacerbar en la de 2017, amb dos blocs clarament diferenciats en l’eix
nacional i amb relats oposats sobre la situacié politica a Catalunya i
sobre les mesures a emprendre en cas d’aconseguir governar. Alhora, es
comengaven a fer paleses diferéncies estratégiques entre els partits del
bloc independentista que, a diferéncia d’allo succeit 'any 2015, es
presentaven per separat a les eleccions. Més enlla de les estratégies
implementades pels mateixos partits, els mitjans de comunicacié, les
xarxes socials, la publicitat politica i les enquestes electorals van ser
també espais en els quals es va visibilitzar aquesta polaritzacid, tal com
s'analitza en el llibre que teniu a les mans.

Lestudi de la campanya electoral de 2017 al Parlament de Catalunya,
com succeia també en els volums sobre les campanyes anteriors, aborda
'analisi de la comunicacié politica des d'un punt de vista
interdisciplinari, amb metodologies i perspectives diverses. Signen els
capitols investigadors de diversos grups de recerca de la Universitat
Pompeu Fabra, la Universitat Rovira i Virgili, la Universitat de Valéncia, ia
Universitat Ramon Llulli la Universitat de Lleida.
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CAPIiTOL 6
ELS SONDEJOS ELECTORALS ALS MITJANS ESCRITS:
ANALISI, CARACTERITZACIO I LEGITIMITAT

REINALD BESALU
SALVADOR PERCASTRE-MENDIZABAL
CARLES PONT-SORRIBES

1. INTRODUCCIO

El capitol que aqui es presenta analitza les enquestes electorals durant la
campanya al Parlament de Catalunya de 2017. Lestudi se centra en com els
mitjans de comunicaci6 escrits (digitals i en paper) van publicar, legitimar i
caracteritzar els sondejos electorals.

Les enquestes esdevenen rellevants i tenen un paper cabdal en el moment en
qué entren plenament en la modificacié de I'arena politica en els processos
decisius, és a dir, en la campanya electoral. A més, els comicis que s’analitzen
eren especials per ser els primers que convocava un president del Govern de
I'Estat espanyol, Mariano Rajoy, i no el president de la Generalitat, Carles
Puigdemont, com era preceptiu legalment. I aix6 feia augmentar la necessitat
de coneixer per part dels actors politics, perd també dels ciutadans, els
prondstics electorals.

Els esdeveniments sociopolitics de la tardor del 2017, amb la celebracié del
referéndum de Il d’octubre, no autoritzat per UEstat, van acabar amb un
procés judicial contra els liders del Govern, l'aplicacié de I'article 155 de
la Constitucié espanyola, i la convocatoria d’eleccions per part del Govern
espanyol que havia destituit tot el Govern catala en aplicacié de I'esmentat
article constitucional. Les conseqiiéncies de les decisions preses per ambdés
governs presentaven un escenari amb posicions politiques molt polaritzades.
Per tant, les enquestes esdevenien un termometre social i politic amb un
valor majuscul per als actors politics i especialment per als denominats blocs
independentista i unionista, perdé també per als mitjans de comunicacio,
sovint posicionats a favor o en contra d’ambdés blocs.
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2. EL PAPER PREDICTIU I ELS EFECTES DELS SONDEJOS

Les enquestes en perfode electoral es converteixen en un actor rellevant en la
prediccié dels avengos i retrocessos de cada candidat i de cada formacid politica.
La publicacié d’aquests estudis permet anticipar un hipotetic comportament de
futur mitjancant indicadors que inclouen un ventall ampli d'opinions i actituds
vers els actors politics (Wert, 2002). Un dels objectius que tenen els mitjans de
comunicacié és fer realitat un dels anhels més transcendents del periodisme:
avancar-se als esdeveniments (Besalt i Pont, 2014). Per tant, el que retroalimenta
especialment les enquestes electorals sén els mitjans de comunicacié, que han
passat a formar part de la representaci6 simbolica que suposen unes eleccions. Els
mitjans sén capagos de generar opinio i de participar en la interaccio cognitiva
i simbolica; esdevenen actors principals en el rol de mediadors (Price, 1994).

En funcié de les decisions i de I'anomenat policy-making, els diferents actors politics
fan un s estratégic de les enquestes que sempre esta supeditat a la publicacié als
mitjans de comunicacio, perd alhora, les enquestes situen als ciutadans en el marc
collectiu i aquest fet els permet conéixer l'opini6 del conjunt i situar les seves
preferéncies en relacié amb els altres. Per tant, els ciutadans son referents centrals de
les enquestes en tant que proveidors, protagonistes i consumidors de la informacio. I
els resultats d’aquesta interaccid son diferents efectes com ara el bandwagon (votar pel
candidat que les enquestes situen en primera posicié per sentir que es forma part dela
majoria social), l'underdog (votar per un candidat al qual les enquestes pronostiquen
un mal resultat, per considerar que els pronostics li sén injustos), o el lefargic (no
anar a votar perqué les enquestes donen uns resultats molt clars, amb una opcié
guanyadora a molta distancia de les altres), entre altres (Mcallister i Studlar, 1991).

Finalment, cal esmentar que aquest estudi és la continuaci6 de tres recerques
prévies (Verge i Besalu, 2012; Besali i Pont, 2014; Besalt, Percastre-Mendizdbal
i Pont, 2018) que analitzen la preséncia i el tractament de les enquestes
preelectorals a la premsa durant la campanya electoral.

3. MOSTRA D ANALISI, METODOLOGIA I CARACTERISTIQUES
TECNIQUES DE LES ENQUESTES

Per tal d’analitzar la preséncia i tractament de les enquestes preelectorals ala premsa
durant la campanya electoral de les eleccions al Parlament de Catalunya de 2017,
sopta per posar el focus iinicament en aquelles capcaleres, en paper o exclusivament
digitals, que van publicar una enquesta propia, i per restringir I'analisi al perfode
de campanya electoral durant el qual era legalment permes publicar pronostics
electorals (aixd és, del 5 al 15 de desembre de 2017). Per altra banda, es contemplen
tan sols aquells articles de caracter eminentment informatiu (incloent-hi també les
portades), i es deixen de banda els articles d’opinid relatius a les enquestes.
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Amb aquestes premisses, la mostra d’analisi queda conformada tal com es
detalla a la taula segiient:

Figura 1. Mostra d’analisi

Diari Dies amb peces informatives Nombre de
dedicades a les enquestes preelectorals peces analitzades

La Vanguardia 5,6,10,11 9

El Periddico 5/12,7/12, 8/12,10/12, 15/12 9

El Nacional 5,6,7,10,11, 13, 141 15/12, 9

El Pais 5,7,115/12. 7

El Mundo 5/12,15/12 5

ABC 5/12, 8/12, 15/12 9

La Razén : 5/12,10/12, 15/12 7

20 Minutos 5,115/12. 4

Eldiario.es 5/12, 11/12 2

El Espaﬁol 5,7,8,12, 131 15/des. 8

En primer lloc, s'observa com tots els diaris van publicar informacions sobre
enquestes preelectorals el dia 5 de desembre, el primer dia de la campanya electoral
que coincideix amb l'endema de la publicacié de lenquesta del CIS. Aix{ doncs,
totes les capgaleres es van fer resso d’aquests pronostics realitzats per lorganisme
public. A més, sobserva també que la majoria de diaris publiquen la seva enquesta
propia el dia 15 de desembre, tiltim dia permes per a fer-ho segons la LOREG, Llei
per la qual es regeixen les convocatories electorals autondomiques a Catalunya.

Abanda d’aixo, cal fer notar que, com es pot observar, entre els diaris analitzats
no s’hi inclouen dues capgaleres d’abast catala com son El Punt AvuiilAra, ja
que cap d’elles va realitzar una enquesta propia durant la campanya electoral.
Per contra, El Periddico, que durant Uanterior campanya electoral no havia
publicat cap enquesta propia (Besald, Percastre-Mendizabal i Pont, 2018), en
publica dues al llarg de la campanya de 2017. Per altra banda, sobserva com
tant el digital d’abast catala El Nacional com els digitals d’abast espanyol EI
Espafiol i Eldiario.es també van publicar enquestes propies. Es constata, per
tant, un creixent interés de la premsa digital per a aquestes gilestions, i per
aquest motiu s’ha considerat necessari, per primera vegada en aquest estudi
que es ve realitzant des de la campanya electoral de 2010, incloure-hi aquesta
tipologia de mitjans.

Aixi doncs, la mostra d’analisi ens permet observar que les iniques enquestes
preelectorals realitzades des de Catalunya durant la campanya de 2017 corresponen
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ales dues de El Periddico, ala de La Vanguardia iala d'an tnic digital: El Nacional,
Aixo semblaria indicar un cert desistiment per part de la premsa a Catalunya pel
que fa a aquesta qilesti6, al qual cal sumar la inexisténcia d'un Barometre d’Opini¢
Politica del CEO amb informacié sobre pronostics electorals durant el periode
de la campanya, cosa que ja havia succeit en la campanya anterior (el darrer
Barometre shavia publicat el 31 d’octubre de 2017). Per contra, les principals
capcaleres en paper d’abast espanyol van seguir publicant enquestes propies,
com ha estat habitual en les darreres campanyes electorals, incloent-hi el gratuit
20 Minutos. Aixo si, si bé en la campanya anterior La Razdn havia publicat dues
enquestes propies, en la de 2017 en va publicar tan sols una.

Cal fer notar, també, que en els casos de El Nacional i de El Espafiol es realitzen
enquestes en forma de tracking, és a dir, enquestes en construccio en les quals
cada dia se substitueix una part dels enquestats —els que fa més temps que van
ser entrevistats— pel mateix nombre de persones, cosa que permet observar
millor les tendéncies i els transvasaments de vots. Aixo implica que aquests
mitjans van poder anar publicant pronostics diverses vegades i de forma
consecutiva al Ilarg de la campanya, en parallel a la progressiva substitucié
dels enquestats. En cap de les campanyes electorals analitzades anteriorment
els mitjans contemplats havien usat aquesta tecnica.

Pel que fa a les categories d’analisi que s’han aplicat als articles, s"ha optat,
primerament, per avaluar el grau de rellevancia que aquestes informacions
adquireixen en cada una de les capgaleres (observant, doncs, si les portades hi
remeten, el nombre d’articles que s’hi dediquen i la seva extensio, i el nombre
de dies en els quals cada diari publica informacions referents a les enquestes
preelectorals). També s’ha analitzat el tractament que es fa de les infografies que
acompanyen la informacio (tant en relacié amb la profusié d’is com en relacié
amb el tipus de qiiestions que solen illustrar-se usant-ne), aixi com la presencia o
no de fotografies i el seu contingut. Aixo, sumat a Ianalisi discursiva de les noticies,
i especialment dels titulars, permet fer una aproximacié a la manera com cada diari
emmarca la campanya a través de les informacions sobre pronostics electorals, i
observar possibles variacions i modulacions d’aquest tractament en funcié de la
mateixa evolucié dels resultats pronosticats pels sondejos. Finalment, s'analitza
també el grau amb queé cada diari informa de les caracteristiques técniques de
les enquestes que reporta, sigui en forma de fitxa técnica o en el mateix cos de les
noticies, ja que aix0 permet avaluar fins a quin punt es contextualitzen i matisen
els prondstics en funcié d’aquests condicionants técnics (especialment les dates
del treball de camp, el marge d’error i el nombre d’enquestats).

Per altra banda, a la taula 2 es detallen les caracteristiques técniques de les
enquestes publicades. Com es pot observar, el sondeig que es va basar en un
nombre major d’enquestats va ser el d’El Pafs, i no el del CIS, com sol ser
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habitual. Aixi, el diari de Prisa va enquestar 3300 persones, davant de les 3000
del CIS. Aixo li permet oferir els resultats amb el marge d’error més ajustat
(+ 1,7 %). El Periédico i Eldiario.es, en canvi, van ser les capgaleres que van
enquestar menys persones (800 en ambdds casos), tot i que cal tenir en compte
que EI Periddico va ser I'inic mitja que va publicar dues enquestes al llarg dela
campanya electoral, de manera que suma un total de 1600 enquestats. En tot
cas, aixo fa que els seus pronostics siguin els que tenen un marge d'error major
(+ 3,5 %). La resta de diaris se situen entre els 1000 i els 1550 enquestats. Totes
les enquestes realitzades van ser telefoniques (a excepcié de la de El Espariol,
que va recollir dades via teléfon i via digital de forma combinada).

Les dates en qué es va dur a terme la recollida de respostes mostren forga
variabilitat. En alguns casos, aixo sexplica perqué els mateixos pronostics es van
publicar en moments diferents (en aquest sentit, l'enquesta del CIS, la primera
d’El Peri6dico, la de La Vanguardia i 1a de Eldiario.es sén les que inicien el treball
de camp abans, perd també les que el tanquen abans). Perd entre les enquestes
que es van fer publiques el 15 de desembre hi trobem mitjans com El Pais i La
Razén que van estar recollint respostes des del 4 de desembre i daltres, com El
Periédico (en la seva segona enquesta), El Mundo, ABC i 20 Minutos, que van
concentrar la recollida de dades en només tres dies.

En relacié amb les fitxes técniques de les enquestes, cal dir que la majoria
expliciten, tot i que de manera poc detallada, el sistema de mostreig adoptat
(tan sols no ho fan Eldiario.es, ABC i El Espariol). Diverses de les enquestes, a
més, proporcionen dades sobre intenci6 directa de vot (és a dir, el percentatge
de vot als diferents partits sense aplicar-hi cap correccid, o sense aplicar-hi
l’anomenada «cuina de dades»), sobre la proporcié de votants indecisos i sobre
l’estimacid de participacio. Pel que fa a aquesta darrera, els prondstics oscil-len
entre el 75,1 % de La Razdn i el 84,3 % de 20 Minutos (cal dir que la participacié
final va ser del 79 %).

Per tltim, a la taula 3 es detallen els pronostics fets per cadascuna de les
enquestes i els resultats finalment obtinguts per les diferents formacions
politiques el 21 de desembre. Com es pot observar, només l'enquesta de El Pais
va pronosticar uns resultats tan bons per a Ciutadans-Partit de la Ciutadania
(C’s) com els que va obtenir aquesta formacié el dia de les eleccions, mentre que
la resta van atorgar-li una representacio forca per sota de la finalment obtinguda,
especialment en el cas de El Periédico (en aquest sentit, cal dir que en I'anterior
contesa electoral es va produir el mateix fenomen d’infrarepresentacié d’aquest
partit a les enquestes). El mateix va succeir amb Junts per Catalunya (JxCat),
formaci6 a la qual cap enquesta va pronosticar tan bons resultats com els que
va obtenir, encara que diverses els atorgaven una forquilla de fins a 30 escons.
En aquest cas el pitjor pronostic va ser el de EI Pafs (12 escons per sota de la
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representaci6 obtinguda per aquest partit). Per contra, tant la Candidatura
d’Unitat Popular (CUP) com el Partit Popular (PP) —i en menor mesura també el
Partit dels Socialistes de Catalunya (PSC)— van veure com els resultats electorals
quedaven forga per sota del que cap enquesta havia pronosticat. Aixi doncs, els
majors encerts quant a nombre d’escons es van produir respecte d’Esquerra
Republicana de Catalunya (ERC) i respecte de Catalunya en Comu-Podem
(CatComu-Podem), tot i que cap enquesta va preveure que Esquerra quedaria
en tercera posicio i darrere de Junts per Catalunya.

Figura 3. Pronostics de les enquestes publicades durant la campanya electoral

Enquesta e JxCat ERC PSC CatComu-Podem CUP PP
CIS 31-32 | 25-26 32 21 9 9 7
ElPeriédicol = 25-26  29-30  30-31 2526 9-10 7-8 6-7
La Vanguardia  30-31 30 31-32 22 8 5 8
Eldiario.es 30 25 33 22 9 8 8
El Pais 35-36 22 33 20 11 8 5-6
El Periédico2  27-28  26-27 = 34-35 | 23-24 10-11 6-7 6-7
El Mundo 31-33  23.26 34 19-20 9-10 7-9 7-8
La Razén 31 25 34 21 9 7 8
ABC 31-32 29-30 29-31  22-23 8 6 7-8
20 Minutos 32-34 | 2426 3335 20-21 7-8 7-8 6-7
ElEspasiol* | 32-33  28-30  30-31 1920 10-11 7-8 5-6
El Nacional* 31-32 28-30 30-32  19-21 8-10 9-10 6-7
Resultats 21D 36 34 32 17 8 4 4

*S'ofereixen els pronostics de 1"altima entrega del tracking.

4. ANALISI DEL TRACTAMENT DE LES ENQUESTES ELECTORALS
A LA PREMSA

4.1. E1L PERIODICO

El Periddico va donar una cobertura més amplia a les enquestes preelectorals
que la majoria de diaris, ja que va dedicar-hi articles en cinc ocasions al llarg
de la campanya electoral: el dia 5 de desembre, coincidint amb la publicaci6 de
I'enquesta del CIS (una tnica noticia no centrada exclusivament en l'enquesta
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i amb destacat a portada); el dia 7 de desembre, quan el diari va fer publica
la primera de les dues enquestes que va realitzar durant la campanya (tres
noticies i titular principal a la portada); el dia 8 de desembre, amb un article
que aprofundeix en alguns dels resultats de I'enquesta publicada el dia anterior;
el 10 de desembre (una noticia) i el 15 de desembre, tltim dia en qué legalment
es podien publicar enquestes i que EI Periddico aprofita per publicar també la
seva (tres noticies i titular principal a la portada).

En el cas d’El Periddico, les informacions sobre sondejos electorals es fixen
sobretot en la pugna entre JxCat i ERC per liderar el bloc independentista.
Aixi, el diari presenta titulars com «Puigdemont ja s'acosta a Junqueras»
(07/12/2017), «JxCat confia en la victoria pel transvasament de vots d’ERC»
(08/12/2017) o «Esquerra es dispara i Puigdemont perd forga» (15/12/2017).
També en I'analisi de la valoracié dels candidats el diari posa I'accent en el fet
que la majoria de votants prefereixen a Puigdemont com a president, tot i que
puntuen millor a Oriol Junqueras, i I'tinica fotografia dels candidats que apareix
en les informacions sobre sondejos electorals correspon a una imatge que mostra
Puigdemont i Junqueras caminant junts pel pati dels tarongers de la Generalitat
(cal dir, no obstant aixd, que sovint el diari cita Marta Rovira com a lider
d’ERC, mentre que Junqueras queda en un segon pla; per contra, Puigdemont
és sempre citat com a lider de JxCat). Aix{ doncs, aquesta mirada centrada
en la confrontaci6 entre les dues principals forces independentistes és la que
primer s'aplica a les lectures que es fan dels sondejos, tot i que també s'apunten
i es destaquen altres qgiiestions com les possibilitats que els independentistes
obtinguin la majoria absoluta o la pugna entre C’s i PSC dins del bloc unionista.
De forma menys destacada, s'aborda la pérdua de vots del PP en favor de C’s i
PSC i el paper de frontissa que segurament li tocara jugar a CatComu-Podem
en vista dels pronostics.

Menci6 a part, perd, mereix la qiiestié de la participacio, a la qual El Periddico
dedica noticies senceres. En aquest sentit, el diari destaca que es preveu una
participacié molt alta a les eleccions que sexplicaria per la situaci6 d’anormalitat
en queé se celebren, i que tindria a veure sobretot amb un augment de la
mobilitzacié del votant no independentista. Alhora, el dia 15 de desembre el
diari destaca que, tot i que els pronostics segueixen preveient una participacio
molt elevada, aquesta s’estanca respecte del sondeig anterior, i que aixd sumat
al fet que hi ha una gran bossa d’indecisos i que les eleccions se celebren un
dia laborable afegeix molta incertesa a les previsions.

Un altre dels factors que singularitzen El Periddico respecte de la resta de
diaris pel que fa al tractament de les enquestes preelectorals té a veure amb el
seguiment que el diari fa de les repercussions que tenen les enquestes publicades.
Aixi, el dia 8 de desembre es dedica tota una noticia a les reaccions a 'enquesta




Els sondejos electorals als mitjans escrits: analisi, caracteritzacié i legitimitat

publicada el dia anterior que han tingut els diferents liders politics i a la manera
com comparen aquests pronostics amb les enquestes internes de qué disposen
els partits. També és quelcom forca particular d’El Periddico el fet de comparar
continuament els prondstics més recents amb els anteriors, per tal de donar
una idea de les tendéncies que es produeixen, més enlla dels resultats puntuals
que cada enquesta prediu. Per exemple, el dia 10 de desembre es publica una
noticia en que es comparen els resultats de 'enquesta del CIS i la que Gesop
va realitzar per El Periddico el dia 7 de desembre. També, amb la publicacié
d’una nova enquesta el dia 15, constantment es comparen els prondstics amb
els que presentava 'enquesta realitzada la setmana anterior. En canvi, el diari
dedica poc espai als temes de campanya parallels (per exemple, als problemes
que els ciutadans consideren com a més importants, o a les seves preferéncies
en relacié amb l'estatus de Catalunya).

Per altra banda, El Periédico també destaca per un ds molt profus dels
infografics en les seves informacions sobre enquestes. Aixi, practicament
totes les noticies van acompanyades de grafics sobre la valoracié dels liders,
I'evolucié de la intencié de vot per cada candidatura, la intencié directa i
estimada de vot, la fidelitat de vot, les previsions de participacio, les majories
que es podrien configurar al Parlament, o el candidat que es prefereix com
a president (a banda, obviament, de la tipica infografia que reprodueix l'arc
parlamentari amb la distribucié d’escons pronosticada i la comparativa amb
les eleccions anteriors). Al mateix temps, el diari és de les capcaleres que
més informacio dona sobre les caracteristiques técniques de les enquestes,
tant les propies com la del CIS.

4.2. LA VANGUARDIA

La majoria dels titulars de totes les peces recollides de La Vanguardia no
fan mencid de les enquestes, tot i que alguns hi fan una mencié implicita
assenyalant algun aspecte derivat de 'enquesta, i només un hi fa mencid
expressa: «El CIS dona la victoria a C’s i resta forca al sobiranisme»
(5/12/2017). Per altra banda, es constata que la majoria de les peces que
mencionen enquestes o sondejos son del génere d'opinié (i, per tant, no s’han
contemplat en 'analisi), i que en canvi hi ha molt poques peces informatives
sobre enquestes. Pel que fa als titulars d’aquestes darreres, mantenen un
equilibri en el tractament ideologic de la informacié, sense posicionar-se
cap a alguna ideologia politica en el context de la campanya o cap a alguna
o algunes formacions politiques en particular.

La major part de fotografies que acompanyen les informacions de la mostra
son dels principals politics independentistes, i els actors politics que menys hi
apareixen sén els actors de context estatal. Tot 1 aixo, cal dir que les fotografies,
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que acompanyen la practica totalitat de les peces informatives, sén purament
il-lustratives. En canvi, només sis peces contenen alguna infografia, totes elles
amb un caracter descriptiu i posant émfasi en els resultats de les enquestes.

En les informacions sobre l'enquesta del CIS no s’hi aporta cap informacié
técnica de l'enquesta, més enlla de la font. Pel que fa a 'enquesta propia, la
informacié es complementa amb analisis sobre la percepcié social de les
actuacions judicials, sobre I'aplicacié de I'article 155 o sobre com afecta els
ciutadans el procés independentista, perd tampoc no saporta informacio técnica
sobre 'enquesta. Crida l'atencié també que de les peces dedicades a les enquestes
només una apareix a la portada del diari amb el titular «La mayoria soberanista
se aleja y tres listas pugnan por el triunfo» (10/12/2017).

Finalment, cal dir que aquest mitja també es va fer resso en una noticia de
'enquesta que va realitzar Wiki Leaks promoguda pel seu fundador Julian
Assange des del compte de Twitter oficial de la plataforma, on un 74 % de més
de 140 000 participants van votar per la independéncia.

4.3. ELDIARIO.ES

Laproximacié que realitza el digital Eldiario.es a les enquestes preelectorals és
radicalment diferent de la dels mitjans amb versié paper. D'una banda, hi dedica
una atencié més aviat escassa {només dos articles relativament curts, un dedicat
al sondeig del CIS i publicat el dia 5 de desembre i I'altre dedicat a I'enquesta
propia i publicat el dia 11 de desembre). Per altra banda, ambdues informacions
adopten tons molt diferents: si, d'una banda, la noticia sobre I'enquesta del CIS
té un caracter for¢a informal i se centra a destacar aspectes més secundaris no
directament relacionats amb els pronostics que realitza 'enquesta, la noticia
sobre 'enquesta propia adopta un to molt descriptiu, centrat en les dades i amb
poca interpretacié. Aixi doncs, convé analitzar 'aproximacioé que fa el diaria
les enquestes diferenciant cadascun d’aquests articles.

Pel que fa a la noticia sobre I'enquesta del CIS, el mateix titular ja indica que no
posa el focus en allo central, és a dir, en els pronostics (que queden reflectits tan
sols amb la inclusié d'una infografia que representa "hemicicle amb el repartiment
d’escons): «Cinco datos del CIS preelectoral de Catalunya que (casi) nadie te
cuenta». A partir d’aqui, la noticia desgrana cinc factors presents en 'enquesta
que es consideren destacables: la perdua de suports del PP i del PSC en favor de
C’s, la relativa contencié de la indecisié i la volatilitat, el fet que Puigdemont i
Junqueras son els dos liders més ben valorats, el suport ampli dels ciutadans a
la independéncia de Catalunya i a una major autonomia, i les previsions d’'una
participacié molt alta a causa de la preocupacié pel moment politic que viu
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Catalunya. Per altra banda, es fa una tnica mencié a les caracteristiques técniques
de I'enquesta, tot aportant les dates en qué es va realitzar el treball de camp.

Pel que fa a la noticia sobre l'enquesta propia, realitzada per Celeste-Tel, se
centra a aportar les xifres de resultats previstos i a destacar el fet que ni el
bloc independentista ni el bloc «constitucionalista» aconseguirien la majoria
absoluta dels escons, de manera que la clau de la governabilitat recauria en
CatComu-Podem (el titular de la noticia és «<ERC ganaria las elecciones sin
posibilidad de formar un gobierno independentista»). Per altra banda, la noticia
situa com a grans perdedors de les eleccions PP, CUP i CatComu-Podem, mentre
que presenta C’s, i en menor mesura el PSC, com les forces que aconsegueixen
sumar més suports, en el cas de Ciutadans gracies a antics votants del PP i del
PSC. En aquest sentit, la informacié sacompanya amb uns grafics que mostren
la procedéncia dels votants de cada formacié (és a dir, a quin partit havien
yotat en les eleccions anteriors). També es reprodueix una infografia amb el
repartiment pronosticat d’escons i un grafic amb la distribucié del vot per grups
d’edat (tot i que a aquesta darrera qliestié no s’hi fa cap referéncia al cos de
l’article). Finalment, la noticia destaca que no es preveu un augment significatiu
de la participaci6 en relacié amb els comicis anteriors, tot i que s’hi admet que
aixo contradiu els pronostics de la majoria d’enquestes publicades (en aquest
sentit, s'aporten declaracions del responsable de I'empresa Celeste-Tel justificant
aquesta dada). Finalment, a banda d’aportar la fitxa técnica de I'enquesta, al cos
de la noticia es mencionen les dates en qué es va realitzar el treball de camp i
el marge d’error dels resultats.

4.4. E1 Pafs

Els titulars de les peces periodistiques que van mencionar les enquestes al diari
El Pais, en termes generals, es van orientar a mostrar I'aveng o lideratge del
partit C’s a les enquestes. Aixi, és el partit que més es menciona als titulars, i
sempre és connotat positivament (per exemple: «La campaia catalana se abre
con Ciudadanos por delante» [portada del 05/12/2017]). Als titulars també es
fa émfasi en la diferenciacié entre un bloc «constitucionalista» integrat per PP,
C’s i el PSC, en contraposicié amb els partits defensors del «secessionisme»,
del «separatisme», de la «ruptura» o del «régim dissolt pel 155». El partit que
més connotacions negatives té en els titulars és el PSOE, ja que es mostra com
un traidor al bloc dels anomenats constitucionalistes, com mostra el principal
titular de la portada del 14/12/2017: «<E] PSOE acepta la idea de Iceta de indultar
a los lideres secesionistas».

La majoria d’imatges que il-lustren les peces son fotografies en qué, en el
seu conjunt, no s’hi observa cap intencionalitat. L'actor politic que més hi
apareix és la cap de llista de C’s al Parlament, Inés Arrimadas. A la majoria

151



152

R. BESALD, S. PERCASTRE-MENDIZABAL, C. PONT-SORRIBES

de fotografies hi apareixen politics del PP estatal i catala, seguit de les
fotografies en qué apareixen liders independentistes catalans. Per altra
banda, del total de peces periodistiques, tres contenen infografics relacionats
amb les enquestes electorals.

Lenquesta del CIS s'analitza amb detall només en una peca informativa, en la
qual s’explica el nombre d’entrevistes realitzades per provincia, l'error mostral
i el nivell de confianga i el periode de recollida de dades. Pel que fa a I'enquesta
propia, elaborada per Metroscopia, se'n fa una mencié a la portada el dia 15 de
desembre, on es presenta un infografic que compara els escons de 'enquesta
amb els obtinguts el 2015 i divideix les forces politiques entre independentistes
i «constitucionalistes», deixant CatComu-Podem enmig dels dos blocs. A les
pagines interiors es mostren les estimacions de percentatge de vots, nombre
d’escons, record de vot i escons per provincia. Pel que fa a la informacié
tecnica, sexplicita el métode de recollida de la informacié, la mostra, el nivell
de confianga i les dates de realitzacié del treball de camp.

En general, el discurs de les peces analitzades remet al relat de la pugna entre els
partits que «defensen la Constitucio» i els «secessionistes». Tot i aix0, EI Pafs no
dona gaire importancia a les enquestes, ni en termes quantitatius ni qualitatius,

4.5. EL Munpo

El diari El Mundo fa referéncia als pronostics electorals només en dues
ocasions al llarg de la campanya electoral: el dia 5 de desembre, amb motiu de
la publicaci6 del sondeig del CIS (dues noticies i titular principal a la portada),
i el dia 15 de desembre, tltim dia permes per a la publicacié d’enquestes i que
el diari aprofita per presentar els resultats de la que el mitja va encarregar a
Sigma Dos (tres noticies i titular principal a la portada).

Com succeeix també en el cas d’altres capgaleres, El Mundo focalitza les
informacions sobre enquestes preelectorals en C’s i la seva possible victoria.
Aixi, Arrimadas i C’s sén protagonistes de les dues portades dedicades a les
enquestes («Arrimadas es la mas votada y el independentismo se estanca»,
05/12/2017; «Arrimadas acaricia la victoria y amenaza la mayoria separatista»,
15/12/2017) i també dels titulars de les noticies principals que es dediquen a les
enquestes a l'interior del diari. A més, Arrimadas és protagonista de 1'tinica
fotografia que acompanya les informacions sobre sondejos electorals a El Mundo.
En concret, apareix a la portada del diari el dia 15 de desembre, on es mostra
la candidata en un acte electoral.

Laltre element destacat en les informacions d’El Mundo és la contraposicié
entre bloc independentista i bloc unionista o «fuerzas que defienden la unidad
nacional» i les seves possibilitats d'obtenir la majoria absoluta dels escons. En
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aquest sentit, es valoren les altes probabilitats que cap dels dos blocs assoleixi
aquest llindar (cosa que suposaria, literalment, una «derrota moral per a
I'independentisme»), situaci6 en la qual CatComu-Podem, formacié associada
gairebé exclusivament amb Ada Colau, apareix com la for¢a que podria tenir
la clau de la governabilitat. En tot cas, el diari destaca la pérdua de suports dels
partits independentistes tot i el fet que la llei electoral beneficii aquests partits
en el repartiment d’'escons per les diferéncies territorials en la distribuci6 del
vot. Finalment, un tercer tema també forca destacat en les informacions d’El
Mundo té a veure amb el transvasament de votants del PP cap a C’s. El diari
titula una de les noticies que dedica a 'enquesta del CIS en relacié amb aquesta
qiiestio, i destaca també com C’s es beneficia del vot d’antics abstencionistes
que es preveu que votin en aquesta ocasié i facin créixer la participacid.

Quant als temes parallels que, més enlla dels pronostics, recullen les enquestes,
El Mundo destaca com ni 'independentisme ni I'aplicacié del 155 no sén
considerats els principals problemes pels catalans, com Puigdemont és el
candidat a qui la majoria prefereixen com a president tot i ser pitjor valorat
que Junqueras o com la reedicié d’un govern independentista és la férmula
més preferida pels votants sense arribar a tenir el suport de la majoria. En
coheréncia amb aixo, El Mundo acompanya les informacions amb diversos
infografics que, més enlla de reproduir ’hemicicle amb la previsi6 de resultats
ila comparacié amb les eleccions anteriors, mostren quina és la valoracié dels
diferents liders, els pronostics per cada circumscripcié, els principals temes
citats com a problemes més importants pels enquestats o les transferéncies de
vot entre partits.

Finalment, El Mundo no fa cap referéncia a les caracteristiques técniques de
'enquesta del CIS. Per contra, si que s’explicita en el cos de la noticia el perfode
en que es va realitzar el treball de camp de l'enquesta propia, aixi com el nombre
dentrevistes i la formula de recollida de les respostes. A més, d’aquesta darrera
enquesta també se’n proporciona una fitxa técnica.

4.6. LA RAZON

La Razén dedica informacions a la qiiesti6 dels sondejos preelectorals durant
tres dies de la campanya electoral. El dia 5 de desembre publica quatre noticies
relatives a l'enquesta del CIS i hi dedica també el principal titular de la portada;
el dia 10 publica una noticia explicant les fluctuacions de vot que detecta el
seu fracking, també amb un destacat a portada; i el dia 15 publica dues noticies
sobre el sondeig propi realitzat per NC Report, incloent-hi també el principal
titular de portada. Al llarg d’aquests tres dies La Razén modula el focus
d’interés, passant de situar C’s com a gran protagonista de les informacions
quan apareix el sondeig del CIS a destacar la pugna entre JxCat i ERC el
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dia 10 i, finalment, a situar com a qiiesti6 central el dia de la publicacié del
sondeig propi la previsié que cap dels dos blocs que concorren a les eleccions
(sobiranista i «constitucionalista») obtindra la majoria absoluta, cosa que fara
molt dificil la governabilitat.

En coheréncia amb el que s"ha comentat, els titulars del dia 5 es focalitzen
en la candidata de C’s i en la pérdua de la majoria absoluta per part
dels independentistes («Arrimadas seria la mds votada ante la caida del
soberanismo»), els del dia 10 en els dos principals partits independentistes
(«Puigdemont le quita 70 000 votos a ERC en quince dias») i els del dia 15 en
destacar que les eleccions conduiran a «Un Parlament ingovernable». Més enlla
d’aquestes qiiestions, cal destacar que el diari explica que C’s es converteix en
el vot util per als votants unionistes; que CatComu-Podem (partit que el diari
identifica exclusivament amb Ada Colau), tot i perdre vots en favor del PSC,
tindria la clau de la governabilitat; i que els independentistes es beneficien d’un
repartiment d'escons que sobrerepresenta les provincies de Girona i Lleida,
tradicionalment més sobiranistes.

Per altra banda, una altra de les qiiestions recurrents té a veure amb la
participacio, que el diari destaca com a molt important en referir-se a I'enquesta
del CIS perd que, en canvi, en l'enquesta propia situa poc per damunt de la que
hi va haver en les eleccions anteriors. Tamb¢ es fa referéncia a temes parallels
com el sentiment de pertinenca dels enquestats (el diari destaca que el 60 % es
declaren no nacionalistes) o el vot per franges d’edat.

Pel que fa a les caracteristiques técniques de les enquestes, La Razon
especifica el nombre d’enquestats i les dates de realitzaci¢ del treball de
camp de 'enquesta del CIS i, en canvi, aporta tan sols les dates del treball
de camp de l'enquesta propia (tot i oferir en un peu d’infografia la fitxa
tecnica de estudi). Precisament pel que fa a les infografies, cal dir que el
diari les utilitza per acompanyar la majoria d’informacions sobre enquestes
electorals, i que en canvi en cap ocasi6 utilitza fotografies per il-lustrar-les,
En aquest sentit, destaquen, com en la majoria de capgaleres, les infografies
que mostren la previsi6 de distribucié dels escons, la valoracié dels liders,
els possibles pactes postelectorals, les transferéncies de vot o I'evolucié de
la intenci6 de vot.

4.7. ABC

El diari ABC tracta la qiiestio de les enquestes electorals en tres ocasions al llarg
de la campanya electoral: el dia 5 de desembre, just I'endema de la publicacié
de I'enquesta del CIS (dues noticies i titular principal a la portada); el dia 8 de
desembre, quan dedica una pega a les previsions de participacié; i el dia 15
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de desembre, en qué el diari dona a conéixer les dades de I'enquesta propia
realitzada per GAD3 (sis noticies i portada sencera).

En termes generals, es pot afirmar que ABC fa una lectura dels pronostics
electorals posant 'accent en el partit C’s i la seva probable victoria, que suposaria
un «vuelco historicor. Aixi doncs, el protagonisme en les noticies sobre sondejos
se l'endd principalment aquest partit i, en menor mesura, la resta de partits a
qui el diari anomena «constitucionalistes», ja que l'altre gran punt d’interés
és si aquestes formacions podrien arribar a obtenir la majoria absoluta dels
escons. D'aquesta manera, les dues portades que el diari dedica a les enquestes
preelectorals tenen C’s o Arrimadas com a protagonistes: «Cs ganaria un
21-D sin mayorias claras» (05/12/2017); «Arrimadas ganaria las elecciones en
votos v escafios» (15/12/2017). També s'observa com la majoria de fotografies
que acompanyen aquestes informacions mostren la candidata de C’s en actes
de campanya (només un altre dels candidats, Oriol Junqueras, apareix en un
muntatge fotografic al costat d’Arrimadas amb un peu de foto que els presenta
com a possibles guanyadors de les eleccions).

El protagonisme del bloc «unionista» en les informacions del diari sobre
pronostics electorals també es fa palés quan s'observa que les noticies fan
referencia sempre primer als resultats previstos per a aquests partits i només
a la part final es refereixen a la resta. A més, el diari ofereix informacions
paral-leles centrades en temes com el transvasament de vots de PP cap a C’s o
bé recollint reaccions a I'enquesta del CIS només entre representants politics de
forces no independentistes. Els partits i candidats independentistes sovint sén
més adjectivats que els altres, i també amb més freqtiéncia el diari introdueix
interpretacions i valoracions sobre les seves actuacions i prondstics. Aixi,
per exemple, es defineix Puigdemont com «el independentista fugado» o
com a «victimista», i s'atribueix la pérdua d’intencié de vot cap ala CUP ala
radicalitzacié dels discursos de JxCat i ERC.

Per altra banda, un dels temes que més destaca el diari en relacié amb els
pronostics electorals és el perjudici que suposa per als partits no independentistes
la llei electoral, que atorga una major representativitat a les provincies de
Tarragona, Girona i Lleida en detriment de Barcelona. En aquest sentit, ABC
posa laccent en la manca de voluntat dels partits independentistes per canviar
lallei i en com aixd podria fer que una victoria en vots de C’s no es traslladés
a una victoria en escons. Una segona qliestié també molt destacada té a veure
amb la previsié d’'un augment notable de la participacid, que segons el diari
beneficiaria els partits no independentistes, ja que provindria de votants d’aquest
perfil que habitualment sén abstencionistes a les eleccions autonomiques. Tot
i aixo, es destaca que el fet que les eleccions se celebrin en un dia laborable pot
introduir distorsions en la participacié dificils de pronosticar.
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Pel que fa a la informacié técnica sobre les enquestes sobre les quals s'informa,
només es proporciona la fitxa técnica de 'enquesta propia, mentre que de
lenquesta del CIS se’n destaca el periode en qué es va dur a terme el treball
de camp i el nombre d’entrevistes realitzades. En relacié amb els infografics
que acompanyen les informacions, destaca, més enlla dels habituals arcs
parlamentaris amb la previsié de repartiment d’escons i la comparativa amb
els resultats de les eleccions anteriors, grafics on es mostren les preferéncies
d’organitzacié territorial de ’Estat per part dels enquestats, el seu sentiment de
pertinenga, l'evolucié de la participaci6 en les darreres eleccions i els resultats
previstos desglossats per provincies.

Finalment, ABC destaca també altres informacions recollides en les enquestes
com el principal problema que els enquestats creuen que té Catalunya, les seves
preferéncies en pactes postelectorals o la visié dels enquestats sobre si la llista
més votada hauria d’ostentar la presidéncia, sobre la unilateralitat o sobre la
no compareixenca de Puigdemont davant del jutge. En general, totes aquestes
informacions paral-leles s'usen per a mostrar com la majoria de la ciutadania
no esta d’acord amb les propostes i procediments dels partits independentistes
(aixi, per exemple, es destaca com el principal problema dels catalans no ésla
independéncia sin6 l'atur i com la majoria rebutgen un pacte postelectoral entre
partits independentistes i la unilateralitat).

4.8. 20 MINUTOS

En aquest diari gratuit, en la seva edicié per Barcelona, només dos dies es
van publicar unitats periodistiques del génere informatiu relacionades amb
les enquestes durant el periode d’analisi. Els titulars de les peces ressalten els
resultats de les enquestes, tant la del CIS com la realitzada pel mateix diari. El
dia 5 de desembre, a la portada, es menciona que segons 'enquesta del CIS el
«secessionisme» perdria la seva majoria absoluta tant en vots com en nombre
de diputats, i a les pagines interiors es titula «El independentismo perderia la
mayoria y Cs seria el mas votado», de manera que es podria suposar que amb
I'tis d’adjectius que contrasten entre els simpatitzants d'ambdés pols de l'espectre
politic s’intenta generar certa polémica entre els lectors.

A excepci6 d’una petita nota informativa que menciona una enquesta de JxCat
realitzada per GAPS que dona la victoria a C’s, les peces estan il-lustrades
amb alguna imatge o fotografies. Per altra banda, quatre peces van fer
s d’infografics, tant en portada com a I'interior. El dia 5 de desembre la
infografia de portada tan sols mostra el nombre de vots per partit, i a I'interior
fa una comparativa amb els resultats de 2015. En l'altra infografia de portada,
apareguda el dia 15, es ressalta la comparativa entre el nombre de diputats del
sondeig i els obtinguts en les eleccions anteriors, i a I'interior es fa una analisi
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més detallada sobre els aspectes més socials en relacié amb el 21-D, amb diversos
infografics per edat, sexe, indecisos i fidelitat de vot. En cap de les peces es
mencionen les dades técniques, a excepcié de la font.

Cal dir, finalment, que les 4 peces periodistiques que el diari 20 Minutos dedica a
les enquestes els donen forga rellevancia, ja que s'utilitzen com a punt de partida
per destacar els elements principals dels resultats electorals.

4.9. EL ESPANOL

D’entre el total de 8 peces analitzades, en tots els titulars es fa al-lusio
a les enquestes. Els titulars, en termes generals, ressalten el predomini de
determinades forces politiques segons les enquestes. Destaquen, doncs, el
triomf que les enquestes li donen a C’s, perd fan notar el «risc» que els partits
independentistes, als quals el diari adjectiva com a «separatistes», obtinguin una
majoria en escons, p. ex. «Ciudadanos crece hacia la victoria pero el separatismo
roza la mayorfa absoluta por el hundimiento del PP» (15/12/2017).

Totes les peces estan illustrades amb imatges, i totes les fotografies estan
relacionades amb les formacions politiques de la contesa. Es notoria la linia
editorial usant les enquestes per mostrar 'estancament de CatComu-Podem i
vincular-ho amb Podemos a nivell estatal.

Quatre peces periodistiques fan us d’infografics. Sén peces informatives en que
es realitzen analisis detallades dels diferents escenaris possibles que les enquestes
pronostiquen i fent una comparativa de resultats i escons entre 'enquesta de
SocioMétrica i les eleccions de 2015.

En la primera de les noticies que analitzen l'enquesta propia, es mostra l'evolucié
dels resultats del tracking mensual des de setembre de 2017, les preferéncies per
candidat i per partit i un quadre de pactes possibles. Les segiients tres noticies
també recullen 'analisi dels resultats dels trackings publicats els dies 9, 11, 13 1
15 de desembre. Aquestes noticies presenten un apartat titulat «Fitxa técnica»
on sespecifica el tipus d’enquesta, el nombre d’entrevistes realitzades i la forma
amb qué es van recollir les respostes, el métode de ponderacid, l'error tedric,
la precisi6 tedrica en escons, el programa informatic utilitzat per a la gesti6 de
les dades, 1'tis de controls de qualitat interns del sistema i la normativa (CCI/
ESOMAR y LOPD).

En termes generals en totes les noticies es dona un pes especific a les enquestes
i s’estableix com un factor potenciador que permet obrir una finestra
d’oportunitats per les forces politiques unionistes com C’s, sense deixar de
recongixer la majoria d’escons que obtindrien les forces independentistes en
conjunt. Tot i aix0, es dona un major pes especific a la figura de Puigdemont
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per sobre de formacions i lideratges com el d’ERC. Per altra banda, sadverteix
una carrega editorial que intenta mostrar l'estancament o davallada de Podemos
a nivell estatal, prenent com a referéncia la confluéncia de forces politiques
liderada per Domeénech i Colau.

4.10. EL NACIONAL.CAT

La majoria de titulars d’El Nacional es concentren en tres aspectes principals:
un és el triomf que les enquestes li donen a C’s, un altre és la clara majoria en
escons de les forces politiques independentistes, i en tercer lloc la possibilitat
que el triomf de les forces independentistes que les enquestes prediuen doni
per conclosa l'aplicaci¢ de I'article 155. S'observa, en termes generals, un relat
dels titulars de consolidacié de C’s i d’impossibilitat de cohesionar el «bloc del
155» i, per altra banda, 'oportunitat de JxCat, ERC i la CUP de posicionar-se
com una alternativa que doni viabilitat i continuitat al «procés».

Quant a les imatges de les peces, son fotografies i infografics, i la preséncia
dels actors politics hi és equilibrada. Sovint, a més, s’'utilitza una galeria en
qué apareixen tots els liders de les diferents candidatures. Cal destacar també
el suport grafic de la inserci6 de tuits d’'alguns actors politics que contenen una
fotografia rellevant per a il-lustrar 'argumentari de les enquestes.

Sis peces informatives publicades els dies 5, 7, 9, 12 i 14 de desembre aborden
i expliquen els resultats de 'enquesta en forma de tracking elaborada per
Feedback per a El Nacional. En aquestes peces s'ofereixen infografics amb
comparatives entre estimacié d’escons i resultats electorals 'any 2015, evolucio
de I'estimaci6 de vot, estimacié d’escons i vots per provincia, aixi com l'evolucié
de l'estimacié del vot provincial. A més, les noticies tenen un apartat final amb
la fitxa técnica, on s’assenyala 'ambit d’aplicacié, I'univers d’estudi, el metode
utilitzat, la técnica de mostreig, el nombre d’enquestes recollides per perfodes,
les condicions estadistiques i les dates i hores del treball de camp. Es tracta de les
fitxes técniques més completes d’entre les analitzades en les diferents capcaleres.

En el cas ’El Nacional, com passava amb EI Espariol i Eldiario.es, no es pot
determinar el tractament a portada per la dificultat de conéixer si les peces
en particular van apareixer destacades a la pagina principal el dia de la seva
elaboraci6, quant d’espai van ocupar i quina va ser la seva ubicacio.

5. CONCLUSIONS

La forta polaritzacio politica i l'alta participacié que s’esperava en aquests
comicis va fer posar en dubte el valor de les enquestes en més d’una ocasio.
Tanmateix, si es fa una avaluacié en conjunt i es compara amb altres eleccions
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recents al Parlament de Catalunya, es pot concloure que els sondejos electorals
de les eleccions del 21 de desembre del 2017 van tenir un encert remarcable en
el pronostic, no només en percentatge de vot atorgat a cada formacié politica,
sin6 també amb el nombre d’escons. Podriem apuntar en aquest sentit dues
excepcions que matisarien els encerts: al PP, el PSC ila CUP se’ls atorgaven
més bons resultats dels que van obtenir; i a JxCat i C’s se’ls donava un resultat
en nombre d’escons inferior a Paconseguit.

Per altra banda, tots els diaris van publicar informacions sobre enquestes
preelectoralsies pot constatar I'inici de 'interes dels periodics digitals pels sondejos
d’opini6. El Nacional i El Espariol van realitzar enquestes en forma de tracking.

Com en els estudis anteriors de les campanyes catalanes, es torna a evidenciar
la poca cura en les fitxes técniques de les enquestes. La majoria donen dades
tecniques, perd amb molt poc detall dels sondejos i diverses de les enquestes, a
més, no proporcionen dades sobre intencié directa de vot (és a dir, el percentatge
de vot als diferents partits sense aplicar-hi cap correccid, o sense aplicar-hi
I'anomenada «cuina de dades»), sobre la proporci6 de votants indecisos i sobre
Pestimacid de participacio.

En termes generals, trobem dos grans blocs de periodics que fan sobresortir en
les seves noticies sobre enquestes aspectes determinats dels pronostics. El primer
bloc seria el que posa més en valor els resultats obtinguts pels partits unionistes.
En termes generals, es pot afirmar que ABC, El Mundo, El Pais, El Espayiol, La
Razén i 20 Minutos fan una lectura dels pronostics electorals posant 'accent
en el partit Ciutadans i la seva probable victoria. ABC, per exemple, diu que
suposaria un «vuelco histérico». El Mundo fa d’Arrimadas i C’s protagonistes
de les dues portades dedicades a les enquestes («Arrimadas es la més votada y
el independentismo se estanca», 05/12/2017; «Arrimadas acaricia la victoria y
amenaza la mayoria separatista», 15/12/2017). Un altre exemple destacat seria
el del diari EI Pafs quan titula: «La campafia catalana se abre con Ciudadanos
por delante» (primera plana del 05/12/2017).

Un segon bloc de diaris posen més l'accent en l'alta participacié i les disputes
entre JxCat i ERC per liderar el bloc independentista. En aquest conjunt de
rotatius hi trobariem: La Vanguardia, Eldiario.es, El Nacional i El Periddico.
Aquest darrer diari, per exemple, titula: «Puigdemont ja s’acosta a Junqueras»
(07/12/2017), «JxCat confia en la victoria pel transvasament de vots d’ERC»
(08/12/2017) o «Esquerra es dispara i Puigdemont perd for¢a» (15/12/2017).
Menci6 a part, pero, mereix la qiiestié de la participaci6, a la qual El Periddico
dedica molta informacié. Eldiario.es també se centra a aportar les xifres de
resultats previstos i en destacar el fet que ni el bloc independentista ni el bloc
«constitucionalista» aconseguirien la majoria absoluta dels escons, de manera
que la clau de la governabilitat recauria en CatComu-Podem (el titular de la
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noticia és «ERC ganaria las elecciones sin posibilidad de formar un gobierno
independentista»). Igualment, La Vanguardia destaca les dificultats del nou
escenari i planteja tant la impossibilitat de cohesionar «el bloc del 155» com
la previsié que JxCat, ERC i la CUP sumin i el «procés» pugui continuar en
el fons i forma actual. Finalment, el periddic digital El Nacional, malgrat que
dona la victoria a C’s, li resta valor perqué en la majoria d’articles d’enquestes
sexplicita que el bloc independentista obtindria la majoria absoluta del Parlament
itornaria a governar.
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