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• Resumen inicial: Los cibermedios y el ciberperiodismo se enfrentan a complejos desaTos que los 
obligan a buscar nuevas herramientas para seguir siendo eficientes, compe33vos y rentables, por 
lo que la u3lización de herramientas de inteligencia ar3ficial, automa3zación de contenidos y/o 
SEO de contenidos se hacen cada vez más necesarias. En esta inves3gación presentaremos el caso 
de Infobae, un medio digital que ha u3lizado notas algorítmicas para cubrir los resultados de 
LaLiga. Los resultados permiten detectar la presencia de elementos de SEO de Contenidos, 
metadatos y autoridad como factores de posicionamiento web dentro de sus ar\culos.

• Palabras clave: Inteligencia Ar3ficial, Automa3zación de Contenidos, SEO (Search Engine 
Op3miza3on), Ciberperiodismo, Cibermedios.
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• Resumen inicial: Cybermedia and cyberjournalism face complex challenges that force them to look 
for new tools to remain efficient, competitive and profitable, which is why the use of artificial 
intelligence tools, content automation and/or content SEO are becoming increasingly necessary. 
In this research we will present the case of Infobae, a digital medium that has used algorithmic 
notes to cover the results of LaLiga. The results allow detecting the presence of content SEO 
elements, metadata and authority as web positioning factors within your articles. 

• Keywords: Artificial Intelligence, Content Automation, SEO (Search Engine Optimization), 
Cyberjournalism, Cybermedia.

Cybermedia and content automa0on: 

Infobae's experience with algorithmic notes on LaLiga

Abstract and keywords



• Muchas veces se cree que la Automa3zación de Contenidos es parte de la Inteligencia Ar3ficial, pero 
existe una importante diferencia: mientras en la IA se espera que el robot o la máquina sea capaz de 
tomar decisiones por sí misma, en la automa3zación se trata de un sobware que sigue unos pasos 
previamente programados.

¿Automa8zación de Contenidos o Inteligencia Ar8ficial?



Implicaciones teóricas del estudio

• Cibermedios

• Ciberperiodismo

• SEO de Contenidos



• Estudio de 40 artículos periodísticos, correspondientes 
a contenido automatizado sobre LaLiga 2020-2021, 
publicados desde el 6 hasta el 22 de mayo de 2021 en 
Infobae, cibermedio argentino fundado en 2002. Es el 
medio digital con mayor tráfico web del país a julio de 
2022 con más de 204,6 millones de visitas únicas en el 
periodo.

Estudio de Caso
Análisis SEO on Page sobre contenido automa2zado en 

Infobae

Similarweb. (julio de 2022). infobae.com Análisis de tráfico y 
cuota de mercado. 



• El servicio, denominado notas algorítmicas, es 
provisto por DataFactory, agencia que produce 
información deportiva y procesa datos para medios 
de comunicación y marcas.

Estudio de Caso
Análisis SEO on Page sobre contenido automa2zado en 

Infobae

• “Notas algorítmicas: notas que se escriben solas. 
Creamos más de 6 mil ar:culos por semana de los 
torneos de fútbol. A la información de nuestra base 
de datos, le incorporamos técnicas de ciencia 
narraBva. La integración editorial de las estadísBcas 
aportan a los medios volumen de contenido y 
generación de tráfico” (DataFactory, s.f.).



1. SEO de Contenidos
a. Extensión
b. Palabras claves
c. Contenido audiovisual
d. Experiencia Mobile First

Estudio de Caso
Análisis SEO on Page sobre contenido automa2zado en

Infobae
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Resultados Estudio de Caso: SEO de Contenidos



Análisis SEO on Page sobre contenido automa2zado en Infobae

SEO de Contenidos

• Ningún ar\culo estudiado cumple con la extensión mínima de 400 palabras. La extensión media de ellos 

bordea las 350.

• Todos los ar\culos estudiados incluyen palabras claves que se encuentran tanto en el texto como en el 

\tulo y en la dirección URL.

• Ningún ar\culo estudiado cuenta con material mul3media complementario al contenido de cada no3cia.

• Todos los ar\culos estudiados siguen los principios Mobile First debido a que su visualización se realiza a 

través de un diseño web responsivo.



2. Metadatos:
a. Atributo ALT en la imagen
b. Marcado semántico con schema.org
c. Título SEO y descripción meta

Estudio de Caso
Análisis SEO on Page sobre contenido automa2zado en

Infobae
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Resultados Estudio de Caso: Metadatos



Análisis SEO on Page sobre contenido automa2zado en Infobae

Metadatos

• Todas las imágenes detectadas en los ar\culos estudiados contaban con atributos ALT. 

• Todos los ar\culos estudiados contaban con un marcado de datos en schema.org. 

• Todos los ar\culos estudiados contaban con e3quetas de \tulo SEO y de descripción meta.



3. Autoridad:
a. Backlinks (enlaces externos)
b. Autoridad de los backlinks
c. Integración de redes sociales
d. Difusión en redes sociales

Estudio de Caso
Análisis SEO on Page sobre contenido automa2zado en

Infobae
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Resultados Estudio de Caso: Autoridad



Análisis SEO on Page sobre contenido automa2zado en Infobae

Autoridad

• Ninguna de las direcciones URL de los ar\culos estudiados 3ene backlinks (enlaces externos) ni autoridad 

de backlinks asociados.

• Todos los ar\culos estudiados cuentan con integración de redes sociales debido a que se detectaron los 

íconos correspondientes debajo de las fechas de publicación de cada contenido.

• Todas las direcciones URL estudiadas cuentan con difusión en redes sociales porque se detectó su difusión 

a través de Instagram.



• Los medios de comunicación están con3nuamente buscando opciones sostenibles de productos periodís3cos 
mul3media, con el obje3vo de que estos puedan generar ingresos suficientes como para con3nuidad.

• Sobre el contenido automatizado, al intentar comprender sus opciones de posicionamiento en buscadores, se 
puede estimar las posibilidades de lectura que tiene un contenido específico.

• La experiencia analizada en el estudio de caso corresponde a una automatización de contenidos sobre una 
temática específica. Esta automatización, incluso, puede integrarse con el sistema de administración de 
contenidos (CMS) de un cibermedio, de tal manera que el proceso de redacción, diseño, publicación y de 
difusión social puede realizarse sin necesidad de la intervención de un redactor o un editor.

Discusión
Tres ideas claves



Conclusiones principales

1. Recientes estudios de alto prestigio para la industria muestran que los editores de contenidos reconocen a 
la inteligencia artificial y la automatización como tendencias ciberperiodísticas actuales con una especial 
relevancia creciente, como el caso de las experiencias de automatización de contenidos, que facilitan la 
producción ciberperiodística.

2. A nivel de SEO de Contenidos, los ar\culos periodís3cos estudiados 3enen una extensión promedio (340-
350 palabras) baja en comparación a la extensión esperable para un posicionamiento adecuado (400 
palabras mínimo) y tampoco cuentan con contenido audiovisual que complemente la experiencia del 
usuario leyendo el ar\culo. El uso de palabras claves es adecuado, pues corresponde a la mención 
per3nente de los protagonistas del suceso informa3vo; y la implementación adecuada del principio 
Mobile First se debe más al diseño propio de la web que a una acción asociada a la redacción/producción 
del contenido. 



Conclusiones principales

3. A nivel de Metadatos, se cumple adecuadamente con los principios de visibilidad estudiados (atributos ALT, 
marcado schema.org, y título SEO con descripción meta), lo cual puede comprobarse al analizar el código 
HTML de cada dirección URL asociada al contenido estudiado.

4. A nivel de Autoridad, es altamente importante mejorar todo lo relacionado tanto con la emisión como la 
recepción de backlinks, considerando su especial importancia en los atributos de autoridad y relevancia de 
dominio; mientras que a nivel de redes sociales hay un nivel correcto de integración y difusión, aunque este 
úl3mo puede mejorarse difundiendo el contenido en diferentes perfiles del cibermedio estudiado.



Conclusiones principales

5. Es posible sostener que hay una clara tendencia en la totalidad de los artículos analizados que las 
experiencias de automatización permiten acelerar la producción y publicación, aunque sus opciones de 
visibilidad pueden mejorarse si se da más énfasis a una mayor extensión y a un contenido audiovisual 
complementario al artículo, junto con la elaboración de una estrategia de linkbuilding que permita incluir 
links externos pertinentes al contenido y buscar –a nivel de SEO Off Page– webs de terceros que generen 
enlaces que apunten hacia las direcciones URL de este tipo.



Ejemplo
Cobertura periodís2ca de Infobae de la definición de LaLiga 
2020-2021

Ar#culo redactado por el 
equipo de Infobae
h5ps://bit.ly/3fOPcWw

Contenido 
automatizado 
publicado en Infobae
https://bit.ly/3TfU1Wp

https://bit.ly/3fOPcWw
https://bit.ly/3TfU1Wp
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