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Resumen:

En esta guia de Google Scholar para autores nos proponemos ayudar a profesores
e investigadores que hayan decidido activar su perfil publico en esta base de
datos a hacer el mejor uso posible de esta herramienta. En este trabajo, nos
ponemos del lado de los autores, en especial a los autores noveles y nos
proponemos ayudarles de dos formas principales. Primero, mostrando de qué
modo pueden optimizar las posibilidades de Google Scholar para difundir su
trabajo y, en esta via, mejorar su perfil académico, y segundo, mostrando las
posibilidades de su busqueda avanzada y de la programacion de alertas.

Palabras clave:
Google Scholar, investigadores, Search Engine Optimization, académicos, SEO,
ASEO




Abstract:

In this Google Scholar guide for authors we aim to help professors and
researchers who have decided to activate their public profile in this database to
make the best possible use of this tool. In this work, we side with authors,
especially new authors, and aim to help them in two main ways. First, showing
how they can optimize the possibilities of Google Scholar to disseminate their
work and, in this way, improve their academic profile, and second, showing the
possibilities of its advanced search and the programming of alerts.

Keyword:
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PREFACIO

En esta guia de Google Scholar para autores nos proponemos ayudar a profesores e
investigadores que hayan decidido activar su perfil publico en esta base de datos a
hacer el mejor uso posible de esta herramienta. Por un lado, Google Scholar ayuda a
encontrar informacion a los usuarios que la necesitan, y entre estos usuarios, por
supuesto estan los propios académicos. Por otro lado, Google Scholar ayuda a los
autores a hacer mas visible su produccion y, con ello, a promover a las carreras de los
propios autores.

En el caso de esta guia, nos ponemos del lado de los autores, en especial a los autores
noveles y nos proponemos ayudarles de dos formas principales. Primero, mostrando
de qué modo pueden optimizar las posibilidades de Google Scholar para difundir su
trabajo y, en esta via, mejorar su perfil académico. Segundo, mostrando las
posibilidades de su busqueda avanzada y de la programacién de alertas. De este modo
intentamos cubrir el doble frente que afecta a un autor: el de la difusién de su trabajo,
que al que podemos llamar el lado del SEO académico, y el de la eficiencia a la hora de
buscar informacién, que podemos llamar el lado de la busqueda y curacién de
contenidos.

Ahora bien, siguiendo estas ideas, entendemos que, en primer lugar es importante
conocer el marco tedrico de cémo funciona la recuperacion de informaciéon (Capitulo
1). Seguidamente, aportamos elementos para optimizar los perfiles de autor (Capitulo
2). Por ultimo, mostramos como usar la busqueda avanzada y la programacion de
alertas (Capitulo 3).

Por lo que hace a la procedencia de los trabajos que componen esta guia, la
Introduccién, el Capitulo 2 y 4 son materiales de nueva creacion. El capitulo 1, es la
traduccion al espanol del marco tedrico de un articulo en el que participaron los
autores y que se publicé originalmente en inglés. En la bibliografia aparecen
referenciadas estas fuentes originales junto con, como es 1dgico, el resto de las obras
que hemos consultado. Por ultimo, el Capitulo 3 es una adaptacién de un trabajo
previo publicado por uno de los autores en su sitio web.

1. INTRODUCCION: EL CONTEXTO DE LA RECUPERACION DE
INFORMACION

Buena parte del publico al que nos dirigimos, en teoria conoce Google Scholar porque
es con diferencia el sistema de informaciéon académica mas utilizado. Pero que un
sistema de informacion tenga muchos usuarios, no significa que sea bien utilizado en
general, mas bien al contrario. La mayor parte de las veces “nos las apafiamos” en lugar



de utilizar de forma adecuada los sistemas, porque raramente encontramos el tiempo
o los recursos para aprender a hacer un uso mejor. No podemos hacer nada con el
tiempo, siempre sera un bien escaso para todos. Pero al menos hemos intentado poner
un recurso de forma abierta para aquellos académicos crean que les vale la pena sacar
algo de su tiempo para aprender a usar mejor Google Scholar.

A continuacién, vamos a situar a Google Scholar dentro del ecosistema de la
comunicacién académica, para ello hay que comenzar con la ordenacién de resultados
y la recuperacién de informacién.

En concreto, la ordenaciéon de los resultados es uno de los problemas centrales de la
disciplina de la recuperacién de la informacion (Baeza-Yates y Ribeiro-Neto, 2010;
Salton y McGill, 1987). Los resultados de las busquedas se ordenan para poner los
resultados que poseen mayor capacidad de resolver la necesidad de informacion del
usuario en las primeras posiciones (Blair, 1990). No es un reto facil ya que el éxito en
la ordenacién por relevancia dependera del acertado analisis y ponderacion de las
propiedades de los documentos, asi como del andlisis de la necesidad de informacion y
de las palabras clave utilizadas (Baeza-Yates y Ribeiro-Neto, 2010; Macia-Domene,
2015; Salton y McGill, 1987).

La ordenacioén por relevancia se ha aplicado con éxito en diversos ambitos, como en
los buscadores de paginas web, buscadores académicos, rankings de autores
académicos o rankings de usuarios de las redes sociales (Chang, y Aung, 2015). En la
bibliografia se han propuesto muchos algoritmos para automatizar esta relevancia y
algunos de ellos se han implementado con éxito. Se aplican criterios distintos en
funcion de las caracteristicas especificas de los elementos a ordenar. El PageRank (Brin
y Page,1998) y el Hypertext Introduced Topic Selection (HITS) (Kleinberg, 1999) son los
algoritmos mas frecuentes en la ordenacion de las busquedas de paginas web. Algunas
variantes de estos algoritmos han sido usado en la ordenacion de los lideres de opinién
en redes sociales, como por ejemplo, IP-Influence (Romero et al., 2011), TunkRank
(Tunkelang, 2009), TwitterRank (Weng et al., 2010) o TURank (Yamaguchi et al., 2010).
Para las busquedas de documentos académicos se han propuesto y usado diversos
algoritmos, tanto para los documentos como para los autores, como por ejemplo
Authority-Based Ranking (Hristidis, 2008), PopRank (Nie, et al.,2005), Browsing-
Based Model (Chen y Nayak, 2008) o CiteRank (Walker, et al., 2007). Todos ellos usan
las citas recibidas como factor de ordenacién junto con otros elementos, como la fecha
de publicacién, la reputacion del autor o los grafos de relaciones entre los documentos,
autores e instituciones implicadas.

Muchos sistemas de recuperacion de informacién (buscadores, bases de datos
bibliograficas, bases de datos de citaciones) utilizan la ordenacion por relevancia junto
a otros tipos de ordenaciones, como por ejemplo la cronolégica, alfabética de autores,



numero de consultas o numero de citaciones. En buscadores como Google, la
ordenacién por relevancia es la predominante y se calcula a partir de mas de 200
factores (Google, 2019; Ziakis et al., 2019). Desgraciadamente Google no proporciona
informacion precisa sobre estos componentes, tan solo da informacién parcial y
general, como por ejemplo que los enlaces entrantes y la calidad del contenido
influyen de forma importante (Ratcliff, 2019; Schwartz, 2019). Google justifica esta
politica de falta de transparencia para luchar contra el spam (Beel y Gipp, 2010a) y
evitar que documentos de baja calidad queden colocados en las primeras posiciones
falseando sus caracteristicas.

El SEO (Search Engine Optimization) es la disciplina encargada de optimizar los sitios
web y su contenido para obtener una buena posicién en los listados de resultados de
los buscadores, de acuerdo con el algoritmo de ordenacién por relevancia (Enge et al.
2015; Codina y Lopezosa, 2021). En los ultimos arios, el SEO se estd aplicado también a
buscadores académicos, como Google Scholar o Microsoft Academic. Esta nueva
actividad se ha denominado SEO académico (ASEO) (Beel y Gipp, 2009b; . Beel, J.; Gipp,
B, 2010; Codina, 2019; Martin-Martin et al., 2016a; Mufioz-Martin, 2015; Rovira et al.
2019). E1 ASEO ayuda a los autores v a las editoriales a mejorar la visibilidad de sus
publicaciones para incrementar la posibilidad de que sus trabajos sean leidos y citados.
Empresas de SEO (Gielen y Rosen, 2019; Local seo guide, 2019; Searchmetric, 2019)
realizan habitualmente investigaciones de ingenieria inversa para medir el impacto
de los factores que intervienen en la ordenacién por relevancia de Google. También
existen estudios académicos sobre SEO desarrollados en distintas disciplinas tales
como universidades (Vallez et al. 2022), medios de comunicacién (Lopezosa, et al.
2020;2021) y otros sitios intensivos en contenido (Lopezosa et al. 2018).

A partir de las caracteristicas de las paginas que aparecen en las primeras posiciones
se deducen los factores que mads influyen en el algoritmo de ordenacién por
relevancia. No es una tarea facil ya que influyen muchos factores y ademas el
algoritmo sufre constantes cambios (Moz, 2019).

Asimismo, existen estudios (Beel y Gipp, 2009a; Beel y Gipp, 2009c; Martin-Martin et
al.,, 2014; Rovira et al. 2018; Rovira et al.2021) donde se ha aplicado una metodologia
de ingenieria inversa a Google Scholar. En este sentido, se ha comprobado que las citas
recibidas son uno de los factores esenciales en la ordenaciéon por relevancia. Microsoft
Academic ha recibido menos atencion por parte de la comunidad cientifica (Thelwall,
2018; Hug, 2017; Harzing y Alakangas, 2017; Orduia-Malea et al. 2014) y no hay
estudios especificos sobre la calidad de la ordenacién por relevancia.

En definitiva, los buscadores académicos son una alternativa a las bases de datos
comerciales de indexacion de citas cientificas, como Web of Science (WoS) o Scopus y



pueden ayudar a que los trabajos académicos y los perfiles de los investigadores
tengan mayor visibilidad y por tanto obtengan mayor rango de citacion.

Es por este motivo que se desarrolla este tratado divulgativo que esperamos sea de
interés para los académicos que quieran darles mayor visibilidad a sus trabajos de
investigacion. De modo que una vez situado este contexto, en los siguientes apartados
vamos a presentar aspectos mas pragmaticos, empezando por la optimizacién del
perfil de autor en Google Scholar.

2. SEO ACADEMICO: COMO OPTIMIZAR EL PERFIL DE AUTOR EN
GOOGLE SCHOLAR

El SEO académico o ASEO (por Academic SEO) es el conjunto de buenas practicas
destinadas a mejorar la visibilidad de la produccién digital de un autor o de un
colectivo (departamento, grupo, instituto, etc.). Tiene diferentes dimensiones (como el
SEO convencional), de las que aqui no podemos ocuparnos, pero una de ellas esta
relacionada con la optimizacién de la identidad digital o perfil de los autores. Por esta
razon, en este apartado nos centramos exclusivamente en la creaciéon y optimizaciéon
de perfiles en Google Scholar. Para otras dimensiones del SEO académicos,
aconsejamos a los interesados revisar las referencias bibliograficas al final de este
documento.

2.1. CREACION Y OPTIMIZACION DE UN PERFIL DE AUTOR EN GOOGLE SCHOLAR

Para crear el perfil de Google Scholar, lo primero que tenemos que hacer es ingresar a
la pagina https://scholar.google.es/ (véase imagen 1), pagina principal del buscador
académico de Google. En la parte de la izquierda se observa una categoria denominada
“mi perfil”. Habra que ingresar en dicha categoria.


https://scholar.google.es/

— & Miperfil Y Mibiblioteca

Google Académico

® Cualquier idioma Buscar sdlo paginas en espariol

A hombros de gigantes

Imagen 1. Pagina general de https://scholar.google.es/

Una vez ingresemos a la pagina de perfil (véase imagen 2) se mostrara una ventanaen
donde podremos configurar nuestro perfil de investigador. Se muestran los siguientes
campos que habra que rellenar:

¢ Nombre: Nombre completo del investigador
Afiliacién: Cargo y universidad a la que pertenece el investigador
Correo electrénico: correo electrénico del investigador, preferiblemente correo
institucional

e Areas de interés: campos a los que se dedica el investigador. Al incluir una
categoria especifica, el usuario aparecera, junto a otros investigadores que
hayan incluido la misma area de interés.

e Pagina principal: habitualmente el sitio web de la universidad o centro de
investigacion a la que pertenezca el usuario. También es habitual encontrar la
pagina web personal del investigador. Algunos expertos aconsejan que sea la
pagina ORCID del investigador.

Una vez completados estos datos tendremos que hacer clic en el botén “siguiente”.



Google Académico (o]

o Perfil Haz un seguimiento de las citas de tus articulos. Aparece en Académico.

Esla cuenta (carlos.lopezosa@upf.edu) esta gestionada por upf.edu. Si dejas de tener
Articulos acceso a ella, también perderas el acceso a tu perfil de Google Académico. Para
conservar dicho perfil, inicia sesién en tu cuenta personal de Gmail
Configuracién
Nombre

CARLOS LOPEZOSA GARCIA

Nombre completo, tal como aparece en tus articulos

Afiliacion

P. 8j., profesor de Fisica, Universidad de Princaton

Correo electronico de verificacion

carlos.lopezosa@upf.edu

P. 8j., einstein@princeton.edu

Areas de interés

P. ej., relatividad general, teoria del campo unificado

Pagina principal (opcional)

P. g]., htp://www.princeton.edu/~einstei

Imagen 2. Pagina de configuracion de perfil de Google Scholar, en su pestana “perfil”

Una vez configurado los datos basicos del perfil de Google Scholar, se actualizara la
pagina y se mostrara la categoria articulos (véase la imagen 3). En dicha categoria
apareceran todos los documentos indexados en Google Scholar en los que aparezca el
nombre y apellido/s del investigador. Es posible que exista algun otro investigador con
el mismonombre y apellido/s por lo que en este caso apareceran todos los documentos.

En el momento de la configuracion, el investigador tendra que ir comprobando
documento por documento y seleccionar solo aquellos que sean de su autoria. Para
seleccionarlos, al lado del titulo del documento aparece una casilla, habrd que
seleccionarla con el ratéon. Cuando tengas todos los documentos seleccionados, habra
que hacer clic en el botén con el dibujo de la flecha que aparece en la parte derecha.
Este proceso solo se realiza una vez, es decir, no habra que seguir este procedimiento
cada vez que publiquemos una investigacion ya que, en este caso Google de forma
automatica subira estas nuevas investigaciones a medida que las vaya indexando.



O Perfil
o Articulos

Configuracién CARLOS LOPEZOSA GARCIA Q

Selecciona grupos de articulos que hayas escrito.

Carlos Lopezosa Garcia 1ARTiCULO

SEO, periodismo y comunicacion: conceplos, herramientas y procesos para optimizar la visibilidad web de los medios
digitales
C Lopezosa Garcia - 2019

Carlos Lopezosa 56 ARTICULOS

Journalistic innovation: How new formats of digital journalism are perceived in the academic literature
C Lopezosa, L Codina, A Fernandez-Planells, P Freixa - Journalism, 2021

Mapa de visibilidad y posicionamiento en buscadores de los principales grupos mediaticos espafioles
C Lopezosa, L Codina, G Lopez-Garcia... - Profesional de la Informacion, 2020

Lluis Codina 409 ARTICULOS

Journalistic innovation: How new formats of digital journalism are perceived in the academic literature
C Lopezosa, L Codina, A Fernandez-Planells, P Freixa - Journalism, 2021

Mapa de visibilidad y posicionamiento en buscadores de los principales grupos mediaticos espafioles
C Lopezosa, L Codina, G Lopez-Garcia... - Profesional de la Informacién, 2020

Pere Freixa 57 ARTICULOS

Journalistic innovation: How new formats of digital journalism are perceived in the academic literature
C Lopezosa, L Codina, A Fernandez-Planells, P Freixa - Journalism, 2021

Imagen 3. Pagina de configuracion de perfil de Google Scholar, en su pestana
“articulos”

Una vez configurado el perfil ya estaremos registrados en Google Scholar, lo que
significa que cuando alguin usuario nos busque en el buscador académico de Google, lo
primero que aparecerda sera un resultado de busqueda de nuestro perfil y
seguidamente distintos trabajos académicos publicados por nosotros (véase imagen 4).
En el resultado de busqueda de perfil aparecera nuestro nombre, nuestra afiliacién,
una descripcion de verificaciéon institucional y el numero de citas registradas por
Google con base en todos los documentos académicos que aparecen en nuestro perfil
de Google Scholar.

= Google Académico carlos lopezosa n
® Articulos X result 0,03 € Miperi %
Cualquier momento Perfiles de usuario para carlos lopezosa
Desde 2022 Carlos Lopezosa
Desde 2021 Visiting (Unit ity of ). Uni itat Pompeu Fabra
Desde 2018 Direccion de correo verificada de upf.edu
o Citado por 310
Intervalo especifico...
Ordenar por relevancia Eljtrevistas semiestructuradas con NVivo: pasos para un analisis cualitativo PoF] upf.edu
Ordenar por fecha eficaz

C Lopezosa - Lopezosa C, Diaz-Noci J, Codina L, editores ..., 2020 - repositori.upf.edu

Este informe sostiene que el software de andlisis de datos cualitativos NVivo puede ser una
herramienta muy Util para analizar e interpretar entrevistas semiestructuradas. Para ello, se ...
Yr Guardar 99 Citar Citado por 25 Articulos relacionados 99

Cualquier idioma

Buscar sélo paginas en

espafiol
Cualquier tipo Mapa de visibilidad y posicionamiento en buscadores de los principales grupos [PDF] profesionaldelainformacio...
Articulos de revision mediaticos espafioles
C Lopezosa, L Codina... - Profesional de ..., 2020 - revista.profesionaldelainformacion ..
Este trabajo analiza la visibili y ici iento en bt de los sitios web de los

incluir patentes

% g principales grupos de comunicacién espafioles. Se compara su visibilidad web y su ...
v incluir citas

Yy Guardar 99 Citar Citado por 13 Articulos relacionados Las 13 versiones 99

Crear alerta _— g . et : i .
SEO and digital news media: Visibility of cultural information in Spain's leading [PDF] tripodos.com

newspapers

C Lopezosa, L Codina, M Pérez-Montoro - Tripodos, 2019 - tripodos.com

This paper undertakes a comparative analysis of the visibility, and of other SEO indicators, of
the culture sections of Spain's leading digital newspapers—specifically, elmundo. es, elpais ...
Yr Guardar 99 Citar Citado por 15 Articulos relacionados Las 10 versiones 99

Social Media Live Streaming (SMLS) en medios digitales: el uso de Periscope, PoF] upf.edu




Imagen 4. Pagina de resultados de Google Scholar cuando se realiza una busqueda por
investigador y éste tiene perfil en el Google Académico

Siingresamos en el primer resultado (perfil de usuario) se abrira una ventana que nos
llevara ala pagina de perfil completo del investigador (véase imagen 5), en dicho perfil
veremos de forma global, los datos del autor que configuramos previamente en los
primeros pasos (imagen 2y 3). De izquierda a derecha se muestra:

e Laimagen del investigador. Esta se puede cambiar haciendo clic en el icono de
la cAmara. Al realizar esta acciéon se abrirda una ventana emergente donde
podremos seleccionar un archivo (imagen) de nuestro ordenador para subirlo.

e Losdatos personales y de afiliacion del investigador. Estos se pueden modificar
si hacemos clic en el icono 1apiz que se muestra al lado del nombre del perfil

e Debajo de los datos personales se muestran los temas de interés (campos de
estudio) del investigador, en forma de categoria. Si hacemos clic en alguno de
ellos se mostraran todos aquellos perfiles (investigadores) que utilizaron la
misma categoria (véase imagen 6), ordenado de forma descendente, de mayor a
menor numero de citas.

e Herramienta de seguimiento. Se muestra como un botén en forma de carta. Si
accedemos a algun perfil que nos interese, podemos activar su seguimiento, lo
que implica que cada vez que aparezca un nuevo documento en el perfil
senalado, recibiremos un correo electrénico con este nuevo documento. De ese
modo, podemos tener un servicio de alertas de trabajos de investigacion de
nuestro interés. También es importante hacer el seguimiento sobre nuestro
perfil para saber cudndo Scholar indexé un nuevo trabajo realizado por
nosotros

Carlos Lopezosa s’ 4 SIGUIENDO

Visiting Researcher (University of Barcelona). Universitat Pompeu Fabra
Direccién de correo verificada de upf.edu - Pagina principal

SEO digital journalism Search Engine Optimization journalism cibermedios

Imagen 5. Pagina principal del perfil académico de Google Scholar. Elemento de
informacion del investigador



= Google Académico Iabel:digital_journalism n @

* Pperfiles @ Miperfi Y Mibiblioteca
Sebastian Valenzuela Citado por 17798
. Associate Professor, School of Communications, Pontificia Universidad Catélica de Chile
Direccién de correo verificada de uc.cl
Political Communication Comunicacién Politica Social Media Digital Journalism
Periodismo Digital
™  SethC. Lewis Citado por 9692

Shirley Papé Chair in Emerging Media, University of Oregon
Direccién de correo verificada de uoregon.edu
Journalism Emerging Media Media Sociology Journalism Studies
Digital Journalism

Alfred Hermida Citado por 9349
Professor, School of Jounalism, Writing, and Media, University of British Columbia
Direccién de correo verificada de ubc.ca
Journalism Innovation Social Media Twitter Digital journalism
Ramoén Salaverria (ORCID:0000-0002-4188-7811) Citado por 8760
*
4 Full Professor of Uni de Navarra
Direccién de correo verificada de unav.es
digital journalism journalism media ciberperiodismo periodismo
n Edson C. Tandoc Jr. Citado por 7529
B Associate Professor, Nanyang Technological University
Direccién de correo verificada de ntu.edu.sg

Digital Journalism

Imagen 6. Resultados de perfiles de investigadores asociados a la etiqueta (Area de
inerés) “Digital Journalism”

Debajo de la informacién del investigador apareceran listadas cada una de sus
publicaciones, habitualmente se listan ordenadas por niimero de citas (véase imagen
7), sin embargo también podemos ordenarlas por afio.

Como dijimos anteriormente, a medida que publicamos nuevas investigaciones,
Google las va incorporando a nuestro perfil de manera automatica, sin embargo
también podemos (en algunas ocasiones debemos) editarlas manualmente, o crear un
nuevo registro (no siempre Google identifica todos nuestros trabajos).

Para ello, debemos hacer clic en el icono “+” (si cuando se entra en el perfil no se
encuentra este elemento es posible que se deba a que el usuario no ha iniciado sesién
-login- con su cuenta de perfil, por lo que serda necesario acceder a su perfil para
realizar estas medidas), y se mostraran tres opciones:

e Anadir grupos de articulos
e Anadir articulos individuales

Estas dos opciones permiten anadir articulos y grupos completos de articulos de
manera semiautomatica. Hay que incluir nuestro nombre y apellido/s y aparecera el
listado de grupos de articulos, habrd que seleccionar aquellos que todavia no
aparezcan. Una tercera opcién es:

e Anadir articulo manualmente (véase imagen 8) que permite incluir un item
desde cero tomando en consideracion su tipologia, pudiendo ser articulo de
revista, comunicacioén en conferencia, capitulo de libro, libro, tesis, etc.



Carlos Lopezosa # SIGUIENDO

Visiting Researcher (University of Barcelona). Universitat Pompeu Fabra
Direccion de correo verificada de upf.edu - Pagina principal

SEO digital journalism Search Engine Optimization journalism cibermedios

TITULO H CITADO POR ANO

Ranking | Anadir grupos de its, a comparative study: Google Scholar, Microsoft 32 2019
Academic articulos

C Rovira, L
Future Inter

Anadir articulo

Making vi manualmente he optimization strategies of the cybermedia on 28 2020
YouTube
C Lopezos:
Journalism

Afiadir articulos }a

)
Configurar las

actualizaciones de

rticul . L . *
Methodos = U'® stigacién en Comunicacién Saocial, 1 27 2020

C Lopezosa, J Diaz Noci, L' Codina
Universitat Pompeu Fabra. Departamento de Comunicacién

Off-page SEO and link building: General strategies and authority transfer in the digital 2% " 2019
o

Imagen 7. Pagina principal del perfil académico de Google Scholar. Elemento listado
de documentos publicados por el investigador

Para anadir un documento hay que seleccionar, en primer lugar, la pestafna
correspondiente al tipo de documento, seguidamente rellenar los campos
correspondientes (no es necesario rellenar todos aunque si recomendable), y
finalmente seleccionar el botén azul que se encuentra ubicado en la derecha y que
guardara los datos introducidos.

x

Revista Conferencia Capitulo Libro Tesis Patente Proceso judicial Otro

Titulo

Autores

Por ejemplo: Patterson, David; Lamport, Leslie

Fecha de

publicacion b, eiemplo: 2008, 2008/12 o 2008/12/31

Revista

Volumen

Namero

Paginas

Editor

Imagen 8. Pagina de configuraciéon de un documento especifico del autor para que
aparezca en el listado de items publicados por el autor
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Otro de los supuestos en los que nos podemos encontrar es que Google incluya en
nuestro perfil el mismo documento varias veces, o por ejemplo, en el caso de un item
publicado en dos idiomas, nos aparezca en las dos versiones. En estos casos se
recomienda unificar los documentos en uno solo.

Para ello tenemos la opcién de combinar (véase imagen 9). Lo primero que hay que
hacer es seleccionar los documentos a combinar, en el momento que se seleccionan
aparecera las opciones de combina, suprime y exporta.

— 9 COMBINAR i ELIMNAR ¥ EXPORTAR

Ranking by relevance and citation counts, a comparative study: Google Scholar, Microsoft 32 2019
Academic, WoS and Scopus

C Rovira, L Codina, F Guerrero-Solé, C Lopezosa

Future Internet 11 (9), 202

Making video news visible: Identifying the optimization strategies of the cybermedia on 28 2020
YouTube using web metrics

C Lopezosa, E Orduiia-Malea, M Pérez-Montoro

Journalism practice 14 (4), 465-482

v/ Methodos Anuario de Métodos de Investigacién en Comunicacién Social, 1 27 2020
C Lopezosa, J Diaz Noci, L Codina
Universitat Pompeu Fabra. Departamento de Comunicacion

Off-page SEO and link building: General strategies and authority transfer in the digital 26 2019
news media

C Lopezosa, L Codina, C Gonzalo-Penela

El profesional de la informacion (EPI) 28 (1)

v/ Entrevistas semiestructuradas con NVivo: pasos para un analisis cualitativo eficaz 25 2020
C Lopezosa
Lopezosa C, Diaz-Noci J, Codina L, editores Methodos Anuario de Métodos de

Imagen 9. Pagina principal del perfil académico de Google Scholar. Ilustracién de como
combinar varios documentos

Una vez que se combinan los documentos, podemos acceder a uno de ellos y aparecera

informacion sobre el mismo, tomando en consideracién no solo informacién sobre el
documento sino también de los documentos que se combinaron (véase imagen 10).
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Off-page SEO and link building: General strategies and [PDF] de elprofesionaldelainformacion.com
authority transfer in the digital news media

Autors  Carlos Lopezosa, Lluis Codina, Carlos Gonzalo-Penela

Datade 2019
publicacié
Diari  El profesional de la informacién (EPI)

Volum 28
Numero 1

Descripcié  In recent years, a number of digital news media outlets have begun to include paid links
in their content. This study seeks to identify and analyse this content whose sole purpose
is to improve the website authority of the advertisers and their search engine rankings. To
do so, it employs two basic methodologies: first, it undertakes a systematic review of off-
page SEO practices, the digital press and native advertising; and, second, it reports a
case study based on the identification and analysis of 150 news items that contain
specially commissioned links resulting from a commercial transaction. The study provides
evidence of a new revenue stream for the digital news media, one that is not clearly
disclosed and which is based on the sale of links. The article includes a discussion of the
case study findings, and presents future guidelines for the use of paid links based on the
emerging concept of ‘native advertising'.

Cites totals ~ Citat per 26

Al

2019 2020 2021 2022

Articles de  Off-page SEO and link building: General strategies and authority transfer in the digital
Google news media
Académic C Lopezosa, L Codina, C Gonzalo-Penela - El profesional de la informacién (EPI), 2019
Citat per 19  Articles relacionats Totes les 17 versions

SEO off page y construccion de enlaces: estrategias generales y transmision de
autoridad en cibermedios *

C Lopezosa, L Codina, C Gonzalo-Penela - Profesional de la Informacién, 2019
Citat per 7  Articles relacionats Totes les 6 versions

Imagen 10. Pagina de informacién sobre uno de los documentos publicados en el perfil
del investigador, en donde se muestra, entre otros, titulo, resumen, citas recibidas,
documentos combinados

Ademas, del apartado de perfil y del listado de documentos, en la parte de la derecha
aparecen los datos bibliométricos de nuestros trabajos (véase imagen 11), es decir, del
impacto académico de nuestra produccion cientifica. Concretamente aparecen los
siguientes elementos:

e Citaciones: numero de citas recibidas segun los datos de Google Scholar. Se
pueden ver las citas totales (histérico) o de los ultimos 6 afios.

e Indice H: métrica que mide el impacto académico de un investigador. El indice
hache funciona del siguiente modo: un investigador tiene un indice h1 si tiene
un documento con una cita, un indice h2 si tiene dos documentos con dos citas,
un indice h3 si tiene tres documentos con tres citas, y asi sucesivamente.

e Indice i10: métrica que cuantifica el nimero de documentos del autor que
cuenta con diez citas o mas. Por ejemplo, si el autor tiene un indice i10 de 13,
significa que cuenta con 13 publicaciones con diez citas o mas en cada
publicacion.
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Citada per
Totes Des de 2017
Citacions 319 319
index h 12 12
index 10 13 13
140
105
70
I 35
2019 2020 2021 2022 0
Accés public MOSTRA-HO TOT
0 articles 3 articles
no disponibles disponibles
Es basa en els requisits de les agéncies que
proporcionen el finangament

Imagen 11. Pigina principal del perfil académico de Google Scholar. Elemento de

informacion de citacién del investigador

Otro elemento importante que se debe optimizar es el apartado de coautores. Este
apartado muestra los investigadores con los que has publicado (véase imagen 12). Se
ordenan de mayor a menor nimero de publicaciones en las que se colabora. Los
autores no aparecen de forma automatica por lo que es necesario editarlo
manualmente. Para ello tendremos que ingresar en el enlace “edita” que se muestra

en el lado derecho de la linea de “coautores”.

13




Coautors EDITA

Profesora Contratada Doctora D...

.m Lluis Codina >
\ Universitat Pompeu Fabra
— Pere Freixa 5
‘ Departament de Comunicacio, U...
r Cristofol Rovira (ORCID 0000- >
0002-6...
Pompeu Fabra University (ROR ...
3 CARLOS GONZALO PENELA 3
Profesor de comunicacién online
4» Javier Diaz Noci >
& Full Professor. Universitat Pomp...
‘4 Mario Pérez-Montoro 3
We Professor in the Faculty of Infor...
José-Antonio Ontalba-Ruipérez 3
. Trademetrics Group. Universidad...
£ Alexis Apablaza-Campos 3
) Profesor titular Facultad de Hum...
Jorge Caldera Serrano 3
Departamento Informacién y Co...
- Magdalena Trillo Dominguez >
Profesora de Comunicacion Peri...
&% Marga Cabrera Méndez 3
Universidad Politécnica de Valen...
Mar Iglesias-Garcia (Universitat 3
d'Alac...

Ariadna Fernandez-Planells 3
Universitat Politécnica de Valéncia

o Y Guillermo Lopez-Garcia >
‘el Full Professor (University of Vale...

Imagen 12. Pagina principal del perfil académico de Google Scholar. Elemento de
coautores que han publicado con el investigador de este perfil en Scholar

Para anadir un nuevo coautor, habra que incluir el nombre y apellido/s del coautor
hacer clic en el icono “lupa” (véase imagen 13) y cuando aparezca el resultado,
seleccionar el icono “+” que se encuentra en el lado derecho del coautor y para concluir
habra de hacerse clic en el botén azul que se encuentra en la parte superior derecha,
que guardara la seleccién. Una vez concluido, el nuevo coautor aparecera listado en el
apartado de coautores de nuestro perfil.
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X Coautors
Q,
e Lluis Codina ©
Universitat Pompeu Fabra
L Correu electronic verificat a upf.edu
e g Pere Freixa )
! y Departament de Comunicacio, Universitat Pompeu Fabra
Correu electronic verificat a upf.edu
. Cristofol Rovira (ORCID 0000-0002-6463-3216) @)
Pompeu Fabra University (ROR 04n0g0b29) Spain
Correu electronic verificat a upf.edu
SN CARLOS GONZALO PENELA @
Profesor de comunicacion online
Correu electronic verificat a upf.edu

Imagen 13. Pagina de configuracién de coautoria de publicaciones

2.2. RESPONSABILIDAD DE CURAR Y MANTENER EL PERFIL

El perfil académico en Google Scholar es una potente herramienta de visualizacién a
favor de los autores. Pero activar este perfil y hacerlo publico conlleva una importante
responsabilidad por parte de los autores que no podemos soslayar. Se trata de la
responsabilidad de editar y curar en definitiva el propio perfil, depurandolo de
manera sistematica de posibles errores.

Google Scholar es una herramienta informatica que funciona sin supervision
humana. Esto hace que los perfiles de los autores puedan ir acumulando errores con
el tiempo. En concreto, es frecuente que el algoritmo de Google Scholar atribuya
trabajos (y con ellos, citas) de manera errénea a un autor. Esto también funciona en
sentido inverso. Un autor puede perder citas, para lo cual los apartados precedentes
pretenden ser una ayuda.

El punto que nos interesa aqui es que no se puede pretender obtener los beneficios de
un perfil publico en Google Scholar sin que el autor se comprometa a liberar de errores
de manera periédica su propio perfil. Esto se puede hacer de diferentes maneras. La
mas directa y contundente consiste en desactivar la atribuciéon automatica de obras a
nuestro perfil por parte de Google. En su lugar, podemos configurar nuestro perfil para
que Google nos avise de cada nueva asignacion a nuestro perfil.
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X Seguir

v" Nuevos articulos en mi perfil

[V Hay nuevas citas sobre mis articulos.

Nuevos articulos relacionados con mi investigacion

Direccion de correo electronico en la que quieres recibir las
notificaciones

B e e g, s [ w8 e e e

Imagen 14. Pagina de configuracion de seguimiento de nuestra produccion y citacion

En conclusién, tenemos la responsabilidad, al activar nuestro perfil de Google Scholar,
de procurar que este sea fiable y veraz. No solo evitando falsos negativos, es decir, no
solo recuperando obras que nos corresponden y que Google Scholar no ha sabido
atribuir a nuestro perfil, sino y sobre todo, evitando que nos asigne falsos positivos, es
decir, obras que Google nos ha atribuido sin que en realidad nos pertenezcan. Solo si
los autores nos comprometemos con esta curacién de nuestro propio perfil podemos
legitimamente reclamar los beneficios de su visibilidad publica.

3. CURACION DE CONTENIDOS: BUSQUEDA AVANZADA Y
PROGRAMACION DE ALERTAS CON GOOGLE SCHOLAR

Una Alerta, en el contexto de una base de datos, consiste en una ecuacién de busqueda
que un sistema de informacion, al servicio de un usuario, se ocupa de lanzar de forma
automatica y periddica para determinar si se han producido novedades en un tema
determinado. Si es asi, el mismo sistema genera un correo electrénico e informa de las
mismas al usuario que ha programado la Alerta.

Silas busquedas convencionales tienen un nombre, a saber, busquedas retrospectivas,
esto debe significar que existe un tipo de busquedas que son de otro tipo.
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Efectivamente, esas «otras» busquedas existen: son las bisquedas al futuro, también
denominadas busquedas prospectivas o alertas, en una terminologia mas técnica.
Estas alertas nunca recuperan informacién de busquedas anteriores, por lo cual, cada
vez que nos llega el correo, se trata de novedades genuinas.

Si hemos programado la busqueda para que se ejecute de forma automatica cada mes,
o cada semana, por ejemplo, seran novedades de los ultimos treinta dias
(aproximadamente), de la ultima semana, etc. Como la programacioén de las alertas la
llevamos a cabo para que nos informe de las novedades futuras, es la razén por la cual
se habla de busquedas al futuro.

La cuestion es que Google Scholar, como la mayoria de las bases de datos académicas,
proporciona un sistema para definir alertas o bisquedas prospectivas. La utilidad de
estas alertas, para un investigador en un nuevo proyecto o para un estudiante de
tercer ciclo en su tesis doctoral, puede ser inmensa.

¥ Mi biblioteca # Mis citas A Mis actualizaciones Alertas  [M) Estadisticas I:I Configuracion

7
Google

Académico

Imagen 15. Pagina de configuracion de alertas

Las Alertas son una de las opciones disponibles en Google Scholar cuando iniciamos
sesion, una indicacién de la importancia estratégica que conceden a esta opcién.

3.1. DEFINIR ALERTAS EN GOOGLE ACADEMICO

La condicién inicial es que ya estén bien definidos los temas de interés v,
consecuentemente, las palabras clave que mejor representen esos temas. Si se ha
llevado a cabo antes una revision sistematica, seguramente esto ya esta resuelto.

En el caso de Google Académico concretamente, podemos definir Alertas a partir de:

e Busqueda avanzada (recomendado)
e Busqueda simple
e Ficha de un autor (recomendado)
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Una posibilidad adicional consiste en:

e Definir una alerta de una forma directa, a través de un enlace del menu, como
también veremos, pero es mas una forma de editar alertas que de crearlas.

Ejemplo de necesidad de informacion: periodismo inmersivo

Mediante las siguientes capturas vamos a mostrar los anteriores procedimientos.
Utilizaremos como ejemplo una investigacién relacionada con el periodismo
inmersivo. Supondremos que un investigador o un equipo de investigacién necesita
monitorizar las novedades que, en el futuro, puedan producirse sobre este tema.

Para ello, por analisis previos, han decidio utilizar este conjunto de palabras clave:

immersive journalism
video 360

virtual reality
augmented reality

Naturalmente, estas palabras clave nos ayudaran a encontrar informaciones que, en
el futuro, se publiquen en lengua inglesa. Si deseamos ampliar la cobertura a otros
idiomas, cosa razonable, podriamos repetir los pasos que se indicaran con palabras
clave, por ejemplo, en castellano:

e periodismo inmersivo
e video 360

e realidad virtual

e realidad aumentada

La cuestién es que los servicio de alerta, en si mismos, no proporcionan de forma
directa una manera de combinar las palabras clave. Es por esto que lo mas eficaz
consiste en generar primero una busqueda avanzada y si los resultados son
relevantes, entonces exportar esa busqueda a una alerta. En lo que sigue veremos los
procedimientos.

3.1.1. ALERTA A PARTIR DE UNA BUSQUEDA AVANZADA

La precondicion para esta clase de alertas y, para todas las demas en general, es estar
registrado en Google Académico e iniciar sesion en el mismo.

A partir de aqui, el procedimiento consiste en los siguientes pasos (para este y los
siguientes casos, usaremos solamente la version de palabras clave en inglés):
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Google

Academico

[

® Cualguier idioma Buscar solo paginas en espariol

Imagen 16. Pagina principal de Google Scholar, pestaria de configuraciéon avanzada

Para activar la busqueda avanzada debemos fijarnos en el pequeno tridngulo o punta
de flecha que se incluye en la caja de busqueda simple (hacer clic en la flecha sefialada
en la captura superior genera la aparicion de un formulario emergente):

Buscar articulos

con todas las palabras
con la frase exacta

con al menos una de las
palabras

sin las palabras
donde las palabras aparezcan ® en todo el articulo

en el titulo del articulo

Mostrar articulos escritos por
p. ej., "Garcia Marquez" o Cela

Mostrar articulos publicados en
p. e)., JAMA o Gaceta Sanifaria

Mostrar articulos fechados —
entre p. ej., 1996

Imagen 17. Formulario de busqueda avanzada aguardando nuestras especificaciones
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3. 2. DEFINIR LA BUSQUEDA AVANZADA

Buscar articulos

con tedas las palabras /

con la frase exacta immersive journalism

con al menos una de las "video 360" "virtual reality”" "augmented reality

palabras /v

sin las palabras

donde las palabras aparezcan en todo el articulo /

@ en el titulo del articulo

Mostrar articulos escritos por
p. ej., "Garcia Marquez"
Mostrar articulos publicados en

ol AfAA (= oo S F
p. gj., JAMA o Gaceta Sanitaria

Aostrar articulos fechados —
ente p. €., 1996

Imagen 18. Formulario de busqueda avanzada con diversos valores para poder lanzar
una busqueda avanzada

El lector mas observador, puede preguntarse porqué no hemos puesto comillas en la
expresion immersive journalism en el formulario. La razon es porque estas dos palabras
las hemos puesto en la fila del formulario correspondiente a la opcién: con la frase
exacta. Poner palabrasen esa opcién implica que Google anade automaticamente unas
comillas. En cambio, en las demas opciones hay que anadirlas «<a mano». El formulario
anterior equivale a la siguiente ecuacién:

«immersive journalism» AND («video 360» OR «virtual reality» OR «augmented reality»)

Hemos utilizado la siguiente légica: queremos articulos que hablen de periodismo
inmersivo, siempre que, ademas, traten o de video 360, o de realidad virtual o de
realidad aumentada. Podriamos haber limitado la busqueda a periodismo inmersivo,
pero busquedas anteriores nos han convencido de la necesidad de reforzar la
relevancia con esas otras palabras clave.

Ademas, hemos indicado en el formulario la exigencia de que las palabras clave
aparezcan en el titulo, con lo cual garantizamos ain mas la relevancia de los
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resultados. No obstante, otros investigadores podrian preferir combinar todo
mediante un OR, cosa que también podria tener sentido, ya que todas las palabras
clave utilizadas se pueden considerar sindnimos documentales. En tal caso, podriamos
utilizar esta versién (ganariamos en exhaustividad, pero perderiamos en relevancia,
un balance que puede ser aceptable para en algunos casos):

«immersive journalism» OR «video 360» OR «virtual reality» OR «augmented reality»

3. 3. REVISAR LA PAGINA DE RESULTADOS Y HACER CLIC EN CREAR ALERTA

Obsérvese que, al utilizar la busqueda avanzada hemos podido restringir los
resultados al caso de titulo, asi como utilizar operadores booleanos, cosa que nos arroja
5 resultados extremadamente relevantes, como puede apreciarse por la simple
inspeccién de los mismos.

3.4.REVISAR LA ALERTA RECIEN CREADA Y EDITAR OPCIONES

Crear alerta

/

Consulta de alerta:  allintitle: "video 360" OR "virtual reality" OR "augmented reality" "immersive journalism"

Correo electronico e codine B upl sduy /

&=

Actualizar resultados

Numero de resultados Mostrar un maximo de 10 resuitados $

Imagen 19. Una vez creada la alerta por primera vez, podemos editar algunas opciones
basicas

3.5. OTRAS OPCIONES PARA CREAR ALERTAS
Una vez vista la forma de crear una alerta a partir de una busqueda avanzada,
tenemos las otras tres opciones, mucho mas faciles. Sin embargo hemos preferido

empezar por la busqueda avanzada porque es la que nos proporciona mayor control.
Las tres siguientes las vemos en las capturas que siguen:
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3.5.1. BUSQUEDA SIMPLE

Google

Académico

Articulos

Mi biblioteca

Cualquier momento
Desde 2017
Desde 2016
Desde 2013
Intervalo especifico.

Ordenar por
relevancia

Ordenar por fecha

Cualquier idioma

Buscar sélo paginas
en espariol

v incluir patentes
V" incluir citas

Crear alerta

immersive journalism 4—

N n

Sugerencia: Buscar solo resultados en espaiiol. Puedes especificar el idioma de bisqueda en Configuracién de (

Immersive journalism: immersive virtual reality for the first-person experience
of news

N De la Pefia, P Well, J Llobera... - Presence: ..., 2010 - MIT Press

Abstract This paper introduces the concept and discusses the implications of immersive

journalism, which is the production of news in a form in which people can gain first-person

experiences of the events or situation described in news stories. The fundamental idea of

Citado por 67 Articulos relacionados Las 16 versiones Citar Guardado

[POF] The future of journalism: Networked journalism

B Van der Haak, M Parks, M Castells - International Journal of ..., 2012 - ijjoc.org

... 3D camera technology is providing both an increased sense of physical immersion (“being there ...
Google Earth has added a perspective from above to the palette of visual journalism. ... The relatively
new field of immersive journalism (de la Pena et al., 2010) incorporates virtual ...

Citado por 97 Articulos relacionados Las 7 versiones Citar Guardado Mas

Beaming into the news: a system for and case study of tele-immersive
journalism

S Kishore, X Navarro, E Dominguez... - IEEE computer 2016 - ieeexplore.ieee.org
Abstract: We show how a combination of virtual reality and robotics can be used to beam a
physical representation of a person to a distant location, and describe an application of this
system in the context of journalism. Full body motion capture data of a person is streamed
Citado por 4 Articulos relacionados Las 4 versiones Citar Guardado

Convergence and transmedia: semantic galaxies and emergent narratives in
journalism

G Alzamora, L _Tarcia - Brazilian journalism research, 2012 - bjr.sbpjor.org.br

... New scenarios: Immersive Journalism and NewsGames In our view, the application of transmedia
storytelling in journalism should be understood not only as a process of production and circulation

of informational content through the integrated use of multiple platforms, but also ...

Citado por 8 Articulos relacionados Citar Guardado

Imagen 20. Todas las paginas de resultados, por tanto, también las de busquedas
simples incluyen el enlace para crear alertas.

Obsérvese que en este caso, al no haber llevado a cabo ninguna clase de tratamiento
de la pregunta con busqueda avanzada, el sistema nos indica que ha encontrado mas
de 21 mil resultados. Es evidente que hemos ganado en exhaustividad, pero a cambio
de mucho ruido, dejando aparte el pequerio detalle de que examinar 21 mil resultados
queda fuera de las posibilidades, por lo cual la exhaustividad tampoco nos soluciona

nada.

De todos modos, el objetivo de esta captura era mostrar que en toda clase de
busquedas, aparece la opcién Crear alerta en la pagina de resultados.
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3.5.2. FICHA DE AUTOR

Las fichas de autor incluyen un botdn Seguir. Si hacemos clic en el botén Seguir de las
fichas de autores, tenemos opciones para definir dos alertas: cada vez que el autor
publique un nuevo articulo, o cada vez que sea citado. Esto ultimo es utilisimo, sobre
todo, si queremos estar informados cada vez que alguien nos cite. Para ello, solo
tenemos que activar esta opciéon en nuestra propia ficha.

3.5.3. CREACION DIRECTA

w Mi biblioteca # Mis citas  J} Mis actualizaciones  E@Alertas  [®) Estadisticas I:l‘ Configuracion

Imagen 21. Herramientas de Search console.

Hacer clic en la opcién Alertas nos permite editar las que ya tenemos y crear nuevas
alertas. No es la opcién mas recomendable, pero siempre la tenemos ahi.

3. 6. EN SINTESIS

Si estamos en un proyecto a medio o largo plazo, ya sea un proyecto de investigacion
o la realizacion de una tesis doctoral, tienen posiblemente mas sentidos las alertas, es
decir, las busquedas prospectivas, que las busquedas retrospectivas. Esto ultimo en el
caso, obviamente de que en su momento hayamos llevado a cabo una revisién
sistematizada, gracias a la cual, la informacién retrospectiva, ya la conocemos muy
bien.

En este contexto, lo que tiene sentido es seguir siendo informados solamente de las
novedades, y sobre todo si podemos programar un sistema de forma que tales
novedades nos lleguen de forma pasiva. Por un lado, no tendremos que hacer ningin
esfuerzo de busqueda repetitivo y por otro lado, no sera necesario confiar en nuestra
falible memoria humana para acordarnos, hipotéticamente, de ir repitiendo las
mismas busquedas.

Los sistemas de alertas son uno de los mejores inventos de los sistemas de informacion
centrados en el usuario, y las mejores bases de datos honran esta idea poniendo tal
funcion a nuestro servicio. Para esta guia hemos examinado el caso de Google Scholar
porque es un sistema abierto y uno de los mas completos, probablemente, el que mas,
en el mundo de la informacién académica.
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4. CONCLUSIONES

Google Scholar es un fabuloso sistema de indexacién y recuperaciéon de informacion
académica, pero a la vez, es un excelente medio para apoyar la identidad digital de los
autores y apoyar su perfil y su produccion.

No obstante, como cualquier otra herramienta, puede usarse en modo “apanarselas”,
con todas las insuficiencias que esto puede conllevar, o en modo eficaz y consciente.
En especial los autores e investigadores mas jovenes deberian estar interesados en
utilizar del modo mas eficiente posible esta herramienta.

Los beneficios de un uso adecuado de Google Scholar tienen varias dimensiones. Desde
el punto de vista de la optimizacién del perfil este uso adecuado es de enorme valor.
Por un lado, sirve para evitar que nuestro perfil quede devaluado al no incorporar
obras de las que en realidad somos autores.

Cuando tal cosa sucede, estamos ofreciendo un perfil que degrada nuestra producciéon
real, y con esto podemos estar perdiendo oportunidades. Por otro lado, es igual de
inadmisible, aunque sea por otras razones, que Google nos asigne de forma errénea
producciones que no nos corresponden. Tal como cosa puede asimilarse al fenémeno
de los falsos negativos (perdemos obras que nos pertenecen) y los falsos positivos (nos
atribuye obras que no nos pertenecen).

La solucién a esto consiste en adoptar la actitud de curadores de nuestro perfil para
evitar tanto los falsos negativos como los falsos positivos. La buena noticia es que esta
curacion no es exigente ni intensiva en horas de trabajo. No requiere mas que una
supervision prudencial periddica para recuperar trabajos que sabemos que hemos
publicado, pero no vemos en nuestro perfil. No es necesario repetir esta labor mas que,
suna o dos veces al afio? Tal vez con esto es suficiente. Esto también depende, claro
esta, de nuestra productividad. Para evitar falsos positivos las opciones son aun mas
faciles. Activamos el aviso automatico (lo mas aconsejable) para cada vez que Google
nos asigne una cita oun articulo y revisamos, una a una, las atribuciones que nos haga.
En todo caso, concluyamos que en esta vida, como tal vez aprendemos desde la
infancia (algunos al menos), no es posible tenerlo todo a la vez. Si queremos los
beneficios del perfil tan amplio como el que nos aporta Google Scholar, debemos
comprometernos a su curacion.

Por ultimo, hemos visto también que Google Scholar, junto a su busqueda avanzada,
nos permite programar alertas. Para un investigador que estd en un nuevo proyecto,
o incluso para un investigador senior que se mantiene desde hace afios en una misma
linea de investigacion, sus necesidades de informacion tal vez se cubren mejor con la
programacion de alertas que con la busqueda retrospectiva. En todo caso, la busqueda
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retrospectiva ciertamente serd imprescindible en algin momento (al inicio,
tipicamente) pero las alertas seran utiles en todo el ciclo de vida del proyecto.

La idea fundamental, entonces es la siguiente: al inicio de un proyecto debemos llevar
a cabo una busqueda retrospectiva para encontrar las mejores investigaciones
anteriores relacionadas con nuestro tema. Pero si el proyecto requiere de un
calendario igual o superior a un afo (como en una tesis doctoral, o un proyecto
europeo), entonces el siguiente paso logico es la programacion de alertas.

En conjunto, por tanto, esta guia intenta que los usuarios de Google Scholar superen
la fase del “apanarselas” y pasen a la fase del uso eficiente y responsable. Ojala
hayamos conseguido, aunque sea solo en parte, nuestros objetivos.
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