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Resumen y palabras clave [es]

AResumen

A Dimensiones estratégicas, conceptos y componentes principales del SEO de contenidos.

A Optimizacion de la calidad y de la visibilidad de los contenidos: redaccion, contenidos
multimedia y metadatos.

A Aspectos de navegacion y de las estructuras de menus.
A Anatomia de una entrada perfecta para una visibilidad éptima.

A Procesos principales del SEO de contenidos y planificacion y gestion con un CMS (el caso de
WordPress).

A Plugins principales para el SEO de contenidos.
A Recursos (referencias y enlaces) recomendados para cada uno de los apartados principales.
A Conocimiento y uso practico de ChatGPT para mejorar el SEO de contenidos.

APalabras clave

A SEO On Page, SEO de contenidos, CMS, estandares de calidad, navegacion, enlazado intern
curacion de contenidos, Yoast SEO, ChatGPT



Abstract and keywordgf]

AAbstact

A Strategic dimensions, concepts and main components of content SEO.

A Optimization of the quality and visibility of the content: writing, multimedia content
and metadata.

A Navigation aspects and menu structures.
A Anatomy of a perfect post for optimal visibility.

A Main processes of content SEO and planning and management with a CMS (the case
of WordPress).

A Main plugins for content SEO.
A Resources (references and links) recommended for each of the main sections.
A Knowledge and practical use GhatGPTo improve content SEO.

AKeywords

A SEO On Page, content SEO, CMS, quality standards, navigation, internal linking,
content curation, Yoast SEOhatGPT



SEO ético, ¢qué implica?

AE| SEO ético es el Unico que puede plantearse un periodista o un
comunicador profesional. Implica:
A Contenidos originales

AResultado de una inversion en planificacion, estudios, entrevistas, curacion de
contenidos o investigacion

AEditar, revisar y verificar el contenido final antes de publicarlo
AUsar y citar fuentes
ARespetar al publico destinatarios del contenido

ARespetar la ecologia de internet: no llenar el océano de plasticos, esto es, no
llenar internet de contenidos basura.



El SEO ético no es facll

APero tampoco es dificil y esta al alcance de todo comunicador dispuesto a
Invertir tiempo, energia y talento en la creacion de contenidos.
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gue decepciona a los usuarios gue no van a regresar.

Ejemplos:

La caida de Diario Gol, la webfdkesque se hizo de oro 'matando’ famosos
en Google; elDiario.eshttps://www.eldiario.es/tecnologia/caidaliario-gok
web-fakeshizo-oro-matandefamososgoogle 1 6306071.html
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El SEO ético es el futuro

AY es el Gnico que vale la pena:

AGoogle lo acabara identificando y promoviendo en sus resultados, de una
manera muy estable a medio y largo plazo

ALos usuarios van a regresar al sitio
AEI trafico aumentara

AComo consecuencia de todo lo anterior, es el mejor molink
buildingy el impulsor de visibilidad y posicionamiento mas poderoso.



SEO DE CONTENIDOS: PRINCIPALES PUNTOS

INICIALES

AEISEO de contenidoss la parte mas importante del SEO On Page.
AEs el paso siguiente detywordresearch
APone el énfasis en talidady en laadaptacionde los contenidos al

canal digital.

ANo solo afecta al SEO, sino también ladgbilidady lausabilidad,
gue acaban redundando en el SEO.

AMUY IMPORTANTExcluyema
sppiningy esta contra deblack

ASu fundamento es lacologia d
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PRIMERA PARTE

SEO DE CONTENIDOS



Un momento para revisar la idea esencial

AMas alla dekeywordresearch deluserintenty de la optimizacion
para la visibilidad:

Un buen contenido debe ser original y
aportar informaciones utiles, en lugar de

Intoxicar el ecosistema comunicativo

12/02/2023 L. Codina, C. Lopezosa, A. Apab@ampos 10



Dimensiones estratégicas

AQueda bajaontrol total de los responsables de un sitio. No hay
excusas para no buscar la calidad, y a ser posible, la excelencia.

AEs la parte que menos cambia del SEO, aungque siempre hay que estz
atentos a los cambiodel ecosistema digital:
A Actualizaciones de los algoritmos
ANuevos estandares
ACambios en las plataformas digitales
ACambios en la competencia, etc.

AEs el SE@as honestogue se puede hacer en un sitio web porque es
un servicioneto e incondicional al publico



Dimensiones estratégicas - 3

ANo hay techo de calidad ni de creatividad
AAcerca al sitio a sus usuarios y proporciona el magimgagement
APermite lamaxima diferenciaciorde un sitio.

ASe puede asumir con casi cualquidNX S & dzLJdz®gué rinca sin
esfuerzo.

AA cambio: es la mejor y mas solida fuentdidk building y las
Inversiones en contenidos de calidad son fuente de trafico duraderas
(a diferencia de las campanas de marketing).



Base de crecimiento

AEs la base principal para poder optimizar después contenidos para
canales especificos de Google:
AGoogle News
AGoogle Discover

ATanto Google News como Google Discover necesitan estrategias
adicionales pero la base es comun: un contenido de calidad que
ademas esté adaptado al contexto digital.



Vision realista

No existen los almuerzos gratis

ARequiere planificacion e inversion en tiempo, en dinero o en ambas
cosas.

ASe puede decir que no es una opcidn para cualquiera: esfuerzo,
honestidad y creatividad. Pero se le puede dar la vuelta y decir que es
una opcion al alcance de cualquiera gue esté dispuesto a poner
esfuerzo, honestidad y creatividad sobre la mesa.

AEn resumen: ddlackhat SEO lo inventaron los que no tienen nada
gue decir, 0 son incapaces de producir contenidos de calidad



Los 6 estandares que debe cumplir el buen
SEO de contenidos

1. Calidad= el contenido esta basado en un trabajo de previo de documentacion,
Incorpora una buena edicion y no se publica hasta haber sido revisado.

2. Utilidad = enfoca problemas reales de los usuarios y aporta informaciones utiles.

3. Originalidad= aunque se base en curacion de contenidos tienen siempre un
componente de redaccion y de creacion propio.

4. Riqueza= incorpora contenidos enriquecidos con imagenes, diagramas o videos.

5. Rigor=los datos e informaciones, consejos, etc., son rigurosos y basados en

iInformaciones verificadas y contratadas. Cuanto mas sensible sea el tema, mayor rigor.
Las fuentes, siempre gue Sea el caso, deben ser citadas.

6. Personalidad= tiene personalidad propia, evita repetir tOpicos y aporta puntos de
vista no siempre previsibles.

AEN SINTESIS -EB-T >Google resume lo anterior bajo las siglas EEAT que significan
ExperienceExpertise AuthoritativenessTrustworthiness



ODbjetivos

AProducir los contenidos gusiscannuestros usuarios.

AAumentar elClickThroughRate

AAumentar lavisibilidad aumentando el nimero de palabras clave en
el top 10 de las SERP.

AAumentar elengagementcon nuestro publico.

ACimentar elink building con una estrategia solida y de larga
duracion.

ADemostrar a los buscadores que publicamos contenidos con f&ctor
EA-T. EXperience, Expertise, Authoritativeness, Trustworthmess

Experiencia, Conocimiento, Autoridad y Fiabilidad.



EEA-T: Experiencia, Conocimiento, Autoridad y
Fiabilidad (1)

ALos contenidos asi creados deben demostrar experiencia, pericia, autoridac
y confiabilidad. Veamos los criterios de evaluacion de Google:

AExperienci®¥ Consider the extent to which the content creator has the
necessary firshand or life experience for the topic. Many types of pages
are trustworthy and achieve their purpose well when created by OIpeop e
with a wealth of personal experience. For example, which would you trust:
a product review from someone who has _personally used the product or a
bNBJASgh 0e azyYS2yS gK2z2 Kla y2uKe

AConocimientor Cainsider the extent to which the content creator has the
necessary knowledge or skill for the topic. Different topics require
different levels and types of expertise to be trustworthy. For example,
which would you trust: home electrical rewiring advice from a skilled
electrician or fromm an antigue homes enthusiast who has no knowledge of

St SOUNROFf GANRYIKE



EEA-T: Experiencia, Conocimiento, Autoridad y
Fiabilidad (2)

AAutoridadY Cainsider the extent to which the content creator or the
website Is known as a go source for the topic. While most topics do
not have one official, Authoritative website or content creator, when
they do, that website or content creator is often among the most
reliable and trustworthy sources. For example, a local business
profile page on social media may be the authoritative and trusted
source for what is on sale now. The official government page for
getting a passport Is the unique, official, and authoritative source for
LJ- & & LJ2 NJi NEBYSglféo

AFiabilidad el resultado de combinar los tres elementos precedentes.




Mas sobre E=A-T

When it comes to Page Quality rating, your assessment of E-E-A-T should be informed by one or more of the following:

What the website or content creators say about themselves: Look at the "About us" page on the website or
profile page of the content creator as a starting point. Is the website or content creator a trustworthy source
based on this information?

What others say about the website or content creators: Look for independent reviews, references, news
articles, and other sources of credible information about the website or content creators. Is there independent,
reliable evidence that the website or content creator is experienced, has expertise, is authoritative, or is otherwise
considered trustworthy? |s there independent, reliable evidence that the website or creator is untrustworthy?
What is visible on the page, including the Main Content and sections such as reviews and comments: For
some types of pages, the level of experience and expertise may be clear from the MC itself. What evidence can
you gather from examining the MC or testing the page out? For example, you may be able to tell that someone is
an expert in hair styling by watching a video of them in action (styling someone's hair) and reading others'
comments (commenters often highlight expertise or lack thereof).
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Lasb accioneglave para el -=A-T

1.

Lo

TransparenciaPagina de creditos con informacion transparente
sobre la empresas y/o los creadores del contenido, incluyendo un
breve CV, asi como la mision/vision de la empresa, si es el caso.

Compromiso Contenidos firmados por autores con nombre(s) y
apellido(s).

Verificacion Contenidos que citan y enlazan fuentes externas.

Calidad Y, por supuesto: contenidos de calidad resultados de un
trabajo de planificacion, estudio o investigacion.

Autoridad. Enlaces de entrada de sitios de autoridad relacionados
tematicamente.



EEA-T: Recurso > Guias de Google (PDF)

General Guidelines December 15, 2022

General Guidelines Overview

Introduction to Search Quality Rating
0.0 The Search Experience
0.1 The Purpose of Search Quality Rating
0.2 Raters Must Represent People in their Rating Locale
0.3 Browser Requirements
0.4 Ad Blocking Extensions
0.5 Internet Safety Information
0.6 The Role of Examples in these Guidelines

0~ <~ <1 O O o
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Escenarios idoneos del SEO de contenidos -
General

A Branding personal para profesionales
A Blogs de autor o blogs tematicos

A Engagemene influencia corporativa
A Empresas en general
A ONGsfundaciones
A Agencias de gobierno

A Comercio electrénico
A Visibilidad e influencia
A Monetizacion

A Su caracteristica principal es que necesitan:
A Desarrollar estrategias para generar y publicar contenidos de calidad
A Llevar a cabo investigacion de palabras clave es parte esencial de su estrategia
A Las intenciones de usuarios son un elementos clave

A Implementar politicas y estrategia de comunicacion
A En su caso: contratar redactores o externalizar la creacioén de contenidos (o ambos)



Escenarios idoneos del SEO de contenidos -
Sitios Intensivos en contenidos

ACasos significativos
A Medios de comunicacion
A Museos
A Universidades

ACaracteristicas principales

A Los contenidos y los temas surgen de manera natural, esto es, viene impuestos por
Su propia naturaleza

A La investigacion de palabra clave y la intencion de usuario siempre son importantes,
pero estan supeditadas a las naturaleza de la entidad

A El factor EAT viene facilitado, en parte, por la naturaleza de la entidad, pero solo en
parte. Ningun organismo puede confiarse.

ANO pueden no publicar continuadamente sobre los mismos temas
A Las taxonomias son de una importancia fundamental
A Los contenidos de archivo son fundamentales



Escenario Google News

AEste escenario es para medios de comunicacion

ARequiere:

A Ser aceptado por Google como tal: ver informacion ebegltro para editores
de Google News

AUso demetadatos especificos para noticias
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https://support.google.com/news/publisher-center/?hl=es#topic=10630761
https://support.google.com/news/publisher-center/?hl=es#topic=10630761
https://www.sistrix.com/ask-sistrix/onpage-optimisation/how-do-i-optimise-my-website-for-google-news/

Recursd®istrix

12/02/2023

SISTRIXQ

SISTRIX Blog

Free Tools

Software ~ Pricing Resources ~ Support ~

Ask SISTRIX  Tutorials  Workshops  Academy

How do | optimise my website
for Google News?

Optimising your website and content for inclusion in Google News

and a achieving a good news ranking is detailed in this article.

L. Codina, C. Lopezosa, A. Apab@ampos
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Recurso: Google Publisher Center

= Publisher Center Help

Help Center Community Announcements

o |

How can we help you?

Q, Describe your issue

. / R h 5 R
’ S ¥ B ‘

oo
= @
.

Publisher Center z
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Google Discover

AEn este escenario no actan las palabras clave

ADiscover propone contenidos de modo proactivo a cada usuario en
funcion de su perfil e intereses

ACentrado en:

ATendencias
AEntidades y no tanto en palabras clave

ATipos de contenidos
AActualidad
AEvergreen



Recurso: centro de ayuda Google para
Discover

Péagina principal > Centro de la Busqueda > Documentacion ¢Te haresultado atil? 5 &J

DiSCOVGF y tU SitiO Web D h Enviar comentarios

En Discover, los usuarios pueden ver contenido relacionado con sus intereses, que se deducen a partir de los
datos registrados por el ajuste Actividad en la Web y en Aplicaciones.

Diferencias entre Discovery la
Busqueda de Google

En la Busqueda de Google, los usuarios escriben GO gle

términos para encontrar informacion util relacionada

con su consulta. En cambio, Discover funciona de

una manera distinta: no devuelve resultados sobre L
una consulta que hace un usuario, sino que el

contenido que muestra se basa principalmente en lo

que los sistemas automatizados de Google

consideran que interesa al usuario.

Discover es un feed muy personalizado que se va
adaptando a los intereses del usuario para mostrar
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Recurso: video tutorial en YouTube de una de
las mejores especialistas: Clara Soteras

=  ©VYoulube =

SIDRAgLYTICS

Préxima charla

GLARA SOTERAS

El Nacional

Discover, pa’ tipos como tu:
Los 13 factores
para dlsparar tu trafico

Sidralytics 2023 - Raw Footage
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https://www.youtube.com/watch?v=l9SiC9NCBcU

Recurso: Content SEO

12/02/2023

What are you Ic

yoaSt SEO for everyone

New & free: Block editor training, check it out now!

(\W/ Yoast SEO Other plugins SEO training SEO b|Og

SEO for everyone » SEO blog » Content SEO » The ultimate guide to content SEO

The ultimate guide to content SEO

18 June 2019 | 9 Comments | Tags Content SEO, Keyword research, Readability, SEO Copywriting, Site Structure
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https://yoast.com/ultimate-guide-content-seo/

RecursoSistrixOn Page SEO

12/02/2023

SISTRIX Q TOOLBOX PRECIOS BLOG RECURSOS SOPORTE

Preguntale a SISTRIX = SEO Talks = Seminario

Pagina de Inicio » Preguntale a SISTRIX » Optimizacién OnPage

Optimizacion OnPage

La Optimizacién OnPage es uno de los dos pilares para la
optimizacion en los motores de busqueda. Se hace una
distincion entre optimizacion OnPage y OffPage (también
conocida como OnSite y OffSite).

Herramientas gratis

Q Buscar sitio web

L. Codina, C. Lopezosa, A. Apab@ampos

31


https://www.sistrix.es/preguntale-a-sistrix/optimizacion-onpage/los-elementos-meta-meta-tags/como-es-una-descripcion-meta-optima/

Recurso: SEO On P&gpeklinko

BACKLINKO

ON-PAGE SEO:

The Definitive Guide

This is a complete guide to on-page SEO in
2020.

In this new guide you'll learn:

» How to optimize your content
» How to create SEO-friendly URLs
» How to write titles and descriptions

* |Lots more

Let’s get started.
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https://backlinko.com/on-page-seo

Recurso: MOZ On Page SEO
Moz Pro How it works Solutions Pricing Testimonials

On-Page SEO

The Beginner's Guide to SEO

Explore the chapters: | Chapters ~ PREVIOUS NEXT
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Recurso: Red de Periodistas

12/02/2023

;Como recuperar la audiencia de Google Discover
mientras esta roto su algoritmo?

6 abril, 2021 Por David Gonzalez

La sangria de trafico de Google Discover parece que sutura. Mientras sana la herida, y Discover

regresa del pasado al futuro, los medios buscan estrategias para recuperar la audiencia, tras
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https://www.reddeperiodistas.com/

Recurso: cuenta de Twitter de Clara Soteras

Clara Soteras
7.455 Tweets

Siguiendo

Clara Soteras
@ClaraSoteras Tesigue

«ia Head of SEO a @elnacionalcat © . Professora associada ala
@FccUab. Periodista. Abans, a @beteve. Combino teclats [[ll]. SEO,
Digital Media, News §= {¥

& Periodista &) © Barcelona / Argentona
2 linkedin.com/in/clara-soter... Se unié en marzo de 2012
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CMS - El caso de WordPress

APara esta presentacion adoptamos el caso de WordPress como gestol
de contenidos.

ACaracteristicas
AEl CMS mas utilizado.
AVersiones gratuitas.
A Ofertas profesionales de alojamiento a precios muy asequibles.

AAmplia oferta de temas y plugins.
AOpcibn al alcance de casi cualquier presupuesto.

Almportante: requiere poco mantenimiento, pero es necesario un
buen servicio técnico.



Aspectos tecnicos - Los puntos
Imprescindibles

AHTTS
A Configuracién de enlaces: basados en el titulo, sin variables.

A Plugins
A Andlisis SEO asistido
A Para seguridad
A Para compartir
A Para creacion y edicién Robots.txt
A Para creacion del Sitemap

A SearchConsoley GoogleAnalytics
A Configuracién de los comentarios: si no los podemos mantener, mejor no permitirlos
A Velocidad de carga: componente esencial

A Mobilefirst: primero se disefia para el movil, después se adapta al escritorio. No
debemos tener dos versiones, o solo nos valdra la version movil.



Ejemplo de ajustes técnicos en WP

B Ajustes '3:___::3' Mes y nombre https://observatoriocibermedios.upf.edu/2020/83/pagina-ejemplo/
Generales

Escritura 'f.__.::' Numeérico https://observatoriocibermedios.upf.edu/archivos/123

Lectura

Comentarios 'i.:_::' Nombre de la entrada https://observatoriocibermedios.upf.edu/pagina-ejemplo/

Medios

Enlaces permanentes {E} Estructura personalizada https://observatoriocibermedios.upf.edu ‘ /%postnamelk

Privacidad Etiquetas disponibles:

Google Analytics Code

%yeard %monthnum% %day% ‘ %hour% %minute% %second%

Autoptimize
Compartir
Desactivar comentarios OPCIonal

Si quieres, puedes introducir aqui estructuras personalizadas para las URLs de etiquetas o categorias. Por ejemplo, usando s¢
algo como https://observatoriocibermedios.upf.edu/secciones/sin-categoria/ . Sidejas esto en blanco, se usar
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SEO asistidpEl caso de Yoast SEO

General - Yoast SEO

Escritorio Caracteristicas Webmaster Tools

Caracteristicas

Yoast SEO tiene un montoén de caracteristicas. Puedes activar / desactivar algunas de ellas a
continuacién. Al hacer clic en el signo de interrogacion se muestra mas informacién sobre la
caracteristica.

Analisis SEO @

Activo Inactivo

Analisis de legibilidad &

Activo Inactivo

Contenido esencial @

Activo Inactivo

Contador de enlaces en textos @

Activo Inactivo

Mapas del sitio XML @

Activo Inactivo
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RecursoSistrixOptimizacion On Page

SISTRIX Q TOOLBOX PRECIOS BLOG RECURSOS

Pégina de Inicio » Optimizacién OnPage Q

Optimizacion OnPage

9 Cloaking .Izl. meta-Elements
9 Contenido duplicado 9 nofollow-Attribute
9 Content % PageSpeed

'9 GEO-Targeting 9 rel-Attribute
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https://www.sistrix.es/blog/preguntale-a-sistrix/tag/onpage-optimisation/

Recurso: SEQO técnico SEJ Book

SE JournalE"g'e SEO~ PPC~ CONTENT SOCIAL~ NEWS~ ADVERTISE MORE~ A

SEJ EBOOK

Advanced Technical yfrdis - Sy
SEO: A Complete

Guide

INDEPTH
1 TE[:HNIEAL SED

Download Now >
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https://www.searchenginejournal.com/technical-seo/

Recurso: SEO tecniSstrix

12/02/2023

¥,

-

B

Categorias favoritas

Optimizacién OnPage

Optimizacién Offpage

Links

Evaluaciones SEO

indice de visibilidad

C

Cambio de algoritmo

Google-Index

Q@

Google Update

meta-Elements

D Indexing

O HTTP-Statuscode
lfﬁ:ﬂl Google-Bot

{n)

708 crawiing

y Contenido de calidad

> .
=4 Penalizacion

L. Codina, C. Lopezosa, A. Apab@ampos

42


https://www.sistrix.es/preguntale-a-sistrix/optimizacion-onpage/los-elementos-meta-meta-tags/como-es-una-descripcion-meta-optima/

Componentes del SEO de contenidos

Estructuras de
navegacion

SEO de contenidos

Originales De calidad Multimedia

Organizados
por taxonomias
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Componentes del SEO de contenidos

Una vision holistica (a mil metros) del SEO de contenidos
ACONTENIDO: optimizacion de la calidad, la legibilidad y la visibilidad
AENLAZADO INTERNO: navegacion jerarquica y semantica
ATAXONOMIAS: categorizacion y agrupacion de los contenidos

AORGANIZACION DEL SITIO: estructuras de menus Utiles (y redundantes si
conviene)

AMETADATOS: optimizacion maxima de la indexacion con un tema adaptadc
al SEO y/o plugins para schema.org

ARIGOR: revision y aplicacion de los estandares de calidad

APLANIFICACION Y DIFUSION: trabajar siempre con politicas de publicacié
planificacion



CONTENIDOS: Entradas vs Paginas

Caracteristica Entradas Paginas
Cat [ ,

a e..-gc:-rlas N NO
y Etiquetas
Fecha y autor Si NO
C ' ,

.on!terlndo | NO
dinamico
Pagi , ,

S i S|
principal
Subpaginas NO Si
C ' ,

oth.enlc.io de g NO
notificaciones
Parte d ,

arede S| NO

otros contenidos



CONTENIDG®ropiedades principales de las
entradas

ADe calidad contenidos documentados, editados y revisados.

AOriginales:contenidos propios (aunque una parte de los mismos procedan
de curacidn).

AQrientados a los usuariosjustados al triangulo formado por tema,
publico y objetivos, orientados por intenciones de busqueda.

AMultimedia; deben incorporar imagenes y/o diagramas. Si pueden tener
video, ideal.

AExt?nsosentre 900 y 2000 palabras, aungque depende del tema y del
sector.

AEstructurados uso ldgico de titulos, parrafos, subtitulos y listas.

ASemantizadoscon aplicaciéon de metadatos, en especial schema.org, pero
tambien los metadatos HTML.



Recurso: los puntos de dolor

12/02/2023

w S52ITIrUsH COMUNIDAD: Blog Webinars Podcast Ebooks Eventos Juegos

SEMrUSh BlOg Espafiol v W TOP10 W Columnistas Q Buscar B3 Enviar opinién ‘

¢Qué son los pain points o puntos de doloren 86)
marketing?

L. Codina, C. Lopezosa, A. Apab@ampos
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https://es.semrush.com/blog/pain-points-puntos-dolor-marketing-que-son/

CONTENID@3.egibilidad y optimizacion

ALegibles estructurados en parrafos cortos, con frases de transicion,
uso de subtitulos en el cuerpo (h2, h3) y uso de listas.

ATipografia muy clara y con contraste 6ptimo. Siempre al servicio de
la lectura, no del adorno.

AColores siempre al servicio de la legibilidad y el contraste, nunca del
adorno.

AOptimizados para conceptos (no solo palabra clavedo de palabras

clave y sinonimos. Framework >
https://repositori.upf.edu/handle/10230/26040



https://repositori.upf.edu/handle/10230/26040

CONTENIDQOS - Optimizacion de la palabra
clave y/o sinbnimos

Titulo

S Primer paraf
periodistico (e o

Ubicacion de las

Imagenes

palabras clave

Subtitulos

Meta-
descripcion

Ultimos parrafos
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Recursosframeworkde optimizacion de
contenidos (palabras clave)

Visibilidad y
Posicionamiento Web
de Informaciones
Periodisticas:

El Framework SEO-RCP

12/02/2023 L. Codina, C. Lopezosa, A. Apab@ampos


https://repositori.upf.edu/bitstream/handle/10230/26040/codina_RCP_042016.pdf?sequence=1&isAllowed=y

Recurso: Tipografia y color en paginas web

My Lluis Codina

Comunicacion, Documentacion y SEO

ACADEMIA ~ CIBERMEDIOS v DOCUMENTACION v GUiAs v

Tipografia y color en paginas web: SEO & UX basico

para periodistas y comunicadores
29 marzo, 2020 por Lluis Codina
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https://www.lluiscodina.com/tipografia-y-color-sitios-web/

CONTENIDOS - SERhppets

APrincipio de la doble titulacion

ATitulo editorial
A Etiqueta <h1>: el titulo visible para los lectores cuando acceden a la entrada en el sitio.

ATitulo SEO

A Etiqueta <title>: el titulo optimizado cuando la entrada aparece en la SERP de Google.
A Maximo 70 caracteres (ver analisis SEO).
ADescripcion
AEtiqueta <escriptiorp
AEIl resumen de la pagina de resultados de los buscadores
AMaximo 160 caracteres (ver analisis SEO).



Ejemplo edicidon Snippet

12/02/2023

®

®= @

c https:/iwww_lluiscodina.com » taxonomia-sitio-web

|

4
[ o
b |

& i

¢Qué es una taxonomia? Sus componentes y <
como se aplica a sitios web

Taxonomia: ;qué es, que

componentes tiene y como se utiliza en

sitios web? Presentacion de ejemplos

de uso de taxonomias en medios de | -]
comunicacion.

# Editar snippet

Titulo SEO / @ Insertar variable del snippet

¢, Qué es una taxonomia? Sus componentes y como se aplica a sitios web

Slug &

taxonomia-sitio-web

Descripcion meta / @ Insertar variable del snippet

Taxonomia: j,qué es, que componentes tiene y como se utiliza en sitios web? Presentacion de

ejemplos de uso de taxonomias en medios de comunicacion.

L. Codina, C. Lopezosa, A. Apab@ampos
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Recurso: <title> ideal

12/02/2023

SISTRIX Q TOOLBOX PRECIOS BLOG RECURSOS SOPORTE

Pregintale a SISTRIX = SEO Talks = Seminario = Herramientas gratis

Pagina de Inicio » Preguntale a SISTRIX » Optimizacion OnPage » El elemento titulo (Title-Tag) » Optimizacién de... Q Buscar sitio web

Optimizacion del Title-Tag: ; Cual
es el titulo optimo de un sitio
Web?

La longitud del titulo no debe exceder los 70 caracteres. El titulo
debe ser formulado para animar a los usuarios a hacer clic en
su resultado. Es uno de los 200 factores de posicionamiento en
Google.

L. Codina, C. Lopezosa, A. Apab@ampos
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https://www.sistrix.es/preguntale-a-sistrix/optimizacion-onpage/el-elemento-titulo-title-tag/optimizacion-del-title-tag-cual-es-el-titulo-optimo-de-un-sitio-web/

Recurso: <metdescriptiorr ideal

12/02/2023

SISTRIX Q TOOLBOX PRECIOS BLOG RECURSOS SOPORTE

Preguntale aSISTRIX = SEO Talks = Seminario = Herramientas gratis

Pagina de Inicio » Preguntale a SISTRIX » Optimizacién OnPage » Los elementos Meta (Meta-Tags) » ;Como es... Q Buscar sitio web

. Como es una Meta-descripcion
optima?

La longitud de las meta descripciones no debe exceder los 160
caracteres. Una longitud 6ptima de metadescripcion es la que
va de 130 a 160 caracteres. El contenido de la meta descripcion
debe animar al buscador a hacer clic en su resultado. Se
recomienda un breve resumen segun el principio AIDA.

L. Codina, C. Lopezosa, A. Apab@ampos
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https://www.sistrix.es/preguntale-a-sistrix/optimizacion-onpage/los-elementos-meta-meta-tags/como-es-una-descripcion-meta-optima/

Recurso: La meta descripcion perfecta

12/02/2023

SEMrush BlOg Espafiol v W TOP10 W Columnistas ~ Q Buscar & Enviar opinién
iCoOmo hacer una meta descripcion perfecta (98>
para atraer clics!

@ e

L. Codina, C. Lopezosa, A. Apab@ampos
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https://es.semrush.com/blog/como-hacer-una-meta-descripcion-perfecta/

Recurso: Los mejores titulos para SEO

’ l
BOW q/wo-/’\, Blog Podcast Recursos Cursos Servicios
CONSULTOR SEO v v v v

Los 7 mejores TITULOS para SEO

2

¢No sabes qué titulos escribir en los articulos de tu blog? ;Nadie
hace click en ellos? No te preocupes que voy a darte las claves
secretas para multiplicar las visitas de tu blog escribiendo titulos
optimizados para SEO.
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https://www.borjagiron.com/seo/mejores-titulos-seo/

Recurso: La etiqueta H1 perfecta

12/02/2023

NEILPATEL & -

Como Crear la Etiqueta H1 Perfecta para
SEO

L. Codina, C. Lopezosa, A. Apab@ampos
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https://neilpatel.com/es/blog/seo-en-etiquetas-h1/

CONTENIDOS - URL y slug

ASlug
AParte editable de la URL de la entrada
ACuanto mas corta mejor
ACon guiones altos si hay varias palabras

AEn todos los casos con utilizacion de la palabra clave



Recurso: URL 1deal

40def|ebl’e Podcast Guia SEQ  Diccionario  Acerca de

Manual basico de una URL para
SEO

@dezquerro

-



https://www.40defiebre.com/manual-basico-url-seo

ldeas para contenidos - 1

APara casi cualquier negocio o actividad
ATutoriales
AManuales
AConsejos practicos
AGuias

AExplotar los contenidos propios
AUniversidades
AEscuelas
AMuseos
AONGs
AMedios de comunicacion



ldeas para contenidos - 2

AGeneradores de ideas o

ACS2NNI RS f2a dllzyiz2za RS R2f 2NE

A Casos de estudio

A Round post

A Howto post

A Listas de recursos

A Ventajas e inconvenientes

A Benchmarking o o . ) )

Al vI F2NXYI RS FLINBYRSNY GOdzZ yR2 |j dzA SN2
ACuracion de contenidos

A Forma universal de producir contenidos utiles y de calidad

AUna nueva forma con IA
A Prompts con ChatGPT (siguiente sesion)



Recurso: HubSpot

12/02/2023

HubS@ét Software ¥
MARKETING | LECTURA DE 5 MIN.

10 maneras de obtener
ideas para contenidos de

tu blog

Escrito por Sandra Arias Montesinos
@San_Arias_

Precios

Recursos ¥ Parthers W

COPYWRITING

Sobre |

L. Codina, C. Lopezosa, A. Apab@ampos
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https://blog.hubspot.es/marketing/obtener-ideas-para-contenidos-de-tu-blog

Curacion de contenidos

A Qué es?
ABuscar, monitorizar, seleccionar, editar y publicar informaciones sobre un
tema determinado para un publlco determinado

ASignificado estratégico | | |
Sistema universal para disenar una politica de contenidos

AComponentes
ABUsqueda y monitorizacion
A Seleccién
AAnalisis
ATratamiento
ADifusion



Recurso: Curacion de contenidos

My Lluis Codina

Comunicacién, Documentaciéon y SEO

ACADEMIA ~ CIBERMEDIOS v DOCUMENTACION ~ GUIAS ~

Curacion de contenidos para periodistas: definiciones,

esquemas de trabajo y recursos
10 marzo, 2019 por Lluis Codina

Curacion de

Fuentes abiertas :
contenidos

Enriquecer Producir Verificar

12/02/2023 L. Codina, C. Lopezosa, A. Apab@ampos


https://www.lluiscodina.com/curacion-de-contenidos-periodistas/

Recursos multimedia: bancos de imagenes y
videos

Almagenes y videos de stock para obtener contenido multimedia
AMacrostock contenido editorial y creativo

AMicrostock imagenes de bajo coste

ABancos de imagenes gratuitos



Recurso: imagen de stock

12/02/2023

My Lluis Codina

Comunicacion, Documentacion y SEO

ACADEMIA v  CIBERMEDIOS v = DOCUMENTACION v GUIAS v

Fotografia y video de stock: Guia para profesionales y
estudiosos de la comunicacion audiovisual - Conceptos

+ directorio de bancos de imagenes
21 septiembre, 2019 por Lluis Codina

Bancos de imagenes. Caso Flckr. Palabra clave «landscape» filtrada para imégenes CC

L. Codina, C. Lopezosa, A. Apab@ampos
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https://www.lluiscodina.com/bancos-de-imagenes-guia/

NAVEGACION SEMANTICA

AEnlaces incrustados en el conteniden el cuerpo de la entrada, con
frases del contenido como anclaje.

AEnlaces destacadogn el cuerpo de la entrada, pero separados del
contenido

AEnlaces al pidlistas de entradas relacionadas

ADoble l6gicaentradas antiguas enlazan a entradas nuevas, entradas
nuevas contienen enlaces a entradas anteriores relacionadas

ASEO asistido por ordenadorevision sistematica del enlazados
iInterno con Plugins (p.e. Yoast SR@nkMath etc.)



Recursolnterlinking

12/02/2023

YOaSt SEO for everyone What are you lo

New & free: Block editor training, check it out now!

@I) Yoast SEO Other plugins SEO training SEO b|Og

SEO for everyone » SEO blog » Content SEO » Internal linking for SEO: Why and how?

Internal linking for SEO: Why and how?

15 March