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Lostiposdelaarquilectura

El arte constituye € nico o por lo menos uno de los primerisimos elementos capaces de informarnos sobre |as situaciones sociales de
las mas antiguas comunidades humanas. Los sistemas humanos de escritura derivan de las representaciones gr &icas, con anterioridad a
que determinadas culturas pusieran a punto medios de transcripci 6n gréfica de |os sonidos (representacién fonética), la secuencia
cronol égica de dibujos erala Gnica opcion conocida.

"Con los afabetos semiticos, aunque en un primer momento se basaron en principios de similitud, se consumé la separaci 6n entre la
escrituray larepresentaci 6n que solo vuelven a fundirse, a veces, en ciertas précticas caligraficas que desarrollan algunas dimensiones
estéticas de la representaci 6n arbitraria. S.Zunzunegui (1).

Un hombre [lamado Johannes Gensfleisch y conocido como Gutemberg, inventa laimprenta de tipos méviles 1455 y saltala chispade
una revolucion la de la democratizaci 6n de lainformacién. Desde lainvenci 6n del tipo movil, las letras se venden como talesy la
inversion previa a su fabricaci 6n, distribuci 6n y venta ha sido, por lo comun, tan cuantiosa que ha condicionado enormemente al

disefio a una actitud esencialmente conservadora, tratando ante todo de superar los productos existentes a base de pequefiasin
tervenciones que mejorasen Unicamente detalles y matices. Todos los nombres que desde la segunda mitad del siglo XV han quedado
resefiados en la historia de la tipograf ia (Jenson, Gutemberg, Manuzio) son susceptibles de formar parte de una historia paralela del
dise& ntild ;0 cientifico (entendiendo la ciencia como compromiso meramente conceptual),puesto que laldgica mateméticay
geométrica que inspird todo €l sistema tipogr &ico se traduce tambi én en la organizaci 6n de la paginaimpresay en el dise&nt ilde;o de
los primeros tipos; el esfuerzo por adecuar la armonia de los mérgenes de una pé&gina a unamés global armonia matemética, es hija de
una época en gque la ciencia se convirti 6 tambi én en arte. En esta dinamica de la cienc ia de la estética se integraron, sin soluci 6n de
continuidad, |as obras de disefiadores cl &sicos de tipos posteriores (Garamount, Baskerville, Didot, Bodoni) y hasta los de nuestro siglo
(Renner, Gill, Frutiger, Miedinger).

Las Vanguardias del siglo XX, en concreto las aportaciones de |os cubistas (Caligramas que aunque utilizados ya en la cultura clasica
y en lamedieva fueron reinventados por Apollinaire en 1913.) y principa mente con los manifiestos de los pintores futuristas
(Palabras en libertad), encamin ados a través de la fusién musica, literaturay pintura, ala supresion entre las distintas artes, rompieron
con esta actitud conservadora. El 20 de febrero de 1909, €l poeta Filippo Tomaso Marinetti lanzaen €l parisino Le Figaro el primer
manifiesto Futurista. La reuni én en un mismo soporte de dos medios expresivos distintos: el plésticoy € literario. Las silabas, las
letras, las palabras, |as frases pierden de este modo su significacion idiomética parainstrumentalizar un nuevo orden gréfico y visual,
‘Lengua Transracional' amitad de camino entre la poesiafonéticay laformalizacion abstracta.

En el otro extremo de Europa en 1917 los formalistas rusos estén creando la sintaxis de la nueva literatura, que recuerda en ocasiones a
las palabras en libertad. 'En una obra, las palabras y auin los sonidos pueden ser considerados como objetos'(2), Slovsky. Tam bién fue
fundamental |a aportaci 6n del dadaismo através de los poemas merz de K. Schwitters basados en lalibre disposici 6n tipogr &icade las
letras, silabas, fonemasy signos musicales que reivindican al mismo tiempo la expresividad pl &sti ca e idiomética

L os prototipos de |as tecnol ogias de la comunicaci 6n que aparecieron en |os afios veinte fueron aceptados y elaborados artisticamente.
El artista de la Bauhaus Moholy-Nagy evocé d arte de latelevision, y Friedrich Kiedler, el tele museo, latrasmisio ;n a distancia de
imagenes sobre paredes fotosensibles, ambas sucedieron en torno a 1929.

La creaci 6n de tipos fue una costumbre tan generalizada que | os propios cajistas efectuaban ejercicios de 'disefio’ que consistian, en
sintesis, en modificar los caracteres del mercado abase de limay cuchillo, alterando los perfiles, rascando el negro de los palos, etc,
‘creando’ asi nuevos tipos que a duras penas se distinguian de los de fundici 6n. Sin, embargo, esta operaci 6n prosper 6 hastatal punto
que afinaes de los afios veinte | os fabricantes, atendiendo a esta demanda, lanzaron a mercado las céebres figu ras geométricas
(piezas moviles combinables: circulares, triangulares, cuadrados, rectangul os, etc.) que permitian, de un lado, una mas imaginativa
gama de posibilidades en la ornamentaci 6n de impresos, de otro, la construcci 6n mas o menos torpe de letrasi néditas.

Nuestro pai's rezagado en siglos por lo que a disefio de tipos verdaderamente competitivos se refiere, consigui 6 en 1942 un éxito de
mercado en la Europa arruinada de la Segunda Guerra Mundial, con la creaci 6n del tipo Stper Veloz por Joan Trochut (Barcelona),
producto comercializado por la Fundici 6n Tipogr &ica José Iranzo. Stper Veloz constituye en el campo de la tipografia una novedad
de considerable importancia; en realidad no se trata de tipos, sino de elementos de tipos combinables en una amplisima varie dad de
formas diversas, seqin las necesidades que determinan cada aplicaci 6n. Su utilizaci 6n llega hasta nuestros dias, Diego Lara hace uso



paralacabecerade larevista Buades.
Sistema de educacion Picto-Tipogr afica.

Lainformaci 6n, ademas de lo denotado, el dato en si, del que a veces sdlo conocemos un perfil, resulta un producto expuesto (onda,
letra, imagen) a consumo. No hay por tanto unainformacion suceso, sino més bien un dato que se elabora: €l acto de lainformaci& oa
cute:n, su ‘fabricaci 6n'.

El sistema de educacién picto-tipografica 'l sotipo’ establecido por el socidlogo austriaco Otto Neurath desde la direcci 6n del curioso
Museo de la Sociedad y la Economiade Viena, mangja el disefio gréfico como medio para un fin més ambicioso, el de la elaboracion
de un lenguaje visual de signos codificados que, empleados paratablasy gréficos comparativos, fuesen comprensibles para cua quier
ciudadano, por modesto que fuera su nivel educativo (las primeras aplicaciones de este lenguaje grafico datan de reci € ;n acabada la
Primera GuerraMundial). Laimportanciay €l relieve estratégico y socia que toma unainformacion en la que se hatratado de
establecer un lenguaje llano y elemental paralalectura de unos cuadros comparativos con los cuales se puso ala poblacion con toda
crude za a corriente de la situaci 6n (tanto de su pai's como del resto de Europa) respecto a temas vitales como lavivienda, lasalud, la
administraci én social y laeducaci 6n se deben, fundamentalmente, alaimagen.

Michel Twyman considera acertadamente a los pioneros del movimiento Isotipo tan decisivos parael tratamiento global de laimagen
deidentidad en disefio gréfico como lo fueron los de la Nueva Tipografia con respecto alaletra. Ambos en efecto, ho 1o
coincidieron en el tiempo, la década de los afios veinte, sino que tambi én lo hicieron en el espacio en el que desarrollaron sus
respectivas actividades.(Neurath frecuent6 la Bauhaus, Paul Renner, de quien adopt6 la futura pararotular todas sus | aminas). El
elogio del descub rimiento que gustosamente suscribirian todos |os disefiadores actual es quedaba impl icito en su lema, segin € cual
'bastaban tres vistazos para comprender €l contenido. El primero percibialas propiedades méas importantes del objeto representado; el
segundo | os menos importantes; el tercero los detalles adicionales (3).

Estos nucleos de inter és hacia f rmulas de codificaci 6n que sugerian el estudio de la obra de Otto Neurath y sus isotipos se haido
extendiendo hasta al canzar hoy alaprécticatotalidad de los &nbitos del comercio, laindustriay las relaciones huma nas en una
sociedad organizada: Agricultura, Arquitectura, Astronomia, Biologia, Comercio, Comunicaciones, Deportes, Fisica, Folklore,
Fotografia, Hosteleria, Ingenieria, Geologia, Mateméticas, Medicina, Metereologia, MUsica, Oci 0, Quimica, Religi on, Tréfico,
Transporte, etc., Todas estas materias poseen verdaderos cédigos de imégenes, a traves de |as cuales trasmiten habitualmente su
informacion técnica. 'La sistemaética puede ser todaviavdida. Laforma, en cambio, ha precisado, precisay precisara de reformas, a
medida que las modas cambien', ‘como denotan algunos signos de circulacidn por carretera, claramente desfasados con respecto a
hombre de hoy y a su entorno urbano'. Rudolf Modley .

Con los primeros sat dlites, a comienzos de los afios sesenta, |0s cineastas y artistas desarrollaron las posibilidades de una

comunicaci 6n artistica. Laidea de unaintercomunicacion cultural llev6 a estadounidense Stan van der Beek a unos centros de produc
ciony distribuci 6n artistica comunicados mundial mente mediante satélites. El caso es que larevoluci 6n cientifica-técnica hainvadido
tambi én grandes &reas del disefio gréfico en especial en su fase de proyecto, apartir d €l prestigio creciente que ha supuesto parala
técnica desempefiar un papel fundamental, a lado de la ciencia, en la historia de la humanidad como filosof ia positivistade lafe en €l
progreso de laindustria (antes mecanico y ahora tambi én electr6nico). Lo que ocurre es que antes de laintervencion de los
ordenadores en determinados procesos de disefio, la participaci 6n de la ciencia era una simple cuestion de fondo. Hoy, sin dejar de
cumplir estaimportante mision bésica, se ha convertido tambi én en u na cuestion de forma; y por asi decir de estilo.

Otl Aicher, por giemplo, lo ha hecho hasta la saciedad en su papel de 'organizador visual', con su sistema de saiaizaci 6n de los Juegos
Ol impicos de Munich 1972, cuyo disefio pictogr afico se convirti 6 en paradigmadel géneroy levali 6 el sob renombre de 'padre del
hombre geométrico'. Esto compaginado con aportaciones tipogréficas: asi € tipo Traffic, utilizado con éxito de criticaen los
transportes pUblicosy en € aeropuerto de Munich y €l tipo Rotis, un encargo de la empresa de fotocomposic i 6n Druckhans, de Ulm.

Tomas Maldonado, en colaboracién con Gui Bonsieppe, con su sistema de creaci 6n de simbol os para programadores realizado por la
empresa Olivetti. Bob Noorda con su disefio de un alfabeto para programador para la European Computer Manufactures, sin duda el
mejor de ¢ uantos se han ensayado aunque no llegue a extraordinario nivel delos érdenes alcanzados siglos atras por los disefios de
alfabetos tipogr &icos; en un orden més pseudo-cientifico.

Tipo digital.

Hoy, lafotocomposici 6n por ordenador se ha erigido en una potente industria de fabricaci 6n de letras paralaimpresion que ha barrido
literalmente del mapa alaindustria tipogr&fica tradicional . La economiadel nuevo producto, en cuanto a materiaprimay utillaj g la
facilidad de la producci 6n; larapidez en la composicion de textos extensos, etc...son algunas de las virtudes de este nuevo méodo.
Otra caracteristica del nuevo sistema es la creaci 6n indiscriminada de nuevos disefios, dado el moderado coste de lain versién
comparada con el anterior procedimiento, potenciando lo ef imero de cualquier nuevo valor tipogréfico.

En laimagen electronica, construida digitalmente, se hallael cédigo para una nueva serie de imagenes que € usuario, antes sele
Ilamaba observador, hoy seria mejor llamarle participante, abre, desarrollay modifica.

Segun Mc Luhan 'en la nueva culturavisual que nos rodea laletra pierde importancia comunicativa ante laimagen’, la civilizaci 6n del
libro deja paso alacivilizacion de los medios de masas, de latelevisi 6n, de los medios iconicosy sincronicos, que tras miten
informacion através de imagen en directo, laletra deja de ser unidad legible para transformarse en imagen sugerente. A pesar de todo
las revistas de |os ochenta han podido crear lenguajes gr &ficos propios, obtenidos a trav és de las posibilidades que ofrece lafot
ocomposici 6n como las que recrean el protagonismo de laimagen y el gran formato, como Manipulator y Egéiste, en lalinea creada
por Andy Warhol con su Interview, o por eiemplo la briténica The Face, con Neville Brody en ladireccion artistica



Neville Brody nacido en Londres 1957, dotado de una habilidad casi divinaen el discfio de logotipos tipogr &ficos, |ogra convertirlos
en grafismos verdaderamente totémicos apenas llegan al usuario. En 1981, reci én salido de la escuela, Brody fue nombrado director
art& iacu te;stico de Fetish Records, una empresa discogréfica identificada plenamente con la hoy vieja estética punk. Algunas de sus
opiniones se corresponden con las de un verdadero oraculo contemporaneo (y no otraes, por gemplo e Club de Roma, con quien
Brody coincide en la dimension revolucionaria de la comunicacion electrénica), con un mas que remarcable tino en sus juicios
técnicos, especialmente sobre tipografiay funcionalidad potencial de laimagen. Paraddjicamente, el mismo Brody que despotricaba de
laense& nti Ide;anza de latipograf iay del mal uso que las multinacionales de la fotocomposici 6n hacian del ordenador, fue e que puso
de moda en el mundo entero las distorsiones a | imite de los tipos de letras, posibilidades facilitadas por la composici 6n €lectronic a,
presentando en cada nueva revista letras exageradamente condensadas o ensanchadas.

El mismo comenta de su trabajo:'La fotograf ia proporcionaba una | inea bésica, tan importante como otros elementos de anclaje: €
propio texto o incluso el tamarfio y laforma de lapagina. Todo ello erala base sobre la que desarrollar la experimentacio ;n que queria
introducir en otras &reas. Mi concepci 6n del grafismo de Face se asemeja mucho ala planificaci 6n urbanistica de una ciudad, pues con
é intentaba guiar a lector en torno a un tema determinado. Habia que incluir sefiales indicati vas de las direcciones y tambi én espacios
abiertos en determinados puntos, como por gjemplo, a comienzo de todos |os articulos, donde utilizaba un espacio en blanco amodo
de apertura, la entrada principal de un edificio de grandes dimensiones no debe colocarse en un callej 6n angosto'. (4)

El coeficiente 'cientifico’ de todos estos solidos valores de las revistas ilustradas se reduce, en lamayoria de los casos, alaprevia
elaboraci 6n de la estructurareticular con la que se predeterminay subdivide el espacio: el tamafio tipo de las columnas detex to y de
lasfotograf ias, y larelaci 6n de blancos o corondeles entre unasy otras. La originalidad en The Face la encontramos en |a apropiaci 6n
del lenguaje manipulador de la publicidad, las sefiales de trafico y otros lenguajes informativos, utilizados en un conte xto donde la
normalidad no neutraliza nuestra capacidad de percibirlos, aislando los elementos que nos dicen qué hacer y como pensar para, de ese
modo, ponerlos a descubierto.

La oportunidad de convertirse en autor, editor y distribuidor de informaci 6n aun coste minimo utilizando lared, supone la posibilidad
de una participaci 6n generalizada del pablico en la probleméticadel disefio gréfico. Si bien alin esta ;n limitadas por convenciones
para superar las deficiencias de lared, cada dia se presentan nuevas tecnologias de mayor capacidad desde las que los profesionales del
disefio gréafico experimentan para encontrar unatipografia Gtil parala nueva comunicaci& oa cute;n multimedia

Fuse.
LaVanguardia ininterrumpida.

En 1991 se publico e primer nimero de FUSE a cargo del editor Jon Wozencroft, en el marco del estudio de Neville Brody parala
editora Font Works. Fuse es un nuevo producto de disefio tipogréafico, consiste en cuatro fuentes experimentales para Macintosh. La
revista no re speta el formato habitual, se presenta en un embalaje de cart6n cerrado sobre si mismo que contiene € disquete de
ordenador Mac embutido en una de sus solapasy en € corazon del envase cuatro cartel es doblados y una hoja de editorial, todo
tamario Din A2. Yano hay port ada, no hay grapa, no hay paginas centrales, larevistano se puede leer sin lainfraestructura
informética. Leer Fuse estrabgjar la pantalla de un ordenador para intervenir sobre unos tipos que se nos proponen, que podemos
manipular y utilizar y volver aenviar alarevista para que los publique como ejemplos de uso.

Fontshop fue fundada por Erik Spiekerman y Joan Spiekerman en 1989, en la actualidad estén respaldados por disefiadores
internacionales como; David Berlow, Erik van Blokland, Lo Breier, Neville Brody, Gerard Unger, Just van Rossun. Cada tres meses la
editorial Fuse (Neville Brody, John Gritchley, Jon Wozencrof) invitan a cuatro disefiadores de reconocimiento internacional a crear un
tipo experimental de acuerdo a un tema (Exuberance, Cadigos, (des)Informaci 6n, Virtual, Crash, Religi én, C.D.,etc).

En unaentrevista concedida alarevista'Eye Neville Brody dice: ‘el propésito esencial de Fuse estratar de desmitificar latecnologia
digital. La gente esta utilizando los ordenadores de una forma rigida pseudo-religiosa, y nosotros estamos intentando decir que late
cnologia es un instrumento de la comunicaci 6n. El teclado mismo es como lapaletadel pintor o como un instrumento musical, y
creemos que en el futuro los ordenadores seran tratados mas alla que como medio artistico, como unaforma de retornar haciala expr
€3 6ny laemoci 6n. Estamos intentando usar €l ordenador para romper prejuicios sobre lo que latipograf ia deberia ser. Otro aspecto es
que las tipograf ias tardan alrededor de dos afios en ser editadas por las grandes compafiias suministradoras. Buscabamos una

publicaci én en soporte digital que pudiera cambiar en cada edici én. El 'tema eslatipografiay en cada niimero se pueden conseguir
cuatro nuevos afabetos.

Publicada en edici én limitada desde 1991, Fuse es asequible desde Fontshop en todo el mundo por Internet. El www estainteresado en
Fuse para que contintie convocando un simposio anual que desde L ondres 94, Fontshop ha esponsorizado bajo el nombre de'La
Conferencia Internacional de Tipografiay Disefio'.

Este afio expertos en tipograf ia se concentraran € 17-18-19 de Noviembre en Haus am K 6lInischen Park Berlin Mitte, ahora el corazon
delaciudad unificada, cientos de disefiadores presentaran sus estilos de trabajo y dar &n lectur ade la palabra escritaen laera digital,
en el centro de lagran ciudad donde pasado y futuro esta fundiendose. ()
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