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1. Por dónde empezar



1. De qué situación parte la revista:
• Revista nueva o consolidada.
• Con o sin presencia en medios sociales.

2. Analizar qué se dice de ella (Google, Google Alerts).

3. Observar otras revistas similares (benchmarking).
4. Quién es mi público y en qué medios sociales está:

• Twitter, Facebook, LinkedIn, Instagram, TikTok…

5. Recursos económicos y humanos:
• Cuánto tiempo y dinero voy a dedicarle.
• Quién se encargará (especialización y formación).

Análisis de la situación
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http://www.google.es/alerts


Plan de marketing 
(online + offline)
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1. Objetivos:
Enfocados a los resultados y SMART (específicos, medibles, 
alcanzables, relevantes y acotados en el tiempo).

2. Público objetivo:
Identificar grupos de personas a las que se dirige el plan: autores, 
académicos, profesionales, sociedad…

3. Estrategia:
Escoger estrategias de marketing digital en función de los objetivos.

4. Acciones:
Acciones detalladas, asignando personas y fechas.

5. Evaluación:
Definir indicadores (KPI) que nos digan si hemos conseguido 
nuestros objetivos.
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Estrategias de marketing
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Seguidores e 
interacción
Objetivo: aumentar el 
número de seguidores 
e interacción.
Estrategias: enlazar 
perfiles, seguir a otros, 
personas influyentes, 
contenido.
Indicadores: número 
de seguidores e 
interacciones.

Visitas y 
descargas
Objetivo: aumentar el 
número de visitas o 
descargas.
Estrategias: medios 
sociales, marketing 
de contenidos, SEO, 
ASEO.
Indicadores: número 
de visitas y descargas.

Fidelización
Objetivo: aumentar el 
número de leads.
Estrategias: marketing 
de contenidos, e-mail 
marketing. 
Indicadores: número 
de usuarios registrados 
en la base de datos.



Cabecera
1.500 x 1.500 px.

Logotipo
400 x 400 px.

Descripción

Enlace a la revista 

Nombre de 
la cuenta
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Crear nuestro perfil



Conseguir seguidores
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• Enlazar los perfiles desde el sitio web de la revista, 
desde los correos y publicaciones.

• Seguir a otras personas con intereses similares: 
autores, revisores y miembros de comités; personas 
influyentes y otras revistas.

• Publicitar en otros medios.



2. Qué y cómo publicar



Definir la temática y estilo de nuestras publicaciones:
• Diferenciar nuestros intereses personales de los de la 

revista.
• Estilo formal, directo, claro y correcto.

Marketing de contenidos:
• Formatos: noticias, posts, infografías, vídeos, formación, etc.

Calendario de publicaciones.

Plan de contenidos
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Tipos de contenidos
1. Sobre las publicaciones de la revista:

• Nuevo número de la revista.
• Nuevos artículos publicados.
• Calls for papers.

2. Sobre la propia revista:
• Posición en los rankings.
• Equipo de trabajo.

3. Otros contenidos propios:
• Noticias, actividades organizadas, entrevistas, etc.

4. Contenidos externos a la revista:
• Información, noticias o eventos sobre el ámbito de la revista.
• Contenidos de los autores (crear comunidad).
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Forma de los contenidos
1. Técnicas de curación habituales:

• Extractar: extracto del contenido original (título).
• Retitular: adaptar el título a nuestro público.
• Resumir: descripción objetiva del contenido (hilos).
• Comentar: descripción desde un punto de vista personal.
• Citar: seleccionar un fragmento literal.

2. Formatos gráficos, ¡imprescindibles!:
• Imágenes, infografías, vídeos… (con imagen de marca).

Artigas, W.; Guallar, J. (2022). Curación de contenidos científicos en medios sociales 
de revistas Iberoamericanas de Comunicación. Revista de comunicación, 21(2). 

menor

mayor

esfuerzo
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Técnicas de curación
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extractar

citar

resumir



Anatomía de una publicación

Menciones

Etiquetas

Texto breve

Enlace (DOI)

Emojis

Elemento 
gráfico
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3. Cómo hacer comunidad



• Incluir menciones (@) en nuestras publicaciones.
• Interactuar: retuitear, marcar como favorito, comentar.
• Involucrar a personas influyentes.
• Contenidos que aporten valor.
• Responder a las cuestiones que nos lleguen.

Las acciones offline también crean comunidad

Crear comunidad
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Autores y lectores recomiendan
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4. Otras estrategias



Otras estrategias

ASEO

bases de datos

e-mail marketing

analítica web

marketing pagado

SEO

para revistas académicas

nuevas redes
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