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CAPITULO VIII

NARRATIVAS INTERACTIVAS PARA APRENDER A
INFORMAR SOBRE TEMAS ECONOMICOS

FRANCISCO JOSE MURCIA VERDU
Universidad de Castilla-La Mancha

1. INTRODUCCION

1.1. PROGRESO EDUCATIVO Y COMUNICACIONAL

El Espacio Europeo de Educacién Superior (EEES) ha sentado las bases
para una reformulacién de las labores del profesorado y alumnado. Des-
pués de la firma de la Declaracién de Bolonia el 19 de junio de 1999, los
procesos de innovacién y mejora docentes han vivido una constante evo-
lucién durante estas dltimas décadas y un reto para el profesorado que
busca diferentes formas de ensefianza efectiva para que el estudiantado
aplique metodologfas activas de aprendizaje (Limén Serrano, 2019). El
EEES contempla una reformulacién de metodologias docentes, recursos
y materiales pedagdgicos para adaptarla a una sociedad actual (Rodriguez
Jaume, 2009), alejarse de una educacién estancada y anclada en el pasado
(Fidalgo Redondo y Garcia Sénchez, 2007; Rodriguez Moreno, 2005),
implicar al alumnado en su propio aprendizaje (Toledo y Sdnchez, 2018)
y convertir al profesorado en un facilitador de los contenidos y ensenar
al estudiantado a aprender por si mismo (Benito y Cruz, 2005). Por
tanto, desde el punto de vista educativo, es fundamental formar al estu-
diantado de manera integral para fomentar un conjunto de competencias
transversales a través de metodologias activas que implican una mayor

participacién del alumnado (Ferndndez March, 2006).

Los avances en el campo de la Comunicacién no se han quedado inmu-
nes a los cambios significativos que se han producido en los dltimos tiem-

pos. La influencia de las Tecnologias de la Informacién y la
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Comunicacién (TICS) ha transformado por completo el panorama me-
didtico y la forma en la que nos comunicamos ¢ informamos (Bernabeu
y Goldstein, 2016). Desde la aparicién de Internet hasta el desarrollo de
la inteligencia artificial aplicada al periodismo, hemos presenciado cam-
bios en las rutinas y en los procesos de produccién informativa. Un ejem-
plo claro es la generacién de crénicas deportivas mediante sistemas de
inteligencia artificial que, si bien todavia no alcanzan el nivel de persona-
lizacién de un texto elaborado por un periodista, si se utilizan como pie-
zas informativas en algunos medios de comunicacién (Murcia Verdd,
Calvo Rubio y Ramos Antén, 2022). Las tecnologias también desempe-
fian un papel crucial en la lucha contra la desinformacién (Lépez Ce-
peda, Ufarte Ruiz y Murcia Verdd, 2019) mediante el empleo de dife-
rentes herramientas que ayudan a discernir entre lo que es verdad y lo
que no. Ante estos progresos constantes, es fundamental equipar a los
estudiantes con los conocimientos, habilidades y herramientas necesarias
para prepararlos de manera éptima para las demandas del cambiante
mercado laboral.

1.2. NECESIDAD DE TRANSMITIR NUEVAS MANERAS DE CONTAR LA IN-
FORMACION

En este sentido, el objetivo es promover el diseno y la creacién de narra-
tivas interactivas por parte de estudiantes universitarios, con el fin de
facilitar su propio aprendizaje de los conceptos relacionados con la asig-
natura del segundo cuatrimestre de 4° de Periodismo Econémico en el
Grado de Periodismo de la Facultad de Comunicacién de la Universi-
dad de Castilla-La Mancha (UCLM). En definitiva, se busca aprovechar
las oportunidades que ofrecen las narrativas interactivas en el contexto
educativo, siguiendo la linea planteada por Cabrero Almenara (2010),
quien defiende la integracién de las Tecnologias de la Informacién y la
Comunicacién (TIC) en el aula.

Esta forma de disenar, crear y difundir mensajes mediante narrativas in-
teractivas sirve para fomentar la participacién del receptor que se estd
adaptando en un entorno medidtico en el que los hdbitos de consumo
de la audiencia son cambiantes. El objetivo es que el alumnado elabore
y difunda los contenidos a través de estas formas de comunicacién.
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Las narrativas interactivas se han convertido en una manera de producir
informacién atractiva e interactiva para el usuario. Los medios de comu-
nicacién digitales se han percatado que es necesario innovar de manera
que el usuario se informe, pero ademds aprenda y disfrute de la expe-
riencia. Hay ciertos temas o secciones que, por su naturaleza, tienen
cierta complejidad, pero su influencia en la calidad de vida de sus lecto-
res cobra cada vez mds importancia y espacio en los medios de comuni-
cacién (Gutiérrez Coba, 2001). En los tltimos afios, ha habido un au-
mento significativo en el interés de la audiencia por temas econdémicos,
tanto en medios digitales locales, nacionales como especializados en eco-
nomia. Esto se debe en parte a las crisis mundiales que hemos vivido en
este siglo XXI, como la recesién econémica del 2008, la crisis migratoria
en Europa en 2016, la pandemia de la COVID-19 en 2020 y la guerra
entre Ucrania y Rusia en 2022. Estas circunstancias han generado una
alerta generalizada entre la poblacién y cada vez son mds las personas
que buscan comprender cdmo estas circunstancias internacionales estdn

influyendo en la economia de su regién, pais o el mundo.

La gran cantidad de datos que se manejan ha dado lugar a varias figuras
profesionales, como pueden ser el periodista de datos y el encargado de
visualizar esos datos (Murcia Verdd, 2019). En esta visualizacién de da-
tos e informacién, hay una gran cantidad de medios que sienten la ne-
cesidad de ofrecer al usuario un contenido mds exclusivo, de mds calidad
y con una mayor interactividad. En este dmbito, las nuevas narrativas

juegan un papel fundamental.

Con el fin de abordar la dificultad que supone la jerga y el tecnicismo
econémico y hacerlos comprensibles para el alumnado y su forma de
transmitirlos, se ha buscado implementar innovaciones en la ensefianza-
aprendizaje de la asignatura de Periodismo Econémico, que se imparte en
el Grado de Periodismo de la Universidad de Castilla-La Mancha durante
el curso 2021-2022. En esta metodologia, se requiere una interaccion
constante entre el profesor y los estudiantes (Escobar Medina, 2015).
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2. OBJETIVOS

La finalidad principal de esta innovacién docente en el aula es
representar mediante narrativas interactivas informaciones econémicas
de manera que el usuario pueda participar en el contenido, aprenda y se
informe sobre las ultimas noticias de esta indole. Estos trabajos
pretenden que el alumnado desarrolle de manera prictica y de una forma
creativa los conceptos de economia que son actualidad. A partir de la
premisa de este objetivo general, también se pretende cumplir con los
siguientes objetivos especificos (OE):

— OEL. Desarrollar la capacidad de comprensién y asimilacién de
informacién econémica. Potenciar la habilidad de los estudiantes
para comprender y asimilar el conocimiento econémico me-
diante la organizacién del trabajo, la seleccién de documentos
relevantes, la lectura detallada y el andlisis critico.

— OE2. Incrementar la motivacién, creatividad y atencién del
alumnado. Mediante el empleo de las narrativas interactivas se
pretende cambiar la percepcién del aprendizaje sobre informa-
cién econdémica que, a priori, estd percibida como densa y enre-
vesada.

— OE3. Promover el aprendizaje activo y la toma de decisiones.
Orientar al alumnado para que participe de manera activa en su
proceso de aprendizaje y asuma la responsabilidad de tomar de-
cisiones fundamentales en la creacién de las narrativas interacti-
vas. Esto implica la eleccién del tema, el tipo de narrativa, las
herramientas utilizadas en su produccién y el disefio de sus tra-

bajos.

— OFA4. Transformar los contenidos econémicos en informacién
clara y accesible. Desarrollar habilidades para trasladar la infor-
macién econémica de forma asequible. El estudiantado deberd
disefiar las narrativas interactivas con la finalidad de que el usua-
rio comprenda el contenido desarrollado a través de las narrativas
interactivas. En este sentido, el alumnado demostrard su conoci-

miento sobre el tema que trate en cada una de sus creaciones.
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3. METODOLOGIA MEDIANTE GAMIFICACION

Durante el desarrollo de la asignatura de Periodismo Econémico del
Grado de Periodismo de la Facultad de Comunicacién de la UCLM en
el curso 2021-2022, se establecieron tres entregas con el fin de comparar
entre ellas la adquisicién de conocimientos en materia econdmica, su
comprensién y su capacidad de transmitirlos de forma clara para el lec-

tor o el usuario.

En primer lugar, los alumnos tenifan que elaborar una entrevista para
prensa con las siguientes caracteristicas: redaccién de una entrevista ori-
ginal con un personaje de la preferencia del alumnado relacionado con
la economia y tenia que incluir las siguientes partes: un titulo de acto de
habla directo con un méximo de 60 caracteres (incluyendo espacios),
Un antetitulo o subtitulo informativo-interpretativo con un maximo de
100 caracteres (incluyendo espacios); un cuerpo de texto de entre 1.000-
1.200 palabras, con el formato pregunta-respuesta; y una fotografia
(preferentemente elaborada por el estudiantado). El profesor era el en-
cargado de aprobar o rechazar al personaje de la entrevista en base a su
pertinencia. La finalidad de esta prictica inicial es evaluar cémo el alum-
nado asimila los contenidos econémicos a través de trabajos tradiciona-
les, como es la redaccién en prensa, y compararlos con aquellos que uti-
lizan tecnologias como las narrativas interactivas.

La segunda prictica consistié en transformar informacién econémica de
interés para el alumnado en narrativas interactivas. El tema era libre,
pero siempre debia estar relacionado con la economia. El estudiantado
tenfa la opcién de elegir entre diferentes tipos de narrativas interactivas,
como mapas, concursos (quiz), videos e infografias, entre otros, utili-
zando una serie de herramientas gratuitas sugeridas. El alumnado tenfa
la libertad de escoger otra aplicacién que no estuviera en el listado siem-
prey cuando creara lenguajes interactivos. Se requeria el uso de al menos
dos herramientas diferentes, como podrian ser Piktochart, Flourish, Da-
tawrapper, Infogram, Canva, Visme, Genially, Easelly, Visual.ly, My-
Maps, StoryMap]S, StoryMaps, Draw.io, Mapchart, MapInSeconds,
Juxtapose, Thinglink y Apester.
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Para el desarrollo de esta prictica, el profesor ensené algunas de las fun-
cionalidades bésicas de estas herramientas y mostré algunos de los ejem-
plos que se han realizado a nivel profesional en distintos medios de co-
municacién y de otros estudiantes que habian elaborado esta prictica en
el curso anterior. El docente explicé algunas de sus funciones, pero el
manejo mds profundo de la aplicacién y la competencia de habilidades

especificas corria a cuenta de cada uno de los creadores.

En la dltima préctica, los estudiantes debian crear un péster interactivo
sobre un tema econdmico de su preferencia. El péster debia incluir ele-
mentos como infografias, graficas, mapas y otros componentes interactivos
que ayudaran al entendimiento por parte del receptor. Las dos herramien-
tas sugeridas para su elaboracién fueron Piktochart e Infogram. En caso de
que alguna de estas herramientas hubiera sido utilizada en la prictica an-
terior, se requerfa que se utilizara la otra aplicacién para esta entrega.

Al igual que en la préctica anterior, el profesor explicé el funcionamiento
de estas dos herramientas, pero profundizé en su uso porque solamente
las habia explicado de manera superficial en la segunda entrega. También
mostré ejemplos de antiguos alumnos y las diferentes opciones de disefio
disponibles. Se otorgé libertad creativa en esta prictica, siempre y cuando
se cumpliera con el requisito indispensable de la interactividad.

Las rtbricas de evaluacién que se tienen en cuenta a la hora de evaluar
las narrativas interactivas suman 10 puntos y son las siguientes: 1) do-
cumentacion general y especializada de sus temas (2 puntos), 2) com-
prensién de los conceptos econdémicos y su representacién en las narra-
tivas interactivas (4), 3) pertinencia del uso de la herramienta adecuada,
aplicando el lenguaje més idéneo para cada una de ellas (2), y 4) disefo
y creatividad a la hora de representar los temas econémicos (2). En el
caso de la entrevista, la primera rtbrica coincide con la aplicada a las
narrativas interactivas y la segunda rtibrica también trata la comprensién
de los conceptos econémicos y su transmision eficaz en formato entre-
vista (4). Sin embargo, la tercera ribrica se enfoca en la correcta aplica-
cién de los criterios solicitados por el profesor y las caracteristicas propias
del género de la entrevista, otorgando una calificacién de 2 puntos. La
cuarta rubrica se refiere a la correccién y estilo de la expresién escrita,
también con una calificacién de 2.
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En la elaboracién de las pricticas se implement6 una metodologia activa
de aprendizaje que implica diferentes estrategias did4cticas, como es la
gamificacién (Batistello, y Cybis Pereira, 2019). Esta metodologia busca
la estimulacién de la interdisciplinariedad de conocimientos en el alum-
nado, el impulso de la creatividad, una mayor comprensién de los con-
tenidos y la promocién del aprendizaje basado en competencias. Ademds
de la funcién del docente a la hora de ensenar las herramientas digitales,
el profesor cumple la funcién de guia y orientador de sus creaciones.

El objetivo con esta metodologia es aumentar la comprensidn, la creati-
vidad y los conocimientos en materia de informacién econémica, me-
diante los distintos tipos de lenguajes que proporcionan las narrativas
interactivas (Mestre Pérez, 20) y que, ademds, contribuyen a ofrecer dis-
cursos comunicativos de una manera interactiva y dindmica. De acuerdo
con Mestre (2018, 10 de febrero), el alumno debe partir de la idea que
quiere realizar para emplear la narrativa interactiva con la que quiera
comunicar su informacién econémica.

Durante el proceso, se emplea una metodologia activa de aprendizaje en
la que los estudiantes desempefnan un papel activo al investigar y docu-
mentarse, proponer temas y seleccionar las herramientas para elaborar
sus narrativas interactivas, asi como configurar el disefio final de sus tra-
bajos. Esta metodologia activa de aprendizaje se estd adoptando cada vez
mds en asignaturas donde el uso de tecnologias es relevante (Ufarte Ruiz,
Calo Rubio y Murcia Verdd, 2020), pero en este caso también se emplea
para una pedagogia mds productiva en el aula.

4. RESULTADOS

La introduccién de esta innovacién en el aula, dentro de la asignatura
de Periodismo Econdémico del segundo cuatrimestre del cuarto afio del
Grado de Periodismo de la Facultad de Comunicacién de la UCLM,
tuvo lugar en el curso 2020-2021. Se implementd inicialmente como
un proyecto piloto con el objetivo de evaluar su efectividad entre el es-
tudiantado y determinar si contribufa a una mejor comprensién de los
temas relacionados con la economia. El anilisis de esta mejora docente
se llevé a cabo en el curso 2021-2022, después haber implementado el
sistema y comprobado su efectividad en el curso anterior.
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Se disenaron un total de tres pricticas con el objetivo de evaluar si los
resultados variaban en funcién de los conocimientos adquiridos. Estas
practicas permitieron observar y comparar el trabajo del alumnado
(n=49) a medida que avanzaba en la comprensién de los conceptos eco-
némicos y en la capacidad para transmitirlos de manera clara. El anilisis
de los resultados obtenidos en cada una de las pricticas proporciond in-
formacidn relevante sobre el progreso y el nivel de aprendizaje alcanzado

por los estudiantes a lo largo del curso.

En la primera préctica, que fue de naturaleza tradicional y consistié en
la elaboracién de entrevistas a expertos o personas relacionadas con la
economia, participaron 34 de los 49 estudiantes matriculados en la asig-
natura. El promedio de calificacién obtenido por los estudiantes en esta
préctica fue de 5 sobre 10. Esta prictica fue la que menos participacién

tuvo de las tres.

A partir de las ribricas preestablecidas, la nota media de cada uno de los
elementos evaluables es la siguiente: documentacién general y especiali-
zada de sus temas (1,13); comprensién de los conceptos econdémicos y
su transmisién eficaz en formato entrevista (2,14); correcta aplicacién
de los criterios solicitados por el profesor y las caracteristicas propias del
género de la entrevista (0,91); y correccién y estilo de la expresion escrita
(0,82)

En la segunda practica, en la que el estudiantado cred narrativas inter-
activas para visualizar informacién econémica utilizando diferentes he-
rramientas como cuestionarios, mapas e infografias, con el requisito de
utilizar al menos dos herramientas diferentes, ya sea con la misma infor-
macién o con informacién diferente, participaron 38 estudiantes. En
esta prictica, se observé un aumento en el promedio de calificacidn, lle-

gando a 6,4.
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FIGURA 1. Mapa interactivo realizado por alumnado de Periodismo Econdmico con Story-
map JS, donde describe la nueva ruta de la seda.
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Seguidamente, se presenta la nota media de cada uno de los elementos
evaluables, basada en las rdbricas preestablecidas para la segunda pric-
tica: documentacién general y especializada de sus temas (1,28); com-
prensién de los conceptos econdmicos y su representacion en las narra-
tivas interactivas (2,56); pertinencia del uso de la herramienta adecuada,
aplicando el lenguaje més idéneo para cada una de ellas (1,20); y diseno
y creatividad a la hora de representar los temas econémicos (1,36).

En la tercera y Gltima prictica, que se centrd en la elaboracién de un
péster con narrativas interactivas que inclufa la incorporacién de dife-
rentes elementos visuales e interactivos, la participacién aument§ ligera-
mente con la participacién de 39 estudiantes como creadores del pdster.
La calificacién promedio obtenida en esta entrega fue de 8,8.

A continuacidn, se detalla la calificacién promedio obtenida en cada uno
de los elementos evaluables de la tercera prictica, tomando como refe-
rencia las rabricas preestablecidas: documentacién general y especiali-
zada de sus temas (1,56); comprensién de los conceptos econdmicos y
su representacion en las narrativas interactivas (3,52); pertinencia del
uso de la herramienta adecuada, aplicando el lenguaje mds idéneo para
cada una de ellas (1,87); y disefio y creatividad a la hora de representar

los temas econémicos (1,85).
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FIGURA 2. Poéster interactivo elaborado por alumnado de Periodismo Econdmico con la
herramienta Infogram, que informa sobre los combustibles fosiles y el cambio climatico.
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Fuente: Infogram

Al comparar las dos primeras rtbricas que se aplicaron a las tres practi-
cas, se puede observar cémo el estudiantado aumenta sus conocimientos
en estas materias y adquieren competencias fundamentales para la asig-
natura de Periodismo Econdémico, tales como la comprensién de los
conceptos econémicos y la capacidad de investigar y documentarse en
temas generales y especializados. A medida que avanzan en las pricticas
y trabajan con tecnologias, se puede apreciar un crecimiento gradual en
estos aspectos, reflejados tanto en la participacién como en la califica-
cién del alumnado. De esta manera, al conocer estas ribricas, los estu-
diantes pueden evaluar el cumplimiento de sus objetivos y competencias
dentro de la asignatura de Periodismo Econémico.
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TABLA 1. Las tablas tendran un ancho maximo (y recomendado) de 11,5¢cm. Emplearan
Arial Narrow del tamafio necesario para su correcta lectura. El color de fondo sera blanco
y las celdas estaran delimitadas por lineas finas. Si se usan links en la descripcion se acor-
taran con el servicio https://bitly.com/

Nota media de las
narrativas interacti-
vas (n=38)

Nota media de la
entrevista (N=34)

Nota media del pos-

Rdbricas ter interactivo (n=39)

Documentacién general
y especializada de sus 1,13 1,28 1,56
temas (2 puntos)

Comprensién de los
conceptos econdémicos 2,14 2,56 3,52
(4 puntos)

Fuente: elaboracién propia

El alumnado elaboré narrativas interactivas sobre informaciones econé-
micas centraindose en mapas, gréficas, pdster, cuestionarios (quiz), test
de personalidad, videos y fotografias con elementos interactivos y visua-
les. El estudiantado representé diversos temas econdémicos, tales como
los combustibles fésiles y el cambio climdtico, la nueva ruta de la seda,
la subida del precio del combustible, el aumento de los precios, la eco-
nomia en el deporte, la situacién del desempleo, los datos sobre la deuda

publica y la gestién de los ahorros, entre otros.

5. DISCUSION

Durante los cuatro cursos académicos en los que el profesor ha impar-
tido la asignatura de Periodismo Econémico del Grado de Periodismo
de la Facultad de Comunicacién de la UCLM, tres de ellos han contado
con la metodologfa activa de aprendizaje mediante la gamificacién. Du-
rante este tiempo, se ha comprobado que la elaboracién de trabajos mds
enrevesados, analiticos y densos no capacita de la misma forma al estu-
diantado para que consiga asimilar y comprender informacién relacio-
nada con la economia. En muchas ocasiones, los enfoques tradicionales
de entrega de trabajos resultan aburridos para los alumnos y no logran
transmitir de manera efectiva el lenguaje econémico fundamental y ne-

cesario para aprobar una asignatura de periodismo especializado.
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Ademds, la implementacién de précticas alternativas, como el uso de
narrativas interactivas para la visualizacién del periodismo de datos
(Murcia Verdd, 2019), brinda al alumnado la oportunidad de adquirir
habilidades tanto en el manejo de estas herramientas como en la capaci-
dad de comunicar de manera comprensible este tipo de contenido eco-
némico. Ademis, el estudiantado sufre una falta de motivacién cuando
se trata de una entrega convencional. La interaccién del usuario, que en
este caso es el profesor, es un factor determinante en la estimulacién del
alumnado.

También es importante determinar las causas de fallar en una entrega
tradicional como es la entrevista. Segin Ufarte Ruiz (2016), es funda-
mental establecer una conversacién profunda durante las entrevistas, es-
pecialmente en el dmbito de la economia. En este tipo de entrevistas, es
necesario que los entrevistados expliquen conceptos complejos de ma-
nera diddctica, con el objetivo de hacerlos comprensibles para el pablico
en general. Como periodistas, debemos ser audaces al plantear preguntas
que vayan mds alld de lo evidente y que aborden aspectos que atin no se
han abordado. Por tanto, en esta primera prictica, se espera que el alum-
nado haya adquirido la habilidad de formular preguntas adecuadamente
a lo largo de su formacién en el Grado de Periodismo. El objetivo es que
no se limiten a repetir las respuestas del entrevistado, sino que vayan mds
alld y profundicen en el tema, con el fin de transmitir al lector la infor-
macién deseada de manera efectiva. Durante su formacién, se les ensena
a desarrollar esta habilidad para poder comunicar de manera méds com-
pleta y significativa.

Los resultados evidencian un alejamiento del alumnado de las materias
tradicionales y un acercamiento a las tecnologias innovadoras, herra-
mientas con las que se sienten mds familiarizados y disfrutan més a la
hora de trabajar y desarrollar las competencias bdsicas de la asignatura.
De acuerdo con Suberviola (2021), los estudiantes se alejan de las aulas
cuando las metodologias son las tradicionales y se mantienen o desarro-

llan un trabajo mds productivo cuando se innova en la docencia.

El empleo de herramientas es cada vez mds intuitivo y los recursos que
ofrecen son variados para tratar multitud de temas diferentes. Solo es
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necesario por parte del profesor varias sesiones para trabajar en la ense-
fianza bésica de los instrumentos de creacidn de narrativas interactivas y
la muestra de ¢jemplos. Para una produccién mayor y con més creativi-
dad de la prictica es necesario que el estudiantado trabaje por si mismo
y, por consiguiente, desarrolla una metodologia activa de aprendizaje.
El empleo del uso de las tecnologias y la necesidad de sintetizar la infor-
macién y hacerla comprensible al lector mediante imdgenes y esquemas
obliga al alumnado a tener que traducirla de una manera accesible para

el usuario.

La creacién de dos narrativas interactivas previas a la elaboracién del
poster, que también es interactivo, permiti6 a los estudiantes adquirir
conocimientos y mejorar su capacidad para gestionar recursos y elemen-
tos visuales en el desarrollo de sus proyectos. Ademds de aprender sobre
temas econémicos a lo largo del curso, la retroalimentacién proporcio-
nada por el profesor en las entregas anteriores fue ttil para que el alum-

nado lo aplicara posteriormente en la tltima préctica.

6. CONCLUSIONES

La innovacién docente ha cumplido el objetivo general que consiste en
representar informaciones econdémicas mediante narrativas interactivas
de manera que el usuario pueda participar de una manera activa y no
consuma este tipo de contenidos Ginicamente mediante la accién de la
lectura, ademds de aprender mientras se informa de la actualidad. Con
estos trabajos, el alumnado desarrolla de manera prictica y empleando

de una forma creativa los conceptos econdémicos.

El estudiantado ha asimilado mejor los contenidos cuando elaboraba
practicas de narrativas interactivas (OE1). Mientras que en las entrevis-
tas a expertos no profundizaban en ciertos contenidos por falta de en-
tendimiento de la temdtica, con las pricticas mds innovadoras tenfan
que trasladar este tipo de informacién de manera que fuera accesible
para el usuario (OE4). La seleccién de documentos relevantes, la lectura
detallada y su andlisis contribuyeron a mejorar la comprensién de los
conceptos econémicos y, a su vez, contribuye a que los usuarios también

lleguen a un mejor entendimiento.
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El alumnado participé de manera activa en su proceso de aprendizaje,
tomando decisiones clave en la creacién de sus narrativas interactivas,
como la eleccién del tema, el tipo de narrativa més acorde y las herra-
mientas empleadas en su produccién (OE3). Aunque el docente orientd
al estudiantado en las temdticas trabajadas, esta metodologia de ense-
flanza sirvié para formar la responsabilidad, compromiso y capacidad

comunicativa del alumnado.

La implementacién de narrativas interactivas dentro de la ensefianza so-
bre Periodismo Econémico incrementdé la motivacidn, creatividad y
atencién del alumnado, cambiando su percepcién sobre la informacién
econdmica que, a priori, era percibida como densa y enrevesada. Esto
generd una mayor participacién en el proceso de aprendizaje (OE2).

Durante todo el proceso de trabajo, se observé un progreso gradual del
conocimiento del alumnado. Desde el 5 que el estudiantado obtuvo con
la prictica tradicional hasta el 8,8 de la dltima prictica, la elaboracién
de un péster interactivo, la comprensién sobre temas econdémicos y su
capacidad para documentarse sobre este tipo de informacién siempre

consegul’a mejorar.

En definitiva, la implementacién de narrativas interactivas en la asigna-
tura de Periodismo Econémico del Grado de Periodismo de la Facultad
de Comunicacién de la UCLM demostré ser una innovacién docente
efectiva para alcanzar los objetivos planteados y obtener resultados posi-
tivos en el aprendizaje de los estudiantes. Por tanto, el aprendizaje basado
en la gamificacién fue una buena aplicacién docente en el aula y seguird

empledndose en los siguientes cursos académicos de esta asignatura.
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