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 Introducción

El presente documento corresponde a la traducción del artículo Medium SEO: 

Medium Article Search Engine Optimization, publicado el 10 de enero de 2020 por 

Casey Botticello, consultor de marketing digital y socio de la agencia Black Edge 

Consulting (Botticello, 2020). 

El objetivo de esta traducción es contar con una guía con detalles de los criterios 

de posicionamiento SEO para los contenidos publicados en la plataforma Medium, 

bajo la cual opera Frecuencia News, medio de comunicación digital creado 

exclusivamente para el desarrollo (y la publicación de contenidos) de esta 

asignatura. 

Es importante mencionar que la debida aplicación de estos criterios a la hora de 

redactar artículos para la web será tomada en cuenta tanto en la evaluación de la 

unidad 3 como del examen final. 
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 Medium SEO: optimización de contenidos para su 

Posicionamiento Web 

Una guía para principiantes para hacer que sus historias de Medium sean 

compatibles con los motores de búsqueda. 

 
Fuente: Medium Blogging Guide (s.f.). 

He recibido literalmente cientos de solicitudes para un artículo sobre SEO en 

Medium, ¡así que estoy feliz de finalmente escribir esto! 

Debido a que muchos escritores no están familiarizados con la optimización de 

motores de búsqueda, esta guía intentará resumir temas relativamente complejos 

en partes comprensibles. 

Este artículo contiene tres secciones principales: 

• ¿Qué es el SEO? 

• ¿Por qué los escritores de Medium deberían preocuparse por el SEO? 

• ¿Qué factores On-Page que afectan al SEO pueden optimizar los 

escritores de Medium en sus artículos? 



 

 

6 Apunte de clase        

Si ya tiene conocimientos de SEO, probablemente pueda omitir la primera 

sección e ir directamente a la sección sobre SEO específico para contenidos 

publicados en Medium. 

A. ¿Qué es el SEO? 

SEO significa Optimización de Motores de Búsqueda, que es la práctica de 

aumentar la cantidad y la calidad del tráfico a su sitio web a través de resultados 

orgánicos de motores de búsqueda. 

Para ampliar los términos utilizados en esta definición: 

Calidad del tráfico. Puede atraer a todos los visitantes del mundo, pero si vienen 

a su sitio porque Google les dice que es un recurso “como Medium” (una persona 

que se dice que tiene habilidades psíquicas) y no un recurso “para Medium” (la 

plataforma de generación de contenidos online), este no es tráfico de calidad. En su 

lugar, usted desea atraer visitantes que estén realmente interesados en su 

contenido. 

Esto se ilustra a continuación mediante la diferenciación (exitosa) del contenido 

de las dos frases de palabras clave similares de muestra de arriba: 
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Cantidad de tráfico. Una vez que tenga la audiencia adecuada haciendo clic en 

esas Páginas de Resultados de Motores de Búsqueda (SERPs), más tráfico es 

mejor. 

 

Resultados orgánicos. Los anuncios constituyen una parte importante de 

muchas SERPs. El tráfico orgánico es cualquier tráfico por el que no tiene que 

pagar. Esto es especialmente importante para que los escritores de Medium 

entiendan mientras están creando contenido (sus historias) que naturalmente 

generan tráfico orgánico al completar los resultados de búsqueda. Uno de los 

mayores beneficios de escribir en Medium es que debido al valor percibido del sitio 

por los motores de búsqueda, el contenido publicado en esa plataforma tiende a 

ocupar un lugar destacado. 

Como ejemplo, escribí un artículo para mi publicación, Comunicaciones 

estratégicas, llamado 5 plataformas de redes sociales de alta autoridad para 

impulsar el SEO (que aún no tienes): https://medium.com/strategic-

communications/5-high-authority-social-media-platforms-to-improve-your-seo-

6687a011ecd1  

https://medium.com/strategic-communications/5-high-authority-social-media-platforms-to-improve-your-seo-6687a011ecd1
https://medium.com/strategic-communications/5-high-authority-social-media-platforms-to-improve-your-seo-6687a011ecd1
https://medium.com/strategic-communications/5-high-authority-social-media-platforms-to-improve-your-seo-6687a011ecd1


 

 

8 Apunte de clase        

Este artículo aparece primero en los resultados de búsqueda de Google para la 

frase: plataformas de redes sociales de alta autoridad 

Entonces, sin gastar dinero en anuncios, este artículo genera tráfico de manera 

orgánica. 

B. ¿Por qué los escritores de Medium deben preocuparse por el SEO? 

• Los escritores de Medium luchan constantemente para aumentar las 

vistas, ampliar su audiencia y crear contenido que sirva como puerta de 

entrada a sus otros artículos. 

• Medium tiene una autoridad de dominio muy alta y ha mejorado sus 

herramientas de SEO integradas para escritores en los últimos dos años. 
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• Además de crear una lista de correo electrónico o aumentar su tasa de 

selección, aumentar la visibilidad externa de sus artículos es una de las 

mejores formas de expandir el alcance de su contenido. 

• Como la mayoría de las funciones, Medium hace que los conceptos 

básicos de SEO sean muy fáciles de usar para los escritores (una vez que 

saben qué son y cómo encontrarlos). 

• El SEO es extraordinariamente valioso de entender si alguna vez planea 

crear su propio blog además de su cuenta de Medium. 

 

C. ¿Qué factores que afectan al SEO pueden optimizar los escritores de 

Medium en sus artículos? 

El SEO On-Page es la práctica de optimizar páginas web individuales para 

obtener una clasificación más alta y ganar tráfico más relevante en los motores de 

búsqueda. 

On-Page se refiere tanto al contenido como al código fuente HTML de una página 

que se puede optimizar, a diferencia del SEO Off-Page, que se refiere a enlaces y 

otras señales externas. 
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Esta guía se centrará en los factores de SEO On-Page que Medium permite 

a los usuarios modificar o crear fácilmente. 

Basé los temas en los 16 conceptos de SEO On-Page de la imagen de arriba. 

Todas las explicaciones a continuación se han adaptado a los artículos de Medium. 

Algunos requieren una explicación extensa, otros requieren poca explicación ya que 

Medium completa automáticamente una parte o la totalidad de un consejo de SEO 

On-Page específico. 

 ¿Qué son las palabras clave del SEO? 

A lo largo de este artículo, hago referencia a palabras clave de SEO. Sus 

palabras clave de SEO son las palabras clave y frases en su contenido web que 

hacen posible que las personas encuentren su sitio a través de motores de 

búsqueda. Un sitio web que está bien optimizado para los motores de búsqueda 

"habla el mismo idioma" que su base de visitantes potenciales con palabras clave 
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para SEO que ayudan a conectar a los buscadores con su sitio. Las palabras clave 

son uno de los elementos principales del SEO. 

Para los propósitos de la mayoría de los artículos de Medium, las palabras 

clave son las palabras o frases que mejor describen el tema sobre el que está 

escribiendo.  

A. Crea URLs amigables para SEO 

Legibilidad: un lector debería poder adivinar con precisión el contenido de una 

página web simplemente leyendo la URL. Para lograr esto, una URL debe incluir 

una frase o término preciso que pertenezca al contenido de la página. 

Medium facilita este proceso, ya que automáticamente hace que la URL de su 

artículo coincida con su título de manera predeterminada (que, por lo general, 

incluye su palabra clave). 

Por ejemplo, en los resultados de búsqueda de Google para la frase "cómo crear 

una publicación en Medium", mi artículo cómo crear una publicación en Medium 

aparece con una URL que articula claramente lo que los lectores pueden esperar 

cuando hacen clic en el enlace. 

Nota: la URL de un artículo de Medium se puede personalizar cuando está 
editando un borrador, pero es una de las únicas características que no 
puede cambiar después de la publicación. 
 

 

https://medium.com/blogging-guide/how-to-create-a-medium-publication-9c7af3dc0344
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Incluir palabras clave en las URLs: es una buena práctica optimizar cada 

página web en torno a una palabra clave, y esta palabra clave debe incluirse en la 

URL. Recuerde, sin embargo, no abusar de las palabras clave. Los motores de 

búsqueda reconocen el relleno de palabras clave y penalizarán a su sitio web por 

esas acciones. 

Utilice guiones para separar palabras: el uso de guiones para separar palabras 

en frases de URL es importante tanto para la legibilidad del usuario como para la 

optimización de motores de búsqueda. Google recomienda usar guiones (-) en lugar 

de guiones bajos (_) en las URL porque los guiones se tratan como espacios entre 

palabras, mientras que las palabras conectadas por guiones bajos se consideran 

una sola palabra. 

Ejemplo de URL 

• Optimizado: http://example.com/blog/url-optimization-tips  

• No optimizado: http://example.com/blog/url_optimization_tips  

• Mantenga las URL cortas: la URL de una página web debe ser lo más 

descriptiva y breve posible. Una URL corta es más rápida de escribir y leer. 

Además, cuantas menos palabras, más valor recibe cada palabra de un 

motor de búsqueda. Demasiadas palabras similares en una URL pueden 

verse como un relleno de palabras clave y podrían provocar una caída en 

la clasificación de búsqueda. 

http://example.com/blog/url-optimization-tips
http://example.com/blog/url_optimization_tips
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B. Empieza el título con tu palabra clave 

No es necesario que el título siempre comience con la palabra clave, pero si tiene 

cierta flexibilidad con el título de su artículo, vale la pena hacerlo. Es importante 

poner las palabras clave más importantes al principio de la URL porque las arañas 

de los motores de búsqueda no dan tanta importancia a las palabras hacia el final 

de una URL.  

 

C. Agrega modificadores a tu título 
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D. ¿Qué son los modificadores de palabras clave? 

Los modificadores de palabras clave son palabras que se agregan a su palabra 

clave principal para producir una palabra clave de cola larga más específica. 

El uso de modificadores como "2019", "mejor", "guía", "lista de verificación", 

"rápido" y "review" puede ayudarlo a clasificar para las versiones de cola larga de 

su palabra clave objetivo. 

En la estructura de una palabra clave, los modificadores suelen aparecer al 

principio y al final de la palabra clave: modificador | encabezado | modificador 

Los modificadores cambian un aspecto de la palabra clave pero no su significado. 

Algunos ejemplos (modificadores en negrita): 

Las aplicaciones móviles más vendidas en 2020 

Guía para principiantes de fotografía de archivo 

Cámaras DSLR por menos de $ 1000 

Cómo encontrar modificadores de palabras clave: una de las formas más 

sencillas de averiguar qué modificadores existen para su palabra clave (y si ya hay 

sitios web prominentes que “utilizan” estos lugares) es realizar una simple búsqueda 

en Google. 

Por ejemplo, si estamos tratando de encontrar modificadores de palabras clave 

relacionados con el marketing, basados en el historial de búsqueda de los usuarios 
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de Google, simplemente podemos ingresar el término "marketing" en la barra de 

búsqueda. Las palabras en negrita para cada resultado son casi siempre algún tipo 

de modificador: 

 

E. Usa la etiqueta H1 en el título de tu post 

Medium formatea automáticamente su título con la etiqueta H1, por lo que no hay 

nada de qué preocuparse por este aspecto de SEO. 

Sin embargo, Medium te permite personalizar tu título, lo que definitivamente 

puede ser útil para mejorar la apariencia de un artículo. 

F. Utiliza recursos multimedia en tu post de Medium 

Agregar recursos multimedia a su sitio web es una forma eficaz de atraer a más 

espectadores y construir su marca. La gente se ha vuelto extremadamente visual. 

Sería casi imposible posicionar efectivamente su marca hoy sin incluir audio, video 
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e imágenes de apoyo para generar reconocimiento de marca. En pocas palabras, 

construir su marca requiere el uso de todos los recursos multimedia disponibles. 

 

Imágenes: son fáciles de compartir y pueden darle vida a su contenido. Si tiene 

imágenes de alta calidad incluidas en su sitio web, puede garantizar que se verán y 

posiblemente se compartirán. 

Presentaciones de diapositivas: las presentaciones de diapositivas le permiten 

presentar varias imágenes, videos e incluso audio. Una presentación de diapositivas 

bien organizada genera un fuerte impacto visual y puede mantener a los visitantes 

completamente comprometidos. Los espectadores se han acostumbrado tanto a ver 

presentaciones de diapositivas que tiene que ser único y llamativo para tener un 

impacto. 
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Videos: es más probable que el contenido de video aparezca en la primera 

página de los resultados del motor de búsqueda que el texto. Además, el simple 

hecho de tener la palabra "video" mejora las tasas de clics en aproximadamente un 

55%. Esta es la forma más sencilla de hacer que su contenido sea más atractivo y 

compartible.  

G. Utiliza subtítulos en etiquetas H2 

• Al igual que las etiquetas H1, las etiquetas H2 se crean automáticamente 

al hacer clic en el botón de subtítulos y subtítulos: 

 
 

H. Pon tu palabra clave en las primeras 100-150 palabras 

Incluya la mayoría de sus palabras clave en las primeras 100-150 palabras. No 

se limite a crear una introducción larga; utilice todo este espacio para incluir tantas 

palabras clave como sea posible. Recuerde: las palabras clave deben ser relevantes 

e incluirse orgánicamente en el contenido. Al igual que con un título rico en palabras 

clave, las palabras clave en su contenido deben estar conectadas como es lógico y 

deben describir brevemente el tema de su artículo. 
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I. Utilice un diseño responsive 

 

Google ha diseñado un sistema de clasificación móvil que favorece los sitios web 

optimizados para dispositivos móviles, por lo que es casi necesario invertir en diseño 

responsive. Google tiene favoritismo hacia el diseño responsive por algunas 

razones. 

Afortunadamente, una de las muchas ventajas de usar Medium como plataforma 

de publicación es que las páginas están optimizadas para la visualización móvil y 

tienden a cargarse rápidamente en comparación con muchos blogs (este no es un 

factor de SEO del que deba preocuparse). 
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J. Usa enlaces externos 

 
 

• Los enlaces salientes, también llamados enlaces externos, dirigen a los 

visitantes de las páginas de su sitio web a otros sitios de Internet. A 

diferencia de los enlaces entrantes, que envían visitantes a otras páginas 

de su sitio web, los enlaces salientes envían a los visitantes a sitios 

completamente diferentes. 

• Si otro sitio web enlaza con usted, se considera un enlace saliente. Al 

mismo tiempo, si enlaza a otro sitio web, también es un enlace saliente. 
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• Normalmente, los enlaces externos transmiten más valor que los enlaces 

internos. Esto se debe a que los motores de búsqueda creen que lo que 

otras personas dicen sobre ti es más importante que lo que tú dices sobre 

ti. En otras palabras, si más sitios web enlazan con su sitio, parecerá una 

fuente más creíble. 

• Los enlaces externos también son más difíciles de manipular, por lo 

que son una de las mejores formas para que los motores de 

búsqueda determinen la popularidad y relevancia de un sitio web o 

página en particular. 

• Un ejemplo de un buen enlace de salida sería si un sitio en su nicho de 

escritura tuviera un enlace directo a su artículo de Medium. 

• Esto no solo refuerza su reputación como experto en la materia, sino que 

en realidad aumenta el "valor del enlace" de su artículo de Medium.  
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K. Usa enlaces internos 

 
 

El enlace interno es un enlace de una página a otra dentro de su sitio. Ayuda a 

optimizar su sitio para motores de búsqueda. Debido a que Medium es un sitio tan 

grande y sus artículos se indexan relativamente rápido, esto no es una preocupación 

importante en cuanto a SEO. Un buen ejemplo de esto es cuando los escritores de 

Medium hacen referencia a un artículo anterior que escribieron, en uno de sus otros 

artículos en Medium. 

Por ejemplo, mi artículo The Best Medium Formatting Guide, contiene enlaces a 

otros artículos de Medium que he escrito. En el siguiente ejemplo, hago referencia 

a un artículo relacionado sobre enlaces canónicos medianos (que también escribí y 

ayuda a vincular mis artículos. 

https://medium.com/blogging-guide/medium-article-formatting-guide-with-visuals-62a55abc133c
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Si tiene una publicación, esto también se demuestra. Si buscas en Google una 

“guía de blogs de Medium”, verás que debajo del enlace principal a mi publicación 

hay enlaces de artículos que se encuentran en esa publicación. Esto tomó meses 

de vincular nuevos artículos antes de que Google finalmente indexara el contenido 

en este formato: 
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L. Mejora la velocidad de tu sitio 

 

Cuando se trata de SEO On-Page, la velocidad del sitio es muy importante. 

Afortunadamente, en lo que respecta a la velocidad del sitio, Medium ya se ha 

ocupado de eso (a diferencia de un blog auto alojado).  

M. Utiliza palabras clave LSI 

 

https://medium.com/blogging-guide/medium-vs-wordpress-97f9974005d0
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La palabra clave LSI (Indexación Semántica Latente) es una palabra clave que 

está semánticamente relacionada con su palabra clave objetivo. 

Este tema es un poco complejo y no es necesario que la mayoría de los escritores 

se preocupen. Pero si realmente está considerando todos los factores de SEO 

relevantes, no puede ignorar las palabras clave de LSI. 

¿Qué son las palabras clave LSI? 

En pocas palabras, la web semántica tiene como objetivo preparar contenidos 

web de manera que no solo sean comprensibles para los lectores humanos, sino 

también para los lectores robots. 

La Web Semántica tiene como objetivo organizar los contenidos web como las 

entidades que representan en lugar de texto, imagen y códigos. 

Los lectores robots incluyen cosas como motores de búsqueda, rastreadores web 

o incluso navegadores web, especialmente Google Chrome. 

Hacer que sus contenidos sean comprensibles para los lectores automáticos 

proporcionará importantes beneficios. Algunos ejemplos: 

Obtener una mejor clasificación en búsquedas relevantes y, junto con ello, un 

tráfico más significativo. 

Obtener menos clasificación en búsquedas irrelevantes, evitar menos tráfico 

desordenado que causa una disminución del tiempo de página y una mayor tasa de 

rebote. 
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Incluir y destacar su sitio web en Google Knowledge Graph. 

Hacer que los contenidos de su sitio web aparezcan en cuadros de respuesta 

para búsquedas de tipo pregunta: una gran señal de autoridad. 

Encontrar palabras clave LSI 

En primer lugar, necesita una forma de recopilar palabras clave LSI para su 

contenido. Hay varias herramientas y métodos disponibles para encontrar palabras 

clave LSI. Algunos de los ejemplos: 

BiQ: desde que SEOPressor anunció su colaboración con BiQ, tuve la 

experiencia de primera mano para probar esta herramienta. Esta es una suite de 

SEO que ha innovado el modelo de precios al proporcionar un control de costos 

granular. Lo que me llamó la atención fue su enfoque único que dice: "pague solo 

por lo que usa y no pague por lo que no usa”. Desde la inteligencia de palabras 

clave hasta la inteligencia de enlaces, (¡hay más!), La han diseñado perfectamente 

para SEO y especialistas en marketing como nosotros. 

Autocompletar de Google: el motor de búsqueda de Google en sí mismo es 

una buena manera de obtener algunas ideas sobre las palabras clave LSI. Cuando 

empiece a escribir una palabra clave de enfoque en el cuadro de búsqueda de 

Google, Google intentará predecir su búsqueda a medida que escribe basándose 

en búsquedas populares. Estas predicciones o sugerencias a menudo incluyen 

palabras clave LSI utilizables. 

https://biq.cloud/closed-beta-invite/?utm_source=blogpost&utm_medium=blog
https://biq.cloud/closed-beta-invite/?utm_source=blogpost&utm_medium=blog
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Búsquedas relacionadas con Google: cuando realiza una búsqueda en 

Google, generalmente Google proporcionará una lista de búsquedas relacionadas 

en la parte inferior del SERP. También puede encontrar algunas palabras clave LSI 

aquí. 

LSIGraph: LSIGraph, en mi opinión, es la mejor herramienta que puede utilizar 

para obtener sugerencias de palabras clave de LSI. Simplemente puede escribir su 

palabra clave de destino y generará una lista enorme de sugerencias de palabras 

clave LSI. 

N. Optimización de imágenes 

 
 

Uno de los pasos más importantes a seguir en el marco del SEO es la 

optimización de las imágenes. El propio Google reconoce la importancia de las 

imágenes y comparte algunos consejos útiles sobre la optimización de imágenes en 

sus pautas para la publicación de imágenes. 

http://lsigraph.com/
http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=en&answer=114016
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Una de las características que más se pasan por alto de los artículos de Medium 

es la capacidad de agregar texto alternativo a las imágenes. 

 También llamadas "etiquetas alt" y "descripciones alt", el texto alternativo es la 

copia escrita que aparece en lugar de una imagen en una página web si la imagen 

no se carga en la pantalla de un usuario. Este texto ayuda a las herramientas de 

lectura de pantalla a describir imágenes para lectores con discapacidad visual y 

permite a los motores de búsqueda rastrear y clasificar mejor su sitio web. 

Ya sea que realice SEO para sus artículos de Medium o no, optimizar el texto 

alternativo de la imagen de su artículo es su boleto para crear una mejor experiencia 

de usuario para sus visitantes, sin importar cómo lo encontraron por primera vez. 

Si está creando contenido sobre un tema que requiere el apoyo de elementos 

visuales, considere cómo su audiencia podría preferir encontrar respuestas a sus 

preguntas sobre ese tema. En muchos casos, los usuarios de Google no quieren el 

resultado de búsqueda azul clásico con hipervínculos; quieren la imagen en sí, 

incrustada dentro de su página web. 

Una de las cosas más importantes que el texto alternativo de la imagen puede 

hacer por usted es convertir sus imágenes en resultados de búsqueda con 

hipervínculos, lo que le brinda a su sitio web otra forma de recibir visitantes 

orgánicos. 

  

https://medium.com/blogging-guide/adding-alt-text-tags-to-medium-images-15a56330cd73
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Cómo agregar texto alternativo a las imágenes de sus artículos de Medium 

Para un artículo existente, haga clic en la pestaña "editar historia" en la 

esquina superior derecha:  

 

Haga clic en la imagen a la que desea agregar texto alternativo. Haga clic 

en el nuevo botón "Alt-text". 

 



 

 

29 Apunte de clase        

Escribe una breve descripción de esta imagen para lectores con 

discapacidad visual o para optimizar el SEO. 

 

Haga clic en el botón "guardar" y ya está. 

 

 

https://medium.com/black-edge-consulting/optimizing-your-content-to-become-the-featured-snippet-in-google-search-results-d50101754f?source=friends_link&sk=110ceefd62d43d119fceeb19c6aeee7e
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O. Publicar contenido largo 

 
 

El contenido de formato largo ha demostrado ser más atractivo, más compartible 

y mejor para el SEO. En pocas palabras, los estudios muestran que el contenido 

más extenso domina la primera página de las clasificaciones de búsqueda. 

SerpIQ realizó un estudio en el que se trazan los 10 resultados principales en 

consultas de búsqueda por longitud de contenido. 

Aquí está el gráfico: 

 
 

El primer resultado suele tener 2.416 palabras y el décimo resultado tiene 2.032 

palabras. Esto muestra que Google prefiere sitios ricos en contenido. 
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El hecho de que ninguno de los resultados en una página promedio caiga por 

debajo de las 2.000 palabras es bastante convincente por sí solo. 

¿Significa esto que debes hacer que todos tus artículos de Medium sean 

tan largos? 

¡Absolutamente no! 

Pero es un buen recordatorio de que los lectores y los motores de búsqueda 

tienden a gravitar hacia contenido más extenso (asumiendo que todo lo demás es 

igual). 

P. Aumenta el tiempo de permanencia 

 

El tiempo de permanencia, la cantidad de tiempo que un usuario pasa en su 

página antes de volver a los resultados de búsqueda para encontrar algo más, es 

una métrica importante de la experiencia del usuario. Les da a los propietarios de 

sitios web una idea de qué tan útiles encuentran los lectores su contenido y si 

satisface o no sus necesidades. 
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Los motores de búsqueda tienen en cuenta este comportamiento del usuario, 

aunque oficialmente no es un factor de clasificación. Cuando los usuarios pasan 

muy poco tiempo en un sitio web después de hacer clic en su búsqueda, les da a 

los motores de búsqueda una razón para degradarlo en las SERP. Potencialmente, 

podrían hacer esto porque indica que el resultado de la búsqueda no pudo 

responder la pregunta del visitante y tuvieron que volver atrás y buscar un resultado 

diferente. Por otro lado, si un usuario pasa una cantidad considerable de tiempo en 

un sitio web, el motor de búsqueda mejoraría su clasificación en las SERPs porque 

indica que el visitante está satisfecho con el contenido de esa página. 

Una forma creativa de aumentar el tiempo de permanencia, que he utilizado 

personalmente, es crear una versión narrada de su artículo. 

Además de aumentar el tiempo de permanencia, de manera anecdótica, Google 

también parece favorecer el contenido que existe en múltiples formatos (imágenes 

ilustrativas, contenido escrito, audio, etc.). 

Q. Usa botones para compartir en redes sociales 

Medium se encarga de los botones de compartir en redes sociales, por lo que no 

hay necesidad de preocuparse por programarlos.  

 

 

 

https://medium.com/blogging-guide/medium-audio-narration-3b33b8d8d394
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