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Introducciodn

El siguiente apunte corresponde a una guia de estudio cuyo fin es ayudar a la
elaboracion del trabajo de la unidad 1. Su objetivo es mostrar qué es y para qué
sirve un mediakit a través de su definicion, caracterizacion y casos de éxito, para

presentar adecuadamente un cibermedio.

De esta manera, en el siguiente documento se abordara la definicion de un
mediakit, sus principales ventajas, recomendaciones para su desarrollo y una serie

de ejemplos destacados de mediakits de distintos medios de comunicacion.
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¢,Qué es un mediakit para medios de comunicacion?

Todo medio de comunicacion necesita presentarse. Si es conocido,
simplemente para contextualizar quiénes son, cudl es su equipo y cémo ha sido su
historia de éxito informativa. Si no lo es (o0 bien se trata de un emprendimiento), es
una oportunidad para contar como se conforma y buscar oportunidades de

crecimiento a nivel de audiencia y/o de ingresos.

De esta manera nace el concepto de mediakit —también conocido como kit de
medios, kit de prensa o presskit—, cuya definicion corresponde a: herramienta
para dar a conocer un medio de comunicacion (independiente de su formato o
tamafo), e incluso para ti mismo si buscas potenciar tu marca personal o ser

influencer (Naharro, s.f.).

Un mediakit debe representar a tu medio de comunicacién y/o
emprendimiento periodistico, por lo cual debe ir acorde con la personalidad de
la marca informativa, combinando algunos elementos biograficos con algunos
comerciales (para conseguir el financiamiento y presentar a potenciales

anunciantes).

Pese a que muchas organizaciones no emplean este documento, es altamente
recomendable que desarrolles uno, lo tengas disponible en tu web y lo
actualices permanentemente con los datos mas recientes (trafico en web,
seguidores e interacciones en redes sociales, audiencia en radio, tiraje y lectura

en periédicos, y sintonia en television). De esta manera, generaras confianza en
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tus potenciales lectores/auspiciadores. Asi, no debe sorprenderte si, como
emprendedor digital, te solicitan un mediakit actualizado ante los siguientes

escenarios:

1. Acreditaciones de prensa para eventos destacados.

2. Durante una reunion con un potencial patrocinador o cliente de contenido
comercial.

3. Acuerdos de colaboracién con marcas (sorteos, concursos, resefias de

productos u otras actividades similares).

Es importante que dispongas de una version adaptada a cada uno de estos
casos y que evites presentar un mediakit con méas datos de los que te han
pedido. Por lo mismo, si ofreces una version publica de tu kit de medios en la
web, que este sea una version muy basica, evitando presentar precios de

anuncios, avisos u otras opciones de patrocinios.

Para entenderlo, pongamos un ejemplo: dices que cobras $4 por un banner en
tu web, luego te llegan dos marcas (una grande y otra pequefia) que quieren
comprar ese espacio. A ninguna de las dos les podras cambiar el precio, porque
es altamente probable que ya hayan leido tu tarifa publica antes de contactarte,

cuando es posible que cada marca se pueda manejar con un precio distinto.
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m Apunte de clase

Principales ventajas de un mediakit para cibermedios

De un mediakit se espera que sea capaz de resumir la trayectoria, el alcance y
la trascendencia de un medio de comunicacion. Debe ser pensado como una
herramienta para seducir a nuevos contactos o patrocinadores con los que se
pueden realizar colaboraciones periodisticas o0 bien generar oportunidades

comerciales.

De esta manera, diferentes autores analizan las ventajas mediante multiples
aspectos. Naharro (s.f.) aborda cuatro de ellas enfocadas en la colaboracion o en

el cierre de negocios:

1. Captar la atencién del publico objetivo: herramienta visual llamativa.
2. Darse a conocer: forma sencilla 'y resumida de describirse.
3. Libertad de creacion: multitud de formatos para expresarse.

4. Opciones de reutilizacién: enviar a multiples empresas o partners.

Por su parte, Sordo (2021) se enfoca en los beneficios de tener un espacio para

autodefinirse:

1. Crea oportunidades: toda la informacion necesaria de tu medio en un
solo documento.
2. Ahorra tiempo: mostrar de forma inmediata lo mas relevante de tu

medio a clientes u otras audiencias interesadas.
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3. Aumenta la exposicién de marca: compartes la informaciéon mediante.
un link o un documento adjunto para su descarga en tu sitio o via correo
electronico.

4. Garantiza un mensaje eficaz: incluye datos relevantes que quieres que
conozcan tus potenciales lectores y patrocinadores.

5. Genera confianza: un mensaje claro y coherente ayudara a una que se

comprenda mejor tu linea editorial y tus oportunidades de crecimiento.

Pefa (s.f.) aborda, desde una mirada claramente periodistica, las cinco mejores

practicas para una construcciéon adecuada desde un cibermedio:

1. “Al grano”y facil de leer.

2. Separar documentos de formatos y especificaciones de anuncios en
un apartado especial (tablas, Excel, PDF)

3. No publicar tarifas en la versién en linea.

4. Adaptar cada versién para el tipo de anunciante al que se le
presenta, o tener versiones por tipo de “buyer persona”.

5. Conocer los argumentos en contra que podria tener el anunciante y
adelantarte con una seccion frases, datos duros, testimoniales que

ayuden a contrarrestar dichas objeciones.
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¢, Como hacer un mediakit?

Es importante tener una clara definicion inicial para su construccion, intentando

resolver a quién te vas a dirigir y qué informacion deseas incluir (Naharro,

s.f.). En ese sentido, se proponen diferentes elementos, atributos y argumentos

gue sean de utilidad para tus audiencias objetivos.

Desde

2021):

HubSpot, por ejemplo, se destacan seis elementos principales (Sordo,

Crea una descripcion general.
Define el impacto comercial.
Muestra un caso de éxito.
Expon tus colaboraciones.
Selecciona testimonios valiosos.

Afiade llamadas a la accién.

En Sembramedia —una de las principales comunidades de emprendedores

ciberperiodisticos de habla castellana— se centran en la construccion de una serie

de argumentos cualitativos y cuantitativos de diferenciacién de marca como

clave del

1.

2.

3.

éxito de un mediakit para medios de comunicacion (Pefa, s.f.):

Alcance.

Lealtad de lectores.

Tipo de lectores.

Influencia en la sociedad y en la opinién de los lectores.

Calidad editorial.
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6. Servicio a la comunidad.

En Publisuites —una de las principales empresas que trabaja en Ila
compraventa de contenido para medios de comunicacién e influencers en habla
hispana— mencionan ocho elementos que consideran no pueden faltar en un

mediakit (Naharro, s.f.):

1. Quién eres + mision y valores: presentacion breve sobre qué haces y
gué te hace especial.

2. Mercado en el que actluas: menciona un poco sobre tu(s) tema(s) y
areas de contenido.

3. Datos informativos: estadisticas y elementos importantes sobre ti, por
ejemplo, cuanto publico te visita, cual es tu trafico web, qué cantidad de
usuarios nuevos tienes, entre otros. Incluir solo informacion relevante.

4. Estadisticas de social media: alglin dato basico de tus redes sociales
(engagement, seguidores, media de likes y/o interacciones en tus posts,
u otras métricas similares).

5. Ejemplos: experiencias visuales y breves (casos de éxito, contenido
mas leido o mas viralizado). Si se pueden mostrar resultados
estadisticos adicionales aiin mejor.

6. Servicios: describir las colaboraciones realizadas, los espacios
publicitarios que ofreces u otras alternativas de productos/servicios que
puedes vender a un potencial cliente/lector.

7. Precios y tarifas: alternativa opcional, porque depende del gusto de

cada uno transparentar sus precios o0 bien presentarlos en una
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propuesta comercial mas avanzada tras un proceso de negociacion con
marcas interesadas.

8. Llamada a la acciéon y contacto: cerrar el mediakit con las vias de
contacto contigo y un elemento clic-to-action (CTA), que invite a que te

contacten o den respuesta al contenido presentado.

A. Plantillas para la elaboracion de un mediakit

A continuacion, se mencionan un par de recursos validos para la construccion

de un mediakit.

1. Canva: la web de disefios tiene diferentes plantillas gratuitas que
pueden adaptarse de acuerdo con las necesidades de un mediakit para
cibermedios, ajustando colores y elementos para tener un buen disefio
que facilite su lectura.

2. Pinterest: la red social especializada en guardar imagenes de terceros
dispone de diversos pines con plantillas gratuitas que se pueden
descargar y, posteriormente, editar en programas como PowerPoint,
Adobe Photoshop o lllustrator.

3. HubSpot: la reconocida agencia de marketing digital ofrece una
plantilla tipo de mediakit descargable y que se puede personalizar en
PowerPoint para luego guardar su version definitiva en formato PDF.

Link de descarga: https://www.hubspot.es/business-templates/media-

kit?hubs post=blog.hubspot.es/marketing/crear-media-kit&hubs post-

cta=Nuestra%20plantilla%20gratuita%20de%20media%20kit%20de%20HubS

pot& ga=2.258223050.1147067589.1662679881-810446443.1662679881 N
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https://www.canva.com/
https://www.pinterest.es/
https://www.hubspot.es/business-templates/media-kit?hubs_post=blog.hubspot.es/marketing/crear-media-kit&hubs_post-cta=Nuestra%20plantilla%20gratuita%20de%20media%20kit%20de%20HubSpot&_ga=2.258223050.1147067589.1662679881-810446443.1662679881
https://www.hubspot.es/business-templates/media-kit?hubs_post=blog.hubspot.es/marketing/crear-media-kit&hubs_post-cta=Nuestra%20plantilla%20gratuita%20de%20media%20kit%20de%20HubSpot&_ga=2.258223050.1147067589.1662679881-810446443.1662679881
https://www.hubspot.es/business-templates/media-kit?hubs_post=blog.hubspot.es/marketing/crear-media-kit&hubs_post-cta=Nuestra%20plantilla%20gratuita%20de%20media%20kit%20de%20HubSpot&_ga=2.258223050.1147067589.1662679881-810446443.1662679881
https://www.hubspot.es/business-templates/media-kit?hubs_post=blog.hubspot.es/marketing/crear-media-kit&hubs_post-cta=Nuestra%20plantilla%20gratuita%20de%20media%20kit%20de%20HubSpot&_ga=2.258223050.1147067589.1662679881-810446443.1662679881
https://www.hubspot.es/business-templates/media-kit?hubs_post=blog.hubspot.es/marketing/crear-media-kit&hubs_post-cta=Nuestra%20plantilla%20gratuita%20de%20media%20kit%20de%20HubSpot&_ga=2.258223050.1147067589.1662679881-810446443.1662679881
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Ejemplos destacados de mediakits de medios digitales

Para finalizar se describen distintos tipos de kits de medios de comunicacion

destacados tanto a nivel nacional como a nivel latinoamericano:

A. Infobae (Argentina):

infobae

HACEMOS PERIODISMO, e

pedirle més plata a Axel Kicillof para pagar los

LO HACEMOS CON PASION.

Somos el mayor medio digital de

Nuestros anunciantes encuentran audiencias interesadas en tematicas especificas, alineadas con sus objetivos de comunicacion. Utilizando

las herramientas y recursos mas innovadores del mercado, los periodistas de Infobae cuentan historias en profundidad.

Periodismo Innovacion Calidad Audiencia Diversidad

El reconocido medio digital argentino tiene un micrositio especializado con su
mediakit. Su homepage ofrece una autodefinicion, sus valores corporativos, datos
actualizados de su trafico web, experiencias de lectura y nimero de seguidores en

sus diferentes canales en redes sociales.
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A ello se suma un menu de navegacion con sus distintas secciones: audiencia,
productos publicitarios tradicionales, productos especiales, eventos, datos de

contacto u otras experiencias similares de marca (Infobae, 2021).

B. Emol (Chile):

FORMATOS  TARIFAS2018  CONTACTO.

El cibermedio de El Mercurio también cuenta con un micrositio especializado en
el cual en su pagina principal presenta algunos datos de trafico y de comunidad en
redes sociales. De todos modos, se muestran algunas imagenes de pantallas que
permiten dar clic a Emol, con informacién corporativa del medio, y al detalle de sus

productos.

En cuanto a su menu de navegacion, este presenta la siguiente informacion:
datos de navegacién de Emol, experiencias de marketing de contenido, formatos

publicitarios, tarifas y datos de contacto (Emol, 2022).
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C. El Universal (Colombia):

Nuestra Campafias Nuestras S Articulo Vide En redes ot ELINVESL
MEDIAKIT comunidad | de display | plataformas | Publirsportaje | nativo | patrocinado | sociales Contactano

P
21M 5M

Usuarios unicos Sesiones Paginas vistas

Uno de los periddicos mas tradicionales de Colombia cuenta con una péagina
especializada para detallar su mediakit. En ella presenta la siguiente estructura:
datos actualizados de su comunidad web y de redes sociales, campafas
publicitarias, otras plataformas (webs tematicas, revistas y papel), y productos

principales (publirreportajes, articulos y videos patrocinados) (El Universal, 2018).
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D. 13 Medios Digitales (Chile):

Medios 2 - it &
I EE

Inicio Formatos Mediakit Contacto

MEDIAKIT

Requisitos importantes

Reportes: Para la solicitud de reportes, deben ser solicitados a su ejecutiv@ comercial.

* El horario de envio de piezas es hasta las 17:00hrs para su revision, de lo contrario la campafia se subird al siguiente dia hébil
* Por temas de dad de la inf on es

anticipacion para su revision,

enviar por u otro gestor de archivos via web.Los formatos en Htmi5 deben ser enviados por lo menos con 24 horas de

Cumplir con estos requerimientos permite poder revisar, corregir e implementar de mejor manera sus campafas.

Mediakit 13.cl Mediakit T13.cl

Mediakit - 13.cl Mediakit - T13
diakit 13.cl - Rob formulario diakit - T3.cl - Robapagina-formulario

MediaKit - AR13.cl Mediakit Sefial envivo formulario

Mediakit - AR13.cl _‘,‘,,c MediaKit - SEV-skin-formulario

La sefal televisiva chilena Canal 13 ofrece un apartado en su web con un
mediakit descargable en formato Excel con informacion de sus principales webs y
su sefial televisiva. Los diferentes documentos poseen opciones de navegacion

para encontrar algunos datos corporativos, formatos publicitarios y sus valores.

(13 Medios Digitales, s.f.)
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E. Perfil (Argentina):

Somos MULTIM .
Somos t'&l.ﬂp MFORMA. =
F:

CONTACTANOS

-

- AIDF FDFRCO BRAValTV

Este periodico argentino ofrece un mediakit asociado a los diferentes medios

GPERFIL GPERFIL K| /{1

de su editorial. Su micrositio es de solo una pagina estética, pero en la cual se
presentan datos de audiencia (web, redes sociales, papel y radio), el detalle de los
medios que conforman la editorial (web, televisidn, revistas, periédicos y radios),
tarifas descargables segun formato, descripcién de cada uno de los medios de

comunicacion de la editorial y correos electrénicos de contacto (Perfil, 2022).
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Si usted desea referenciar este documento, considere la siguiente

informacion:

Apablaza - Campos, A. (2022) Creacion de un mediakit para cibermedios.
Apunte de clase unidad 1, Periodismo Digital y Nuevos Medios, Universidad

UNIACC.



