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Tendencias en Investigación en Curación (en Ciencias 
Sociales)

• Dos grandes líneas de investigación sobre Curación:

• Content curation -> Selección de contenidos digitales con aportación de valor

-Términos relacionados: News curation, Journalistic curation
-Disciplinas principales: Communication, Marketing, Education, Information science

• Digital curation -> Preservación y gestión de contenidos y datos digitales

-Términos relacionados: Data curation, Digital preservation
-Disciplinas principales: Computer science, Information systems, Information 
science 

(Guallar, Codina & Abadal, 2020; Beagrie, 2006) 



Content curation: Origen y concepto

In the near future, experts predict that content on the
web will double every 72 hours. The detached
analysis of an algorithm will no longer be enough to find
what we are looking for.

To satisfy the people's hunger for great content on any
topic imaginable, there will need to be a new category of
individual working online.

Someone whose job it is not to create more content, but
to make sense of all the content that others are
creating. To find the best and most relevant content and
bring it forward.

The people who choose to take on this role will be known
as Content Curators

Manifesto for the content 

curator (Bhargava, 2009)



Content curation: Origen y concepto

Content curation:

Sistema llevado a cabo por un especialista (el content

curator) para una organización o a título individual,

consistente en la búsqueda, selección, caracterización y

difusión continua del contenido más relevante de

diversas fuentes de información en la web sobre un tema

(o temas) y ámbito (o ámbitos) específicos, para una

audiencia determinada, en la web (tendencia

mayoritaria) o en otros contextos (p.e., en una

organización), ofreciendo un valor añadido y

estableciendo con ello una vinculación con la

audiencia/usuarios de la misma.

El content curator

(Guallar & Leiva-

Aguilera, 2013)



Curación versus Agregación

Agregación = Selección Automatizada de contenidos (news aggregation)

Curación = Selección Humana o Manual de contenidos (news curation)

Variantes: 

-Curación también puede ser Algorítmica = Agregación

-Agregación también puede ser:
• Semiautomatizada (se puede entender también como curación)
• Manual ( = Curación)

(Dierick & Lindén, 2024)



Content curation: Áreas y disciplinas



Content curation en Comunicación y Periodismo: 
Tendencias actuales

1. Productos de Curación: productos especializados en curación de contenidos, o con alta presencia.

-Newsletters -> actualmente, el producto “estrella” de la curación 

-Redes sociales de medios, marcas y ciudadanos (X, Instagram…)

-Piezas clásicas de la Documentación informativa (Cronologías, Biografías, Efemérides…)

-Verificación o fact ckecking de bulos, fake news y desinformación

-Grandes Reportajes (Interactivos, Multimedia…)

-Noticias En Vivo de grandes eventos

2. Curación de contenidos, a nivel general: 

La gran mayoría de las informaciones contienen curación, salvo pocas excepciones en piezas 
periodísticas (noticias breves, artículos de opinión) y en redacciones (cultura redaccional)

3. Aumento del contenido curado en la web, en medios y en plataformas en 15 años (2009-2024)



Aumento del contenido curado en los medios 
en los últimos 15 años  (2009-2024)

https://elpais.com/sociedad/2024-01-01/una-larga-agenda-
feminista-pendiente-para-2024.html

https://elpais.com/sociedad/2023-10-24/espana-ocupa-por-primera-vez-
el-cuarto-puesto-en-igualdad-de-genero-en-europa.html

https://elpais.com/sociedad/2024-01-01/una-larga-agenda-feminista-pendiente-para-2024.html
https://elpais.com/sociedad/2023-10-24/espana-ocupa-por-primera-vez-el-cuarto-puesto-en-igualdad-de-genero-en-europa.html


Aumento del contenido curado

Hipervínculo dentro
del texto

Post incrustado
desde plataforma 
social media (ej: X)



Aumento del contenido curado



Content curation en Comunicación y Periodismo: 
Retos actuales

1. Poco contenido curado externo: necesidad de curar más 

fuentes externas y variadas

2. Más curación personal y personalizada

3. Cómo integrar la Inteligencia Artificial



1. Poco contenido curado externo: necesidad de más fuentes externas y variadas



La Vanguardia

El Mundo

Eldiario.es
El País
El Confidencial

20 Minutos

RTVE Noticias

https://mailchi.mp/kloshletter/a-toda-mquina-yxo0s9nkhw?e=abb158c83b

https://mailchi.mp/kloshletter/a-toda-mquina-yxo0s9nkhw?e=abb158c83b




https://messaging-custom-
newsletters.nytimes.com/dynamic/render?campaign_id=280&emc=edit_rd_20230324&instance_id=88568&nl=r
oss-
douthat&productCode=RD&regi_id=58763978&segment_id=128670&te=1&uri=nyt%3A%2F%2Fnewsletter%2F0
b25eec5-c04e-517a-ae00-0be90d874ae9&user_id=b8ffce9eed0e24bbc0c9b2fe71451068  

2. Más curación personal y personalizada



Modelo clásico de CC: fases automatizables

3. Integración de la IA

(Guallar, 2014b)



Modelo clásico de CC: fases puramente manuales



Propuesta modelo CC + IA: fases automatizables

(Guallar, 2014b;  
Codina et al, 2024)



Propuesta modelo CC + IA: fase manual



Investigación en Curación de Contenidos en 
Comunicación. Áreas temáticas

Dos grandes Temáticas o Áreas:

• Curación de Noticias/Información en las Redes Sociales

Diversos métodos, predominando los cuantitativos (Social Network Analysis)
(p.e.: Thorson y Wells, 2016; Bruns, 2018; Mayerhöffer et al., 2024)

• Curación de Contenidos/Información en Medios de Comunicación

Diversidad de métodos: gran variedad
(p.e.: Cui y Liu, 2017; Silva-Rodríguez, 2021; Guallar et al. 2021)



Investigación en 
Curación en 
Comunicación. Métodos

1. Marcos conceptuales (Investigación teórica)

Ej: Curated flows

(Thorson & Wells, 2016)



Integración de marcos teóricos previos
• Teoría del Flujo de dos pasos (Two-Step Flow)
• Teoría de los Usos y las Gratificaciones
• Teoría del Gatekeeping
• Teoría de Comunicación en red (Network 

Communication Theory)
• Teoría de la Mediatización de la política

En un marco teórico nuevo: los Flujos Curados o “Curated 
Flows” para explicar el ecosistema de la información
digital, con 5 actores:

• Curación periodística
• Curación estratégica
• Curación personal
• Curación social
• Curación algorítmica



Investigación en 
Curación en 
Comunicación. Métodos

1. Marcos conceptuales (Investigación
teórica)

Ej: Curación Periodística versus 
Documentación Periodística

(Guallar & Codina, 2018)



Investigación en 
Curación en 
Comunicación. Métodos

2. Aplicaciones prácticas (investigación
aplicada)

Ej: Métodos de curación de contenidos

(Guallar, 2020)



Investigación en Curación en 
Comunicación. Métodos

3. Revisiones (Sistemáticas, Scoping reviews,

Tradicionales, Bibliométricas)

Ej. Las scoping reviews: combinan bibliometría

básica con el análisis temático

(Lopezosa et al., 2023b)



Investigación en Curación 
en Comunicación. 

Métodos

4. Social Network Analysis 

(Bruns, 2018; Mayerhöffer et al., 2024)



Estudio comparativo entre Suecia y Dinamarca 
de los curadores de noticias alternativas a través 
del Análisis de Redes Sociales:

• Muestreo de bola de nieve de dos grados: 
• Actores de primer grado: perfiles que 

comparten contenido de medios 
alternativos

• Actores de segundo grado: perfiles que 
comparten contenido de los anteriores

• Algoritmo de detección de comunidades a 
cada actor de la red basado en el 
intercambio mutuo de URLs

• Asignación de etiquetas por orientación 
ideológica (izquierda, derecha u otros)

• Análisis de contenido a partir de los 
dominios compartidos

• Categorización cualitativa de curadores

Resultados: Identifican diversos tipos de 
curadores  y diferencias en la curación entre 
ambos países



Investigación en 
Curación en 
Comunicación. Métodos

5. Entrevistas (a curadores, 
expertos)

(ej: Silva Rodríguez, 2021; 

Lopezosa et al., 2023a)



Investigación en Curación en 
Comunicación. Métodos

6. Análisis descriptivos basados en Análisis de 
Contenido

Muy abundantes (Cui y Liu, 2017; Seely y Spilman, 
2021)



Investigación en Curación en 
Comunicación. 
Métodos

7. Análisis descriptivos:
Taxonomías
(Ej: Gil y Guallar, 2023)



Investigación en Curación en 
Comunicación. 
Métodos

8. Análisis evaluativos basados en 
Análisis de Contenido: 
CAS (Curation Analysis System) 
(Guallar et al, 2021b)



A2 Rango temporal del contenido curado 

-Definición: Rango temporal en el que se enmarca el contenido 

curado atendiendo a la fecha en la que fue publicado.

-Explicación: 4 rangos temporales: información retrospectiva o 

atemporal (de meses o de años anteriores); información reciente 

(últimos días o semanas), actual (últimas 24 horas), y en tiempo 

real (actualización en vivo).

-Procedimiento: 4 indicadores para cada rango temporal.

A2.1. Información retrospectiva o atemporal.

Pregunta de análisis: ¿El producto tiene contenidos curados 

retrospectivos, de meses o años anteriores, o contenidos 

atemporales? Puntuación: 0-No; 1-Sí.

32

Ejemplos uso del CAS



https://www.elperiodico.com/es/politica/20191013/protesta-independentista-estacion-sants-7679413

Ejemplo:

33

https://www.elperiodico.com/es/politica/20191013/protesta-independentista-estacion-sants-7679413


Ejemplo

“Los independentistas calientan motores con una protesta en 

Sants” (Guillem Sànchez, El Periódico, 13 octubre 2019) 
https://www.elperiodico.com/es/politica/20191013/protesta-

independentista-estacion-sants-7679413

A2: 3 puntos

Noticia que se sigue en directo, que incluye la curación de las 

publicaciones en Twitter del autor de la información y de otros 

usuarios junto a contenidos publicados en las últimas horas y un 

contenido atemporal. En este parámetro se obtiene un total de 3 

puntos, correspondientes a los indicadores: Información en 

tiempo real, Información actual, e Información retrospectiva o 

atemporal.

34

https://www.elperiodico.com/es/politica/20191013/protesta-independentista-estacion-sants-7679413


A4 Fuente del contenido según tipo de organización

Definición: Tipo de organización de la fuente productora del 

contenido curado.

Explicación: Dos parámetros para fuentes, según la organización 

productora y según su morfología. En A4 se distingue: fuentes 

oficiales (Administración pública); corporativas (empresas y 

organizaciones privadas); medios de comunicación; ciudadanos y 

comunidades online (wikis, foros online…). 

Procedimiento: 5 indicadores, uno para cada categoría.

A4.1. Contenido procedente de fuentes oficiales.

Pregunta de análisis: ¿El producto tiene contenidos curados 

procedentes de fuentes oficiales, de las administraciones 

públicas? Puntuación: 0-No; 1-Sí.

35



https://verne.elpais.com/verne/2019/05/06/mexico/1557171719_137538.html

Ejemplo:

36

https://verne.elpais.com/verne/2019/05/06/mexico/1557171719_137538.html


Ejemplo

“¿Starbucks en Westeros? Las bromas sobre la aparición de un 

vaso en ‘Game of Thrones’” (Diana Rodríguez, El país, Verne, 7 

mayo 2019)

https://verne.elpais.com/verne/2019/05/06/mexico/1557171719_

137538.html

A4: 3 puntos

Noticia que cura publicaciones de usuarios en sus perfiles en 

redes sociales, contenidos publicados por fuentes corporativas 

en redes sociales (Starbucks, Game of Thrones), y noticias del 

propio medio. Obtiene 3 puntos, de los indicadores: Ciudadanos 

particulares; Fuentes corporativas; Medios de comunicación.

37

https://verne.elpais.com/verne/2019/05/06/mexico/1557171719_137538.html


https://figshare.com/s/0882e0913aafcca8a253
(Guallar et al, 2021 a) 38

Ejemplo toma de datos
(newsletters de diarios españoles)

https://figshare.com/s/0882e0913aafcca8a253


(Guallar et al, 2021 a)
39

Ejemplo Ranking Curación de Contenidos en Newsletters
(newsletters de diarios españoles)



(Lopezosa et al., 2023 a)
40

Ejemplo comparativa Ranking Curación de Contenidos en Newsletters
(varios estudios)



Métodos de investigación en curación. Resumen

1. Marcos conceptuales (investigación teórica)

2. Aplicaciones prácticas (investigación aplicada)

3. Revisiones (Sistemáticas, Scoping reviews, Tradicionales, Bibliométricas)

4. Social Network Analysis

5. Entrevistas (a curadores, expertos)

6. Análisis descriptivos basados en Análisis de Contenido 

7. Análisis descriptivos: Taxonomías

8. Análisis evaluativos basados en Análisis de Contenido: CAS 

(Curation Analysis System)



Retos en Investigación en Curación en Comunicación

1. Mejorar métodos 
evaluativos -> método 
CAS

-Ponderaciones diferentes de 
indicadores; incorporar 
ponderaciones cuantitativas

-Diseñar un CAS específico para 
redes sociales (implicaciones 
sobre el nivel de curación, p.e.: 
redes que no permiten enlaces)

2. “Curar la mentira” -> 
discusión sobre la 
curación de noticias 
falsas y bulos

3. Profundizar en 
entrevistas y focus groups
a curadores (incorporar 
nuevas preguntas sobre 
el uso de la IA)

4. Diseñar nuevos tipos 
de análisis para investigar 
la Inteligencia Artificial en 
curación 

5. Estudios de audiencias 
y usuarios de productos 
de curación de 
contenidos
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