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INTRODUCCIÓN

Avance de resultados de una investigación sobre la información de los

documentos En Vivo en la prensa digital desde el punto de vista de la

curación de contenido

Curación de contenido

Selección, organización y presentación de información relevante

digital ya publicada

Las noticias y la información en internet se caracterizan por los

“curated flows”: flujos de contenidos curados por diversos agentes,

como ciudadanos particulares, empresas y, de manera notable, los

medios de comunicación (Thorson y Wells, 2016)



CONTENIDOS CURADOS



INTRODUCCIÓN

Noticias En Vivo de la prensa digital

Piezas informativas, generalmente sobre temas considerados

relevantes, como eventos deportivos, elecciones, desastres

naturales… que se van actualizando en tiempo real a medida que

tiene lugar el evento

Influencia de los timelines y directos en redes sociales y

televisiones

En la actualidad, presentes en las portadas de los grandes

periódicos digitales



INTRODUCCIÓN

En esta investigación hemos indagado si en estas

piezas periodísticas hay curación de contenidos y

cómo es, estudiando:

● Los contenidos que enlazan : cantidad, tipos de fuentes

de información, rango temporal, procedencia

● La manera de presentarlos : técnicas de curación, función

de los enlaces



CONTENIDOS CURADOS EN UNA NOTICIA EN VIVO



PREGUNTAS DE INVESTIGACIÓN

PI1: ¿Qué características tiene la curación de contenido en 

las Noticias En Vivo en la prensa digital de un gran evento 

informativo como una jornada electoral?

PI2: ¿Qué ranking de diarios se puede establecer en la muestra 

estudiada en relación a la calidad de la curación de sus Noticias 

En Vivo?

PI3: ¿Qué similitudes y diferencias existen entre la curación en

las noticias en Vivo y la curación en otros productos periodísticos 

como newsletters?

PI4: ¿Qué similitudes y diferencias existen en la curación de 

contenidos de noticias En Vivo entre los diarios pure digital y los 

legacy?



MATERIAL

-8 periódicos online:

4 legacy media: El Mundo, El País, El Periódico y La 

Vanguardia

4 pure digital: El Confidencial, elDiario.es, El Español y OK 

Diario

-Noticias en Vivo de seguimiento de las jornadas electorales 

de las elecciones municipales y autonómicas (28 de mayo de 

2023) y las generales (23 de julio de 2023).

-De cada medio, 2 noticias En Vivo: 16 piezas analizadas, 

con un total de 1114 contenidos curados 



MÉTODO
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MÉTODO CAS

(Guallar et al., 

2021b)



MÉTODO

MÉTODO CAS

Puntuación Binaria: sistema de puntuación de indicadores binario (0-1) que 

evalúa la ausencia (0) o presencia (1) de un indicador

Puntuación Múltiple (0-3) en un caso: Cantidad de contenidos, según la 

escala: mal (0); regular (1); bien (2); muy bien (3).

Ejemplo:

- Una noticia en vivo tiene un link a un contenido curado publicado ese 

mismo día por el diario y otro link a una noticia publicada hace más 

de un mes. 

Se le asigna en el parámetro Rango Temporal: 1 punto por contenido 

actual y 1 punto por retrospectivo; total, 2 puntos. 



MÉTODO

MÉTODO CAS

Ejemplo:

- Una noticia en vivo tiene un enlace a una noticia publicada por el 

propio diario y otro enlace a un tweet de un político. 

Se le asigna en el parámetro Procedencia: 1 punto por contenido propio y 

1 punto por contenido externo, total 2 puntos.

ANÁLISIS CUANTITATIVO: Se tiene en cuenta el número de contenidos 

curados de este tipo de contenidos. Explica y matiza el análisis cualitativo 

del método CAS.



EJEMPLOS



EJEMPLOS



EJEMPLOS



ANÁLISIS CANTIDAD DE CONTENIDOS

MÉTODO ANÁLISIS PARÁMETRO CANTIDAD DE 

CONTENIDOS

● 1-30 contenidos curados: 1 punto

● 31-60 contenidos curados: 2 puntos

● 60 o más contenidos curados: 3 puntos.



ANÁLISIS CANTIDAD DE CONTENIDOS

RESULTADOS PARÁMETRO CANTIDAD DE CONTENIDOS

Diarios que curan más contenidos:

ElDiario.es: 396 contenidos (218 municipales/autonómicas, 178 generales)

El País: 170 contenidos (75 municipales/autonómicas, 95 generales)

El Confidencial: 150 contenidos (43 municipales/autonómicas, 107 generales)

El Periódico: 117 contenidos (83 municipales/autonómicas, 34 generales)

Diarios con menor cantidad:

El Mundo: 93 contenidos

La Vanguardia: 62 contenidos

OK Diario: 54 contenidos



ANÁLISIS RANGO TEMPORAL CONTENIDO CURADO

MÉTODO ANÁLISIS PARÁMETRO RANGO TEMPORAL

Indicadores:

● Atemporal: Cuando en el documento curado hay contenido de diversas 

fechas de publicación, como: etiquetas (tags) que envían al autor del 

artículo o a un personaje o entidad noticiosos; perfil en red social, etc.

● Retrospectivo (Más de un mes): Antigüedad de más de un mes

respecto a la fecha de publicación de la noticia analizada

● Reciente (Último mes): Antigüedad de más de un día y hasta un mes

respecto a la fecha de publicación de la noticia analizada

● Actual (Último día): Antigüedad de las últimas 24 horas respecto a la 

fecha y hora de publicación de la noticia analizada

● Tiempo real (En directo): Contenidos publicados en la última hora (60 

minutos) en relación con la hora de publicación de la noticia analizada



ANÁLISIS RANGO TEMPORAL CONTENIDO CURADO

RESULTADOS PARÁMETRO RANGO TEMPORAL

● Promedio total: 2,47 sobre 5. Medio

● Promedio periódico: El mejor es El País con la puntuación máxima 

(5), le siguen El Español y El Confidencial (4,5), El Periódico (4) y La 

Vanguardia (3).

● Análisis contenido parámetro: El más representado en promedio 

es el actual (1 sobre 1), le siguen: tiempo real (0,75), reciente y 

atemporal (0,56), retrospectivo (0,44).

● Análisis cuantitativo: casi dos terceras partes de contenidos 

curados son actuales (63%). 

Conclusión: el contenido curado actual es el más numeroso y 

además el más representado en promedio; el mejor diario es El 

País, muy cercanos El Confidencial y El Español.



ANÁLISIS PROCEDENCIA CONTENIDO CURADO

MÉTODO DE ANÁLISIS: PARÁMETRO PROCEDENCIA 

CONTENIDO CURADO

● CONTENIDO PROPIO: Contenidos curados publicados 

previamente por el medio digital

● CONTENIDO EXTERNO: Contenidos curados publicados 

por otras fuentes diferentes al propio diario digital.



ANÁLISIS PROCEDENCIA CONTENIDO CURADO

RESULTADOS: PARÁMETRO PROCEDENCIA CONTENIDO 

CURADO

● Promedio total: 1,81 sobre 2. Puntuación alta.

● Promedio periódico: De los 8 diarios analizados: 6 obtienen la 

máxima puntuación (2). El Mundo con 1,5 puntos por tener un 

día sin contenido externo y el Periódico con 1 punto porque solo 

cura contenido interno obtienen peores puntuaciones.

● Análisis contenido parámetro: Contenido dominante Propio (1 

sobre 1) sobre externo (0,81).

● Análisis cuantitativo: El 94 % son propios.

Conclusión: Los diarios, tanto pure digital como legacy, se 

basan en una proporción muy alta en el contenido propio e 

incluyen poco externo (algo más los pure digital).



ANÁLISIS FUENTE SEGÚN TIPO DE ORGANIZACIÓN

MÉTODO DE ANÁLISIS: PARÁMETRO FUENTE SEGÚN 

TIPO DE ORGANIZACIÓN

● FUENTES OFICIALES: Contenidos curados procedentes de fuentes 

oficiales, de las administraciones públicas u otras entidades oficiales.

● FUENTES CORPORATIVAS: Contenidos curados procedentes de 

fuentes corporativas, de empresas u otras organizaciones privadas.

● MEDIOS: Contenidos curados procedentes de medios de 

comunicación.

● CIUDADANOS: Contenidos curados procedentes de fuentes 

personales, de ciudadanos particulares.  



ANÁLISIS FUENTE SEGÚN TIPO DE ORGANIZACIÓN

RESULTADOS: FUENTE SEGÚN ORGANIZACIÓN

● Promedio total: 2,38 sobre 4. Medio - Alto

● Promedio periódico: El Confidencial con 3,5 es el mejor, le sigue 

elDiario.es con 3. En la parte inferior, el Periódico solo cura medios.

● Análisis contenido parámetro: Contenido dominante Medios de 

comunicación (1 sobre 1). Fuentes oficiales también destacan (0,63), 

menos presencia corporativas y ciudadanos.

● Análisis cuantitativo enfatiza: Medios de comunicación son el 94% 

del total de los contenidos curados.

● Diferencia entre legacy y pure digital: Mejor los pure digital. Legacy

priorizan más los medios y fuentes oficiales. Los pure curan estos dos 

tipos de fuentes, pero incorporan más contenidos de ciudadanos y 

corporativos

Conclusión: Predominan como fuentes los medios de 

comunicación, uso medio-alto de fuentes oficiales, el mejor El 

Confidencial, más diversidad en los pure digital



RANKING PERIÓDICOS

MEDIO

PUNTUACIÓN 

FINAL

El País 24,00

El Confidencial 22,50

El Español 22,00

La Vanguardia 20,50

ElDiario.es 19,50

El Mundo 18,00

El Periódico 18,00

OK Diario 17,50



RANKING PERIÓDICOS

El País (24 puntos):

• Gran cantidad de contenidos curados.

• Dominio de todos los rangos temporales.

• Variedad en técnicas de curación (resumir, comentar, 

citar, storyboarding).

• Diversidad en el uso de enlaces.

El Confidencial (22,5 puntos):

• Buena cantidad de contenidos curados.

• Variedad de fuentes y tratamiento de enlaces.

• Excelente manejo de rangos temporales.

El Español (22 puntos):

• Manejo de webs, redes sociales y fuentes secundarias.

• Equilibrio entre contenidos propios y externos.

• Curación efectiva en diversos rangos temporales.



DISCUSIÓN Y CONCLUSIONES

PRINCIPALES CONCLUSIONES DE CURACIÓN EN NOTICIAS EN 

VIVO DE JORNADAS ELECTORIALES

-Alta cantidad de contenidos curados

-Predominan los contenidos curados de las últimas 24 horas y en 

tiempo real.

-Uso de fuentes propias, de medios y oficiales, así como también de 

la red social X.

-Técnicas y usos de curación frecuentes: resumir, citar, call to action.

-Ranking de calidad de curación: El País (legacy media), El Confidencial 

y El Español (pure digital) 



DISCUSIÓN Y CONCLUSIONES

COMPARACIÓN CON CURACIÓN EN NEWSLETTERS (Guallar et al 

2021a, 2022, Cascón-Katchadourian et al 2022, Lopezosa el al 2023). 

Similitudes con newsletters:

-Alta calidad de curación de contenidos

-Predominan los contenidos curados de medios y formato web.

Diferencias con newsletters:

-Mayor cantidad de contenidos curados

-Más presencia de contenido en tiempo real 

-Varían las técnicas de curación entre medios y newsletters (más 

presencia de Comentar en newsletters, de Resumir en noticias En Vivo)



FINAL

Las Noticias En Vivo durante jornadas electorales

muestran una riqueza en la curación de 

contenido comparable o superior a las 

newsletters.

Futuras investigaciones: Necesidad de ampliar 

el análisis a las Noticias En Vivo en otros

eventos y a medios Internacionales

[Nota: la versión final de esta investigación se puede consultar 

en: Cascón-Katchadourian et al., 2025]
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