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Resumen y palabras clave [es]

• Resumen

• Basado en la segunda edición digital del libro “Inteligencia artificial para la generación de contenidos en

Iberoamérica: experiencias editoriales en medios de comunicación”, esta presentación explora siete

aplicaciones principales de la IA en el periodismo: desde presentadores virtuales y redacciones

automatizadas para crónicas deportivas y resultados electorales, hasta experiencias con IA generativa,

conversiones de audio a texto, técnicas de SEO asistido, resúmenes de artículos y el uso de chatbots

personalizados para verificación de datos y análisis de documentos.

• Palabras clave

• Inteligencia artificial, periodismo, inteligencia artificial generativa, SEO, medios digitales, medios de 

comunicación, Iberoamérica.
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Abstract and keywords [en]

• Abstract

• Based on the second digital edition of the book “Inteligencia artificial para la generación de contenidos en

Iberoamérica: experiencias editoriales en medios de comunicación”, this presentation explores seven key

applications of AI in journalism: from virtual presenters and automated newsrooms for sports coverage

and election results, to generative AI experiments, audio-to-text conversion, assisted SEO techniques,

article summarization, and the use of custom chatbots for fact-checking and document analysis.

• Keywords

• Artificial intelligence, journalism, generative artificial intelligence, SEO, digital news media, news media, 

Ibero-America.
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• 35 autores de España y América Latina

• Experiencias en el uso de IA en más de 100 medios de 
Iberoamérica

• Análisis por país de la implementación de la inteligencia artificial en las 
redacciones 

• Resultados de encuesta sobre usos de IA generativa en más de 150 
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1. Presentadores virtuales

México
• NAT (Grupo Fórmula): primera presentadora IA de noticias en el país.

• CLARA (Canal 44 y Radio Universidad de Guadalajara): acrónimo de
Conductora Lógica de Asistencia y Respuesta Automática, iniciativa realizada
conjuntamente por medios universitarios regionales.

Perú

• Illariy (Letras TV): presentadora de noticias en quechua.

• La República: avatares de sus columnistas editoriales para TikTok.

Otros países
• Hiperia (RTVE, España): presentador de contenidos musicales.

• Megacadena (Paraguay): avatares de sus presentadores de noticias.
• Radiotelevisión Dominicana: avatar que narra la independencia del país.

• Teleamazonas (Ecuador): televidentes nombran presentador de tecnología.
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2. Redacciones con IA automatizada

• Especialmente utilizadas para la redacción de crónicas deportivas. En este
sentido, incluye la participación de la empresa DataFactory, la cual da
soporte con estos productos a medios de Chile, como El Rancagüino; de
Perú, como Radio RPP; de Venezuela, como Meridiano; y especialmente
de Colombia, con Noticias RCN, Gol Caracol, Revista Semana y Caracol
Radio.

• Otros usos

• Resultados de elecciones: TV Globo y G1 (Brasil); RTVE (España).
• Contenidos de actualidad: ABC Color (Paraguay) y El Comercio (Ecuador).

• Noticias de tecnología: Gadgeros (Ecuador).
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3. Experiencias con IA generativa

• Bolivia: Opinión y El Deber usan ChatGPT y Gemini para búsqueda e
investigación como parte del reporteo.

• Guatemala: Ojoconmipisto busca ideas para guiones de su
podcast.

• República Dominicana: Diario Libre optimiza redacciones humanas.

• Perú: RRP Radio para generar podcast.
• Uruguay: Canal 4 genera textos e imágenes para proyectar en

pantalla.
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4. Conversiones de audios

• Una de las labores que la IA facilita para el trabajo de los periodistas
es la transcripción a texto de audios, preferentemente de
entrevistas. En este sentido, medios como El Deber (Bolivia), ABC
Color (Paraguay), Canal 4 (Uruguay) y El Observador (Uruguay)
reconocen estos usos.

• También destaca el uso de clips de audio automatizados en
artículos ciberperiodísticos, fenómeno conocido como text-to-
speech. Esta herramienta es ampliamente utilizada en Colombia,
con medios como El Espectador, El Tiempo, Blu Radio, Pulzo, El
Heraldo de Barranquilla y El Colombiano de Medellín.

• Otrosusos

• Transcribir videos de YouTube: UOL (Brasil).
• ‘Limpieza’ y transcripciónde audios: Infobae (Argentina).

• Quispe Chequea: herramienta de Ojo Público (Perú) que traduce
audios a lenguas originarias (quechuay aimara).

• Clones de voces: Antena 3 y Radio Bilbao (España).
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5. Técnicas de SEO asistido

• La implementación de herramientas que ofrezcan recomendaciones de
posicionamiento de artículos dentro de los sistemas de administración de
contenidos (CMS) de los cibermedios, conocidas como SEO asistido, son
especialmente implementadas en Guatemala.com, Infobae México, ABC Color
(Paraguay) y Meridiano (Venezuela).

• También destaca, en Argentina, la asistencia IA en medios como Olé y Clarín que
ofrece consejos de redacción y recomendaciones para mejorar el SEO.
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6. Resúmenes de artículos

• Medios como BioBio Chile; Clarín, de Argentina, y Pulzo, de Colombia
emplean herramientas que sintetizan sus artículos ciberperiodísticos;
específicamente en estos dos últimos se destaca, además, la adaptación
de distintos tipos de resúmenes.

• Estos van desde el proyecto UALTER que ofrece a lectores argentinos –con
versiones más abreviadas o lectura con tips básicos– hasta modos más
cercanos a lectores colombianos: convencional, niño de 8 años y modo
chisme.
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7. Chatbots personalizados

• Existen medios iberoamericanos que establecieron acuerdos con
plataformas tecnológicas actualmente cuentan con chatbots
personalizados en formato GPT.

• En ese sentido, destacan en Brasil los casos de FátimaGPT, de
Aos Fatos, que permite el análisis de documentos públicos; y de
Legislatech, de Núcleo Jornalismo, que analiza documentos
públicos.

• También en este caso vuelve a destacar Quispe Chequea, de Ojo
Público (Perú), porque también permite la generación de textos
de verificación periodística mediante ChatGPT.
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1. La IA es fundamental para la eficiencia y la automatización de la producción de contenidos en las 

redacciones. Los medios deben adoptar la inteligencia artificial para optimizar tareas repetitivas 

(redacciones y transcripciones). Esto libera recursos humanos para un periodismo de mayor valor añadido, 

permitiendo una producción de contenido más ágil y a gran escala.

2. La IA impulsa la innovación en formatos de contenido y expande el alcance a nuevas audiencias. Es crucial 

que los medios exploren nuevos formatos como los presentadores virtuales y experimenten con la 

generación de resúmenes de artículos adaptados a diferentes estilos. Esto no solo moderniza la 

presentación de noticias, sino que permite llegar a segmentos de audiencia más diversos e inclusivos.

3. 3. La integración estratégica de la IA mejora la calidad, la credibilidad y la visibilidad digital del 

periodismo. Los medios deben aprovechar la IA generativa para la investigación y la optimización de 

redacciones humanas, implementar técnicas de SEO asistido para mejorar el posicionamiento de sus 

artículos en línea, y considerar el uso de chatbots personalizados para el análisis documental y la 

verificación periodística. 
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