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Estrategias de visibilidad y difusión de revistas científicas





Empecemos por el principio  VISIBILIDAD

«Es la posibilidad de que los artículos publicados en una revista sean 

hallados y leídos en un contexto nacional e internacional»

«La visibilidad internacional es cuando es incluida en diversos tipos de 

índices o bases, con lo cual se incrementa su aceptación en la comunidad 

científica respectiva»

«Cuanta más visibilidad tiene una revista, mas interés despierta, mayor 

cantidad de trabajos recibe para su publicación y la selección de los 

artículos eleva la calidad de su contenido»



¿Cómo aumentamos la VISIBILIDAD?

A través de:

● El acceso abierto

● La tecnología (OJS, metadatos, interoperabilidad, etc.)

● La inclusión / indexación en bases, portales, repositorios, etc.

● La difusión a través de diferentes medios (directa e indirecta).
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Difusión indirecta



Para una revista ¿qué significa estar indexado?

1. Una revista indexada es una publicación periódica de 

investigación que denota alta calidad y ha sido aprobada según 

criterios/indicadores en alguna base de datos/índice/repertorio 

de consulta nacional, regional o internacional.

2.También significa que un buscador como Google Académico

la integre a su base de datos para ser recuperada a través de 

la búsqueda. Aquí se requiere artículos en PDF y asignación de 

metadatos básicos (revista y pdf)



Indexación en Google Académico

● PDF  
● enriquecido con metadatos básicos

OJS permite incorporar metadatos / Además hay que 
agregar metadatos en los pdfs



Publicación en línea. Metadatos

● Datos asociados al documento digital
● Información descriptiva que facilita recuperación. 

También puede incluir información de administración y 
preservación.

● Incorporación en HTML y en PDF
Datos fundamentales:
○ Autor 
○ Título
○ Temas
○ Derechos/Licencias



Publicación en línea. Metadatos en el PDF

Título

Autores

Resumen

Palabras clave

Licencia de uso



Publicación en línea. Metadatos en OJS

Inserción de 

metadatos  a través 

de formularios



Indexación en 
catálogos,
directorios,
bases de datos, 
portales, 
sistemas de
indexación, etc.

Imagen tomada de la revista Quinto Sol (Argentina)



Indexación - ETAPAS

Cumplir con los indicadores/criterios de calidad requeridos

Buscar los índices/portales/bases adecuados, contactar con ellos

Postular la revista para su inclusión

Ventajas

● Las revistas indexadas adquieren mayor visibilidad nacional, regional, mundial.

● Facilita el acceso a la revista desde diversos sitios del mundo.

● Promueve el prestigio de los autores al permitir que se hagan estudios de impacto.

● Estimula la localización de los pares en otras partes del mundo.

● Se logra un mayor intercambio y con ello, un mayor desarrollo del campo científico nacional



Posibles escalones

● Catálogo Latindex

● DOAJ

● Dialnet / Redib / CLASE / BiBlat / LatinRev / MIAR / ERIH PLUS
● RedALyC / AmeliCA / SciELO Argentina

● WoS / Scopus

Pero: ¿es todo lo mismo?   ¡NO!!

Indexación



Decisión de política editorial

Factores influyentes en el posicionamiento de las revistas científicas

• Acceso abierto

• Apoyo institucional (económico, asesoría, disponibilidad de recursos (físicos, 

tecnológicos, humanos)

• Infraestructura adecuada

• Soporte de publicación (digital  apoyo técnico para la gestión del OJS)

• Indexación en bases y portales reconocidos / Difusión en diferentes medios

• Consejo editorial / Profesionalización de los editores

Indexación – Camino a definir



Criterios de aceptación LATINDEX

http://latindex.org/latindex/noticia?id=299

Total de características: 38

CARACTERÍSTICAS BÁSICAS

Total de características: 7, todas obligatorias

CARACTERÍSTICAS DE PRESENTACIÓN

Total de características: 7

CARACTERÍSTICAS DE GESTIÓN Y POLÍTICA EDITORIAL

Total de características: 8

CARACTERÍSTICAS DE CONTENIDO

Total de características: 8

CARACTERÍSTICAS DE REVISTAS EN LÍNEA

Total de características: 8

Cada característica cumplida equivale a un punto. Para ingresar al Catálogo 2.0 las revistas deberán 

cumplir las siete características básicas obligatorias y al menos 23 de las restantes características 

para un mínimo de 30, lo que representa cerca del 80% de cumplimiento.

http://latindex.org/latindex/noticia?id=299
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Difusión directa



Redes sociales: Facebook

• Convocatoria a publicación

• Publicación de nuevos números

• Difusión de artículos individuales

• Noticias sobre cambios en la revista (nueva 

sección, indexación nueva)

• Estadísticas de artículos, citas

• Información para editores y autores (talleres 

sobre temas relacionados con la gestión y 

edición editorial, beneficios de publicar en 

acceso abierto, derechos de autor, uso de 

licencias, escritura científica, etc.)
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Revista Tecnología en Marcha en Facebook



Redes sociales: Twitter
Revista Mexicana de Sociología en Twitter



Redes sociales: Instagram

Revista EPI en Instagram



Redes sociales: Reserch Gate

Revista Latinoamericana de Psicología en RG



Redes sociales: Reserch Gate



Redes sociales: Academia.edu

Revista Question en Academia.edu



https://scholar.google.es/citations?user=lQq5eScAAAAJ&hl=es

Google Scholar Revista Argumentos en Google Scholar

https://scholar.google.es/citations?user=lQq5eScAAAAJ&hl=es


Difusión a través de redes sociales

IMPORTANTE

EVALUAR: comprobar la efectividad de las estrategias 

de difusión utilizadas, extraer datos de interés

INFORMAR/MOSTRAR: a los editores/evaluadores/autores 
las estadísticas (visualizaciones, descargas, citas) 



Indicadores
Indicadores de la Revista Mundo Agrario en Redalyc



Indicadores de la Revista Mundo Agrario en Redalyc



Fuente: elaboración propia
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