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Identificar los tipos de recursos multimediales
utilizados por revistas científicas argentinas y
chilenas (indexadas en Latindex 2.0) para
publicar y difundir sus contenidos.

Analizar las percepciones, usos y barreras que
enfrentan los equipos editoriales al incorporar
recursos multimediales en sus prácticas
editoriales.

Objetivos 
del trabajo
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Con qué frecuencia su revista usa:

NuncaCasi NuncaCasi siempreSiempre

Uso de recursos multimediales 
en la publicación



Uso de recursos multimediales
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artículo)
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artículo)

Videoartículos (video en
lugar de artículo tradicional)

Cuanto más
simple es el
recurso
multimedial, más
se utiliza. 
Los videos,
audios y
videoartículos
resultan de
complicada
realización y la
frecuencia de su
uso se invierte. 
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¿Qué tipo de contenidos difunde la
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¿A través de qué medios y canales

La estructura de circuitos 
y plataformas que ofrecen
las instituciones aparece
como una “garantía” de
difusión de contenidos.

Cuando existen los
canales, la difusión de
contenidos funciona.
Cuando depende de las
estructuras de las revistas,
no puede sostenerse.

difunde contenidos de la revista, una vez publicado el número?
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Siempre Casi siempre Casi nunca Nunca
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Los textos con imágenes (flyers,
carruseles) son los formatos más
utilizados, junto con el texto plano. 

Los videos y audios, de
complejidad de realización mayor,
son menos utilizados entre las
revistas consultadas en la muestra.

Texto con imágenes

Texto
Videos

Audios

¿Cuáles de estos formatos o recursos
multimedia utiliza para la difusión?
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Ninguna

El uso de redes sociales
está más instalado que
otros circuitos de
difusión.

Entre ellas, Facebook e
Instagram se presentan
como las más elegidas.

El 15% de las revistas
consultadas 
no tiene ni usa redes
sociales. 

¿Que redes sociales propias
administra la revista?
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Los equipos muestran
predisiposición e
interés en incorporar
circuitos de difusión y
recursos multimediales
en la publicación de
contenidos.

Sin embargo, no tienen
los recursos humanos
ni las capacidades
técnicas.

Me gustaría
pero no tengo
recursos
humanos que se
ocupen de eso

Me gustaría
pero el equipo
humano no
cuenta los
conocimientos
necesarios

Me gustaría y
estamos
trabajando en
eso

No, porque no lo
consideramos
prioritario y/o
útil

No, porque
desvirtúa los
fines
académicos de
la revista

Incorporacipón de recursos
multimediales en la publicación o difusión 



En un momento tuvimos más apoyo de la universidad para poder tener una difusión más
creativa y que apuntara a otro público, pero nos quedamos sin ese financiamiento, por lo
que ahora se nos hace muy difícil innovar y tener más presencia en redes sociales.

La problemática que enfrentamos es la falta de recursos materiales, económicos y
humanos para llevarlos a cabo. Toda la labor editorial (dirección, edición, corrección,
coordinación de secciones, difusión, etc.) se realiza ad honorem.

Existe una línea muy delgada entre difundir las publicaciones y terminar haciendo marketing
digital (preocupación por los likes más que de la incidencia real de un estudio). La
traducción del conocimiento generado a un lenguaje amigable para todo público no debe
empobrecer el conocimiento científico, y, en última instancia, esa divulgación es algo
secundario.

Algunos comentarios



Recordar que en el contexto de desfinanciamiento actual del sistema cientifico tecnológico
argentino es un gran esfuerzo el que realizamos para editar una revista. 
Por la falta de financiamiento que estamos sufriendo se ve resentido nuestro trabajo. Por
ejemplo: antes teníamos diagramador y corrector externo y ahora no, eso hace que quién se
ocupa de la comunicación en la Secretaría de Extensión tenga que encargarse de esas
tareas lo que quita tiempo para las tareas especificas de difusión.(Argentina).

Actualmente contamos con un financiamiento de ANID que considera difusión y vamos a
contratar a un periodista. (Chile)

Los equipos necesitan capacitarse en gestión de recursos multimediales y las universidades
apoyar a través de sus equipos de comunicaciones. Los equipos de las revistas son muy
reducidos, y pocas personas tienen que 'hacer de todo'. Además, en el tema de lo
multimedial las redes avanzan más rápido que le edición científica.

Algunos comentarios



Revistas que utilizan formatos o recursos
multimedia

ENTREVISTAS: Pueden incorporar audio y video,
siempre que se ajusten al formato exigido

en las normas editoriales.

VIDEOS: se incluye una cápsula de entre 3 y 5 min (en
formato mp4). Se puede incluir un enlace a Vimeo (o
similar) donde esté el video completo o el resumen 

en mayor resolución-duración. 

Chile



Revistas que utilizan formatos o recursos
multimedia
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enlace a entrevistas en Youtube

https://comunicacionymedios.uchile.cl/index.php/RCM


Revistas que utilizan formatos o recursos
multimedia
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podcast

https://untdf.edu.ar/institutos/icse/publicaciones/fuegia_podcast


Revistas que utilizan formatos o recursos
multimedia

videoartículosA
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https://bibliotecavirtual.unl.edu.ar/publicaciones/index.php/ClioyAsociados/es
https://www.youtube.com/watch?si=5GnQlaHzZPWDrD2h&v=sGvlaHtMA0w&feature=youtu.be


Muy pocas revistas utilizan formatos y recursos multimedias en la
publicación o como parte de sus artículos (audios y videos o
videoarticulos)

Los recursos multimediales más simples -hipervínculos, imagenes y
tablas/gráficos- tienen una presencia mayor.

Para la difusión, la mayoría de las revistas utilizan textos con imágenes.

Las redes sociales Ig y Facebook son las mas utilizadas. Otras redes
sociales como X, Linkedin, Academia, ResearchGate son poco utilizadas.

Conclusión



Todavía hay muchas revistas que no tienen y no usan redes sociales ni
plataformas audiovisuales o de mensajeria para difundir sus contenidos.

Muchas revistas mencionaron que utilizan otros medios y canales para la
difusión como las listas de correo, las alertas del OJS, la web de la
institución y en menor medida los boletines informativos.

El uso de los medios y las redes de las instituciones donde se edita la
revista es mayoritario, aprovechando esas estructuras institucionales de
comunicación existentes para mejorar la circulación de los contenidos.

Conclusión



Entre las principales limitaciones para incorporar el uso de formatos y
recursos multimedias en las revistas aparece: la falta de personal o el
personal sin capacidades técnicas para realizar las tareas; la velocidad
con la que cambian las dinámicas de publicación digital; y la falta de
financiamiento en general.

Estas limitaciones refuerzan la necesidad de contar con apoyo
institucional, capacitación específica y estrategias de sostenibilidad que
permitan ampliar la integración de recursos multimediales en la
comunicación académica.

Conclusión



Herramientas y aplicaciones de IA que facilitan la incorporación
de recursos multimediales en revistas científicas:

Conversión de texto a voz: Play.hty, Murf.ai, ElevenLabs
Generación automática de videos: Lumen5, Pictory, Synthesia
Infografías y recursos visuales: Canva, Visme
Traducción y resúmenes multilingües: ChatGPT, DeepL

Oportunidad
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