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Povezanost sa projektom GEDIS

Sufinansirano od strane Evropske unije. Iznesena mišljenja i stavovi isključivo su
odgovornost autora i ne odražavaju nužno stavove Evropske unije niti Španske službe za
internacionalizaciju obrazovanja (SEPIE). Evropska unija, niti tijelo koje dodjeljuje sredstva,
ne mogu se smatrati odgovornim za njih. 

Ovaj resurs je dio evropskog projekta GEDIS (Gender Diversity in Information Science), koji promoviše upotrebu otvorenih
obrazovnih alata za rješavanje rodnih nejednakosti u visokom obrazovanju, s fokusom na područja povezana sa bibliotečkim i
informacijskim naukama.

 Medijska i
informacijska

pismenost

Ciljna grupe: 👨‍🎓 Studenti/ce, 👩‍🏫 Nastavnici/e 

Medijski učinci:
kognitivni,
afektivni,
bihejvioralni.

Šta rade mediji?

a) prikazuju stvarnost, 
b) stvaraju značenja, kroz
izbor riječi, slika, te kroz
ton i kontekst. 
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Žene u
medijima

pristup,
kritičku ocjenu,

korištenje i 
doprinos 

informacijskim
 i medijskim sadržajima.

Kognitivne, tehničke i
socijalne vještine i

sposobnosti za: 

Viktimizacija naspram
osnaživanja

Ejdžizam

Seksualizacija i
objektivizacija

Stereotipne uloge


