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Resumen y palabras clave [es]

Resumen
Este estudio analiza las caracteristicas, tipologias de contenido y rendimiento del Short Video Journalism (SVJ) mediante un
estudio de caso del medio digital chileno Meganoticias en TikTok e Instagram Reels. La investigacion se enmarca en la
transformacion del periodismo digital hacia formatos audiovisuales breves, visuales y orientados a la interaccion, impulsados
por cambios en los habitos de consumo informativo en redes sociales.

El objetivo es identificar y caracterizar las experiencias de SVJ desarrolladas por Meganoticiasy examinar las diferencias
estratégicas y de rendimiento entre ambas plataformas. Desde un enfoque tedrico, el trabajo se apoya en estudios sobre
periodismo digital, narrativas audiovisuales y consumo informativo en plataformas sociales, conceptualizando el SVJ como
una categoria emergente. Metodoldgicamente, se adopta un disefio de estudio de caso basado en el andlisis de contenido y
métricas de interaccién de 75 videos publicados en mayo de 2022.

Los resultados evidencian una estrategia diferenciada: TikTok prioriza recursos de entretenimiento, mientras que Instagram
Reels presenta una orientacion mas informativa y mayores niveles de interaccion.

Palabras clave

¢ Short Video Journalism; periodismo digital; redes sociales; TikTok; Instagram Reels; Meganoticias
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Abstract and keywords [en]

Resumen

¢ This study analyzes the characteristics, content typologies, and performance of Short Video Journalism (SVJ) through a case

study of the Chilean digital news outlet Meganoticias on TikTok and Instagram Reels. The research is framed within the
transformation of digital journalism toward short, visual, and interaction-oriented audiovisual formats, driven by changes in
news consumption habits on social media platforms.

The objective is to identify and characterize the SVJ experiences developed by Meganoticias and to examine the strategic and
performance-related differences between both platforms. From a theoretical perspective, the study draws on research on digital
journalism, audiovisual narratives, and news consumption on social platforms, conceptualizing SVJ as an emerging category.
Methodologically, a case study design is applied, based on content analysis and interaction metrics from 75 videos published in
May 2022.

The results reveal a differentiated strategy: TikTok prioritizes entertainment-oriented resources, while Instagram Reels shows a
more informative orientation and higher levels of user interaction.

Palabras clave

¢ Short Video Journalism; digital journalism; social media; TikT ok; Instagram Reels; Meganoticias
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Short Video Journalism (SVJ) Short Video Journalism (SVJ): Las
experiencias de Meganoticias en

Las experiencias de Meganoticias TiKTok e Instagram Recl
en TikTok e Instagram Reels

Informe sello Digidoc Reports indexado en repositorio académico Alexis Apablaza-Campos, Nadia Alonso-Lopezy
Aurora Forteza-Martinez
1. . Meganoticias adapta su estrategia digital: 75 emisiones SVJ en TikTok e Instagram Reels en
mayo 2022. TikTok concentra mas volumen y entretenimiento; Instagram logra mayor impacto
promedio con contenido informativo
2. ﬁ Se identifican 7 categorias de contenido: backstage televisivo, explicativos, virales, entrevistas,
datos Utiles, anuncios y continuidad. En TikTok predomina el backstage (70%); en Reels, los
explicativos alcanzan el 45,5%.
3. JD El Short Video Journalism refleja la “tiktokificacion” de los medios: el éxito depende de
formatos breves, visuales e interactivos para captar audiencias jovenes. Meganoticias lidera en
Chile combinando humor, tendencias y clips informativos.

Sni.erailglh DigiDoc
| Pompe Fabea )
. . . . arcelona A =
*Resumen generado por ChatGPT (GPT-40) con el prompt: “resume este informe en tres ideas principales, cada una oreel
de las cuales no puede superar el tamafio de un tuit (280 caracteres)”. 1

Forma recomendada de citacion:

Apablaza-Campos, Alexis; Alonso-Lopez, Nadia; Forteza-Martinez, Aurora (2024) Short Video Journalism (SVJ): Las experiencias de Meganoticias en TikTok
e Instagram Reels. Barcelona: DigiDoc Research Group (Pompeu Fabra University), DigiDoc Reports. http://hdl.handle.net/10230/68438
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La tiktokificacion de las o » 5 )
Las redes priorizan ahora la retencion de la atencion por sobre la

redes sociales como o CONexion entre personas.

TikTok impulsa el cambio hacia contenidos visuales breves, arrastrando
contGXto a Instagram, YouTube y Facebook.
Este fendmeno redefine el rol de los medios y su estrategia de
produccion.
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¢ Qué es el Short Video Journalism?

®  Produccion de noticias en videos breves y

altamente visuales disefiados para TikTok,
° Instagram Reels y/o YouTube Shorts.

Busca captar atenciéon inmediata, fomentar

engagement y adaptarse a consumos d
° fragmentados. TikTok

Es especialmente relevante para audiencias
jovenes con habitos moviles y multitarea.
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Meganoticias como 8

L] . L. , NOTICIAS
caso de estudio Meganoticias es lider en TV y plataformas
° digitales en Chile. LiDER EN TODOS LOS NOTICIEROS
Ha desarrollado un equipo especializado SEPTIEMBRE 2025
para contenidos exclusivos de TikTok e "
° Instagrgm Reels. _ . - 562.642
El medio es referente regional en estrategias — ll HRRES
de Short Video Journalism. Sl AN | L8 9.028.041
&) AERIR & soprowos
) A P A
rs- 5
Top news publishers on TikTok (followers) S I v
News outlets in turquoise are social native brands.
Latin America 430.635
Metropole &%) S
Latius (4

Todo Noticias (AR) 2,100,000
Infob: 1,500,000

niobas & +20.4 MILLONES
Jornal da Record 1,400,000 NOTICIAS

uoL
e 50 [ cmancs |
Meganaticias (CL) +4.6 MILLONES +3.8 MILLONES  +3.4 MILLONES

Source: Figures collected by the Reuters Institute between 24 and 28 November 2022

Get the data- Embed

iGRACIAS POR LA PREFERENCIA!
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Meganoticias en TikTok
https://www.tiktok.com/@meganoticias.cl

meganoticias.cl @ p
JANY recunccic

®  Cifras al 5/11/2025: 3,8M seguidores y 181,2M de
° 'me gusta'.

Publican en promedio entre 8 y 10 videos diarios,
° priorizando tendencias y audios virales.

Buscan una narrativa agil que combine informacion y
entretenimiento.



https://www.tiktok.com/@meganoticias.cl
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Meganoticias en Instagram
https://www.instagram.com/meganoticiascl/
meganoticiascl & m Enviar mensaje  +e+
53.284 publicaciones 4,7 M seguidores 50 seguidos
NOTICIAS ggg“':“’n”.?m'
¢ Cifras al 5/11/2025: - e R

4,7M seguidores y
+50.000 publicaciones. o e @
() . .
Contenidos mas N — . ~
informativos y

contextuales, con
menor peso del humor.

® @

I ntI’Od u CC| én de ' La T |’a . 2 b Brendan Fraser y Rachel Weisz volveran

B 2 actuar juntos en “La Momia 4" [l

Mega' para humanizar
la marca y generar
cercania.

LA COARTADA DE TRINIDAD |
CRUZ-COKE ENTRIPLE HOMICIDIO
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Resumen de las 75 emisiones SV] de Meganoticias en mayo de 2022

Analisis comparativo TiTok  Instagram Reels
TikTok versus Instagram Nimero de emisiones 64 1

Reels en Meganoticias Tiempo de emisién total (hrsminseg) 00:24:29 - (no informado)
g Enieels il g nmnzs s lineantie=40 00:00:23 - (no informado)

Reproducciones totales 6.944.300 4.233.000
Estudio de 75 publicaciones realizadas en mayo 2022
P y — 108.505 384818

TikTok genera mayor alcance y viralizacion, con Veces compartidos totales 2813 - (no aplica)
maximos de +500k visualizaciones por video.

®  Eninstagram Reels, el consumo es mas Veces compartidos promedio a4 ~(no aplica)
segmentado y leal, con niveles mas altos de Comentarios totales 2047 2 505
interaccién en contenidos explicativos. - -

® Comentarios promedio 44 228

La estrategia integra datos analiticos para decidir
en qué plataforma priorizar cada tipo de contenido. Likes totales 524.777 162365

Likes promedio 8200 14.740

il
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o TikTok

Contenido mas visto
TikTok versus Instagram
Reels en Meganoticias

Y si el dia se pone feo @ J)

Esto pasa en Meganoticias
~1z. cuando se apagan las 3N

camaras \ - N

https://www.tiktok.com/@
meganoticias.cl/video/70 §
94387277408783621

https://www.instagram.co

m/reel/Cdg61MTBnsN/

Anadlisis de 75 publicaciones en mayo 2022

TikTok: “Cuando nos vamos a comerciales” — 584k views, alto nivel de comentarios.

Reels: “jAsi nos gustan los dias frios!” — 1,3M views, récord en engagement.



https://www.tiktok.com/@meganoticias.cl/video/7094387277408783621
https://www.tiktok.com/@meganoticias.cl/video/7094387277408783621
https://www.tiktok.com/@meganoticias.cl/video/7094387277408783621
https://www.instagram.com/reel/Cdq61MTBnsN/
https://www.instagram.com/reel/Cdq61MTBnsN/
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Estrategias narrativas clave
TikTok e Instagram e
Reels en Meganoticias ”

PERSECUCION TERMINA ‘ EXTRANA INCAUTACION

P8 DE MONEDAS CHILENAS:
. i 300 MILEIEMPLARES NO
I3 1) - - _, _DECLARADASIEAN
Anadlisis de 75 publicaciones en mayo 2022
° - . o e it ;o
Aprovechan trends para posicionar noticias y hechos i PN i o
° virales.
Uso intensivo de audios populares y memes para generar ’ , i
s g
cercania. 2 o ; <
[ ] . e e - i

Produccion multiplataforma que adapta un mismo hecho ) e ‘
noticioso a narrativas diversas. LLEETX"@_NM : .
QUEDARSE: MALLS - 1 F g v DEUDORA DE PENSION
CHINOSIQIEUCAN sy < ALIMENTICIA POR ERROR:
PRESENCIA EN CHILE ¢ RUT MAL INGRESADO
> SERIA LA CAUSA

v

|
|
/

| -y

“ 251 mil
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Categorias de contenido detectadas
TikTok e Instagram
Reels en Meganoticias

Backstage (detras de camaras): emisiones desde estudios del canal.

Explicativos (noticias complejas simplificadas): comprender en simple conceptos
(principalmente econdmicos).

Virales (trending topics): republicar tendencias con foco a la audiencia chilena.
Entrevistas rapidas: se invita a ver emision completa en otras plataformas (como
television).

Datos utiles (servicios publicos): consejos y recomendaciones practicas.
Anuncios de contenido televisivo: invitaciones a programas o exclusivas en TV.
Continuidad de historias: qué sucedid con casos contados en television.
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Diferencias estratégicas
TikTok versus Instagram
Reels en Meganoticias

®  TikTok — Contenidos mas ludicos y
e Cercanos.

Reels — Enfoque mas informativo y
° editorial.

Meganoticias adapta cada video
segun plataforma, maximizando
alcance y engagement.

wdp FACULTAD DE
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PUBLICA CONTEMPORANEA e

Categorizacion de las emisiones SV ] de Meganoticias estudiadas

o
Backstage televisivo 45 1 44

¢ : -
istorias de continuidad 1 - 1
&4 11 75

TOTAL
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La Tia Mega como recurso de engagement
TikTok e Instagram Reels en Meganoticias

Que buena historia,

[ ] . . cuando el proximo
Personaje creado para humanizar la marcay capitulo??

° conectar con publicos jovenes. ;
Participa activamente en tendencias y responde Paulini Flores

° comentarios de usuarios. Le dicenTia Mega®
Se ha transformado en simbolo de la estrategia de
SVJ de Meganoiticias. meganoticiascl @ -

Parte 1| Respuesta a @ diego.3000
Estan pasando cosas en el De... Ver mas

Lista de reproduccién » Docureality . @
—

Anadir mentari
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Conclusiones y futuros desafios
TikTok e Instagram Reels en Meganoticias

Implicancias para el periodismo

o . .. .
El SVJ redefine los roles tradicionales de las redacciones.

Periodistas deben desarrollar habilidades de guion, produccién visual y analitica digital.
Se requieren equipos hibridos entre comunicacion, disefio y datos.

Proyecciones
Meganoticias se consolida como referente latinoamericano en SVJ.

El modelo anticipa el futuro de las técnicas narrativas multimediales.
Retos: saturacion de contenidos, verificacion y sostenibilidad de audiencias.
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