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• Resumen

• Este estudio analiza las características, tipologías de contenido y rendimiento del Short Video Journalism (SVJ) mediante un 
estudio de caso del medio digital chileno Meganoticias en TikTok e Instagram Reels. La investigación se enmarca en la 
transformación del periodismo digital hacia formatos audiovisuales breves, visuales y orientados a la interacción, impulsados
por cambios en los hábitos de consumo informativo en redes sociales.

• El objetivo es identificar y caracterizar las experiencias de SVJ desarrolladas por Meganoticias y examinar las diferencias 
estratégicas y de rendimiento entre ambas plataformas. Desde un enfoque teórico, el trabajo se apoya en estudios sobre 
periodismo digital, narrativas audiovisuales y consumo informativo en plataformas sociales, conceptualizando el SVJ como 
una categoría emergente. Metodológicamente, se adopta un diseño de estudio de caso basado en el análisis de contenido y 
métricas de interacción de 75 vídeos publicados en mayo de 2022.

• Los resultados evidencian una estrategia diferenciada: TikTok prioriza recursos de entretenimiento, mientras que Instagram 
Reels presenta una orientación más informativa y mayores niveles de interacción.

• Palabras clave

• Short Video Journalism; periodismo digital; redes sociales; TikTok; Instagram Reels; Meganoticias
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• Resumen

• This study analyzes the characteristics, content typologies, and performance of Short Video Journalism (SVJ) through a case 
study of the Chilean digital news outlet Meganoticias on TikTok and Instagram Reels. The research is framed within the
transformation of digital journalism toward short, visual, and interaction-oriented audiovisual formats, driven by changes in 
news consumption habits on social media platforms.

• The objective is to identify and characterize the SVJ experiences developed by Meganoticias and to examine the strategic and 
performance-related differences between both platforms. From a theoretical perspective, the study draws on research on digital 
journalism, audiovisual narratives, and news consumption on social platforms, conceptualizing SVJ as an emerging category. 
Methodologically, a case study design is applied, based on content analysis and interaction metrics from 75 videos published in 
May 2022.

• The results reveal a differentiated strategy: TikTok prioritizes entertainment-oriented resources, while Instagram Reels shows a 
more informative orientation and higher levels of user interaction.
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Short Video Journalism (SVJ)

Las experiencias de Meganoticias

en TikTok e Instagram Reels

• Informe sello Digidoc Reports indexado en repositorio académico

1. Meganoticias adapta su estrategia digital: 75 emisiones SVJ en TikTok e Instagram Reels en 
mayo 2022. TikTok concentra más volumen y entretenimiento; Instagram logra mayor impacto 
promedio con contenido informativo

2. Se identifican 7 categorías de contenido: backstage televisivo, explicativos, virales, entrevistas, 
datos útiles, anuncios y continuidad. En TikTok predomina el backstage (70%); en Reels, los 
explicativos alcanzan el 45,5%.

3. El Short Video Journalism refleja la “tiktokificación” de los medios: el éxito depende de 
formatos breves, visuales e interactivos para captar audiencias jóvenes. Meganoticias lidera en 
Chile combinando humor, tendencias y clips informativos.

*Resumen generado por ChatGPT (GPT-4o) con el prompt: “resume este informe en tres ideas principales, cada una 
de las cuales no puede superar el tamaño de un tuit (280 caracteres)”.

Forma recomendada de citación:

Apablaza-Campos, Alexis; Alonso-López, Nadia; Forteza-Martínez, Aurora (2024) Short Video Journalism (SVJ): Las experiencias de Meganoticias en TikTok 
e Instagram Reels. Barcelona: DigiDoc Research Group (Pompeu Fabra University), DigiDoc Reports. http://hdl.handle.net/10230/68438

http://hdl.handle.net/10230/68438


• Las redes priorizan ahora la retención de la atención por sobre la 

conexión entre personas.• TikTok impulsa el cambio hacia contenidos visuales breves, arrastrando 

a Instagram, YouTube y Facebook.

• Este fenómeno redefine el rol de los medios y su estrategia de 
producción.

La tiktokificación de las 
redes sociales como 
contexto



• Producción de noticias en vídeos breves y 

altamente visuales diseñados para TikTok, 
Instagram Reels y/o YouTube Shorts.

• Busca captar atención inmediata, fomentar 

engagement y adaptarse a consumos 
fragmentados.

• Es especialmente relevante para audiencias 
jóvenes con hábitos móviles y multitarea.

¿Qué es el Short Video Journalism?



• Meganoticias es líder en TV y plataformas 

digitales en Chile.• Ha desarrollado un equipo especializado 

para contenidos exclusivos de TikTok e 

Instagram Reels.• El medio es referente regional en estrategias 

de Short Video Journalism.

Meganoticias como 
caso de estudio



• Cifras al 5/11/2025: 3,8M seguidores y 181,2M de 

'me gusta'.• Publican en promedio entre 8 y 10 vídeos diarios, 

priorizando tendencias y audios virales.

• Buscan una narrativa ágil que combine información y 
entretenimiento.

Meganoticias en TikTok
https://www.tiktok.com/@meganoticias.cl

https://www.tiktok.com/@meganoticias.cl


Meganoticias en Instagram

https://www.instagram.com/meganoticiascl/

• Cifras al 5/11/2025: 

4,7M seguidores y 
+50.000 publicaciones.

• Contenidos más 

informativos y 
contextuales, con 

menor peso del humor.• Introducción de 'La Tía 

Mega' para humanizar 

la marca y generar 
cercanía.

https://www.instagram.com/meganoticiascl/


Estudio de 75 publicaciones realizadas en mayo 2022

• TikTok genera mayor alcance y viralización, con 

máximos de +500k visualizaciones por vídeo.

• En Instagram Reels, el consumo es más 
segmentado y leal, con niveles más altos de 

interacción en contenidos explicativos.• La estrategia integra datos analíticos para decidir 

en qué plataforma priorizar cada tipo de contenido.

Análisis comparativo
TikTok versus Instagram 
Reels en Meganoticias



Análisis de 75 publicaciones en mayo 2022

• TikTok: “Cuando nos vamos a comerciales” → 584k views, alto nivel de comentarios.

• Reels: “¡Así nos gustan los días fríos!” → 1,3M views, récord en engagement.

Contenido más visto
TikTok versus Instagram 
Reels en Meganoticias

https://www.tiktok.com/@

meganoticias.cl/video/70
94387277408783621

https://www.instagram.co

m/reel/Cdq61MTBnsN/

https://www.tiktok.com/@meganoticias.cl/video/7094387277408783621
https://www.tiktok.com/@meganoticias.cl/video/7094387277408783621
https://www.tiktok.com/@meganoticias.cl/video/7094387277408783621
https://www.instagram.com/reel/Cdq61MTBnsN/
https://www.instagram.com/reel/Cdq61MTBnsN/


Análisis de 75 publicaciones en mayo 2022

• Aprovechan trends para posicionar noticias y hechos 

virales.

• Uso intensivo de audios populares y memes para generar 
cercanía.

• Producción multiplataforma que adapta un mismo hecho 
noticioso a narrativas diversas.

Estrategias narrativas clave
TikTok e Instagram
Reels en Meganoticias



1. Backstage (detrás de cámaras): emisiones desde estudios del canal.

2. Explicativos (noticias complejas simplificadas): comprender en simple conceptos 
(principalmente económicos).

3. Virales (trending topics): republicar tendencias con foco a la audiencia chilena.

4. Entrevistas rápidas: se invita a ver emisión completa en otras plataformas (como 
televisión).

5. Datos útiles (servicios públicos): consejos y recomendaciones prácticas.
6. Anuncios de contenido televisivo: invitaciones a programas o exclusivas en TV.

7. Continuidad de historias: qué sucedió con casos contados en televisión.

Categorías de contenido detectadas
TikTok e Instagram 
Reels en Meganoticias



• TikTok → Contenidos más lúdicos y 

cercanos.• Reels → Enfoque más informativo y 

editorial.

• Meganoticias adapta cada vídeo 
según plataforma, maximizando 

alcance y engagement.

Diferencias estratégicas
TikTok versus Instagram 
Reels en Meganoticias



La Tía Mega como recurso de engagement
TikTok e Instagram Reels en Meganoticias

• Personaje creado para humanizar la marca y 

conectar con públicos jóvenes.• Participa activamente en tendencias y responde 

comentarios de usuarios.

• Se ha transformado en símbolo de la estrategia de 
SVJ de Meganoticias.



Conclusiones y futuros desafíos
TikTok e Instagram Reels en Meganoticias

Implicancias para el periodismo

• El SVJ redefine los roles tradicionales de las redacciones.

• Periodistas deben desarrollar habilidades de guion, producción visual y analítica digital.

• Se requieren equipos híbridos entre comunicación, diseño y datos.

Proyecciones

• Meganoticias se consolida como referente latinoamericano en SVJ.• El modelo anticipa el futuro de las técnicas narrativas multimediales.

• Retos: saturación de contenidos, verificación y sostenibilidad de audiencias.
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