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Yeni Kitap Seg¢iminde Etkili Olan Bigimsel Faktorlerin
Okuyucu Perspektifinden Degerlendiriimesi

The Evaluation of Readers’ Viewpoint on Formal Factors
Affecting New Book Selection

Mesut KURULGAN" ve Metin ARGAN"

Oz

Bu ¢alismanin amaci, Anadolu Universitesi Merkez Kiitiiphanesini kullanan
6grencilerin Kitap sec¢imini etkileyen bicimsel dzelliklere iliskin tutumlarinin
belirlenmesidir. Arastirmada kullanilan anket Anadolu Universitesinde égrenim
g6ren 353 dgrenci lizerinde uygulanmistir. Calismanin sonuglari, égrencilerin
kitap seciminde begs faktorin bir etkiye sahip oldugunu isaret etmektedir.
Bunlar; cilt ve kagit tird, boyut ve yazim ézelligi, sayfalardaki resim ve sekiller,
kapagin sekli ve rengi ile icerik agisindan icindekiler ve kaynakcadir. Sonuglar
cilt ve kagit tdrt ile sayfalardaki resim ve sekillerin kitap ttirleri bakimindan ista-
tistiksel olarak anlamli etkiye sahip oldugunu géstermektedir. Arastirma bulgu-
lari ayni zamanda 6grencilerin cinsiyet ve akademik birimlerinin icindekiler ve
kaynakca faktéri (zerinde bir etkiye sahip oldugunu gdéstermistir. Bu
arastirmanin sonuglari, yayincilarin yeni kitap lretimini nasil degerlendirmeleri
gerektigi konusunda énemli ¢ikarimlara sahiptir.

Anahtar sézcikler: Okuyucu arastirmalari, Kitap secimi, Kitap lretimi.

Abstract

Attitudes of students who used Anadolu University central library were
examined by means of a questionnaire, which was applied to 353 students.
The results indicate that five factors (being expressed through 13 items) had
substantial effects on book choice. They were the kinds of cover and paper
being used, characteristics of dimensions and writing style, drawings and
pictures, shape and colour of the cover, and the table of contents and refer-
ences. The results indicated that kind of cover and paper, and drawings within
the text were statistically significant in determining the selection of book
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genres. Findings also comprised that book gender and academic study areas
affect the choices concerning table of contents and references. Conclusions
that might be drawn are apt to imply clues for publishers on matters that attract
attention by the production of a new book.

Keywords: Reader surveys, Book selection, Book production.

Giris

Glnumuzde Urin olarak kitaplarin okuyucularina en iyi bicimde hazirlan-
masinda bicimsel ve tasarimsal Gstiinliiklerden yararlanildigi gérilir. Uriin
gelistirme konusunda yapilan arastirmalarin blyik bir ¢cogunlugu tlketici
veya okuyucu perspektifinden degerlendiriimektedir. Kitap tlketicilerine en
uygun drdnlerin sunumu icin, okuyucu bakis agisini ortaya koyan modern
yaklagimlar blyuk énem tagir. Bu bakimdan, yeni bir kitap Uzerinde insan-
larin ilgisini toplamak, yayincilar i¢in de énemli bir konudur. Her yil yeni isim-
li binlerce kitap basilip okuyucularin ilgi ve dikkatine sunulmaktadir. Ornegin,
ABD’de 2003 yilinda 175.000 yeni kitap basiimistir (Bowker News Release,
2004). Basilan kitap sayisinin ¢oklugu, tiketicinin kitaba dikkatini cekmeye
y6nelik yogun bir rekabeti de beraberinde getirmektedir (D’Astous, Colbert ve
Mbarek, 2006, s. 134).

Kitaplarin degerlendiriimesinde yazarin Und, kitabin igerigi, anlatim bigimi
ve basimevi kadar bicimsel faktérler de biiyiik 6nem tasir. Uriiniin tasarimi
okuyucu algilamalarini etkilemekte, nihayetinde kitaba karsi olumlu tutumlar
ortaya ¢ikabilmekte ve Uriin olarak kitap satin alma niyetine dénlsebilmekte-
dir. Bicimsel &zelliklerin okuyucularin kitap tercihi Gzerindeki etkisini
degerlendirmek Uzere yapilan bu calismada, satin alma veya tercih etme
niyeti Uzerinde etkili olabilen faktérlerin belirlenmesi amaglanmistir. Bu
baglamda, okuyucularin kitap tercihlerinde etkili olan bicimsel veya dissal
olarak nitelendirilebilecek unsurlari ortaya koyan faktérleri belirleyen ¢alisma,
kitap Uretiminin taraflarina da yeni acilimlar saglayabilecektir.

Kuramsal Cergeve

Kitap 6zel bir Grtin seklini, kitap okuma olgusu ise tiketim faaliyetinin 6zel bir
bicimini olusturmaktadir. insanlar genellikle kitaplari dinlenmek, égrenmek
gibi farkl amaglarla okurlar. Kitap okumaya iliskin yapilan bir arastirmaya
gdre, okuma olgusu deneyim yasamayi da ifade etmektedir. Bu deneyim; fay-
daci (bilgiyi artirma), haz alici (kitaptaki bir kisiyi veya olguyu sevme) ve sem-
bolik (kendini entelektliel hissetme) gudileri kapsar (Leemans, 1988,
ss. 123—124).

UrGintin bicimsel Ozellikleri, satin alma karar surecinde 6nemli etkiye
sahip degiskenler arasinda gosterilir (Richin ve Bloch, 1991, ss. 145-146;
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Babin, Babin ve Boles, 1999, ss. 91-92). Kitaplarin bicimsel 6zelliklerinin
cekiciligi yeni bir kitabin okuyucular tarafindan degerlendiriimesinde olumlu
katki saglar. Gorsel ipucu olarak bir Griinin ambalaji tlketicilerin ilgisini
cekmede 6nemli bir rol oynamaktadir. Bir kitabin kapagi da ambalaj ile para-
lellik gbstererek, tiketicinin dikkatini cekmede 6nemli teknik pazarlama islev-
lerini yerine getirir. Pazarlamada ambalajin iki islevi bulunmaktadir. Bunlar
koruyuculuk ve sessiz saticiliktir. Benzer sekilde, kitabin kapak icerigi
koruyuculugunun yani sira, kitabin kalite ve icerigi ile ilgili dogrudan (6rnegin;
baslik, sekil ve resim) ve dolayli (6rnegin; renk ve kapak malzemesi) bilgiler
de verir. Ozetle, kitaplara ait her tiirlii bicimsel 6zellik; yeni bir kitap konusun-
da okuyucuya yeni izlenimler yaratarak satin alma niyeti Gzerinde olumlu etki
yapar (D’Astous, Colbert ve Mbarek, 2006, s.136). Schiffman ve Kanuk
(2000) satin alma niyetini (purchase intent) tiketicinin bir Grind satin alma
olasihginin élgimi olarak degerlendirmistir. Satin alma veya tercih etme
niyetini de cilt tird, kapak tasarimi, renk, resimler, sekiller, igindekiler ve kay-
nakga gibi pek cok faktor etkilemektedir.

Futas (1977) tarafindan 160 okul kitiphanesi Uzerinde yapilan
arastirmada, kitiphanelerin kitap satin alma islemlerinde en dnemli faktériin
kitap incelemeleri oldugu belirtiimektedir. Blake’in (1989) calismasinda da
benzer sonuclara ulasiimistir. Yapilan bu arastirmalar kitap satin alma veya
tercih kararinda kitap incelemelerinin 6nemli oldugunu géstermektedir (Lin,
Luarn ve Huang, 2005, s. 461).

Yeni kitap satin alma veya tercih etmede etkili olan faktorler Uzerinde
yapilan ¢alismalar sinirli sayida olup, bunlarin biydk bir kismi yazarin Gng,
kitabin tard, icerik ve anlatim bicimi gibi 6zellikler Gzerinde durmaktadir. Cok
daha sinirli sayidaki incelemede, kitaba iligkin bicimsel 6zelliklerin satin alma
ve tercih etme niyeti (izerindeki etkisini konu almistir. Ornegin, Kamphuis’in
(1991) yapmis oldugu arastirmada, kitap secimini etkileyen faktérler incelen-
mis; sonucta yazarin (ind, konu ve tlr gibi faktorlerin yani sira; kitap kapagi,
kitabin gorinimi ve yazim sekli gibi degiskenlerin de kitap segiminde etkili
oldugu bulunmustur. Stokmans ve Hendrickx (1994) de benzer sekilde kitap
kapaginin tlketicinin dikkatini cekmede 6nemli bir unsur oldugunu isaret
etmektedir.

Kitap tercihinde ortaya ¢ikan kitap incelemeleri konusu icerisinde pek ¢ok
degiskenin yer aldigi gériiliir. Uriin perspektifinden hareketle, triiniin ambal-
aj veya bicimsel 6zelliklerinin tercih Uzerinde etkiye sahip oldugu belirtiimek-
tedir. Bu yaklasim ¢ercevesinde kitaplar degerlendirilirken, bicimsel ézellikler;
bazi durumlarda ana 6ge, bazi durumlarda ise destekleyici 6ge olarak islev
gérmektedir. Satin alma veya tercih etme kararini hizlandirici bir etkiye sahip
olan ambalaj ve UrGnun bigimsel dzellikleri, kitap konusunda da benzer bir
isleve sahip olarak degerlendirilebilir.
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Arastirmanin Amaci ve Hipotezler

Bir Urtn olarak kitap, tlketici perspektifinden degerlendirilirken daha c¢ok
satin almay! etkileyen i¢sel, cevresel, agizdan agiza iletisim ve tanitim gibi
konular Uzerinde durulmustur. Kitap konusunda yapilan arastirmalarda;
yazarin Und ve gecmis deneyimi, kitabin igerigi, konusu ve turu gibi faktor-
lerin etkili oldugunu gdstermektedir (Leemans ve Stokmans, 1992, ss.
27-28). Bununla birlikte, kitaplarin bicimsel bakimdan okuyucular tarafindan
degerlendirildigi calismalar son derece sinirlidir (D’Astous, Colbert ve
Mbarek, 2006, s. 135).

Bu aragtirmanin amaci, Anadolu Universitesi Merkez Kiitiiphanesini kul-
lanan égrencilerin kitap secimini etkileyen bicimsel 6zelliklere iliskin tutum-
larinin belirlenmesidir. Bu amag ¢ergcevesinde arastirmada iki temel asama
86z konusudur:

> Kitap okumay! etkileyen bigimsel faktorlerin belirlenmesi,

> Bigimsel faktorlerin katilimcilara 6zgu birtakim ¢zelliklere gére
farklilasma durumunun belirlenmesi.

Leemans’a (1988) gore, kitaplar okuyucunun Kisiligini tanimlamada
6nemli bir aragtir. Bu bakimdan kitaplarin degerlendirilmesi okuyucularin bir-
takim demografik 6zelliklerine gére degisebilmektedir. Kiz ve erkek dgrenci-
ler arasinda estetik anlayis, bakis agisi, kullanilan malzemenin
degerlendiriimesi agisindan farkliliklar ortaya g¢ikabilmektedir. Bu arastirma
baglaminda, kitap tercihinde bicimsel dederlendirme yapmada ortaya c¢ikan
faktorler, kutlphaneden yararlanan 6grencilerin cinsiyetlerine gore
degisebilecedi dustincesinden hareketle ilk hipotez, “kitap se¢imini etkileyen
bicimsel 6zellikler, okuyucularin cinsiyet durumuna gére farklilik gdsterir”
seklindedir.

D’Astous, Colbert ve Mbarek (2006) 'in, yaptiklari arastirmada, ¢ekici
kitap kapaklarinin okuyucularin dikkatini ve ilgisini daha fazla ¢ekebilecegi
yénlindeki hipotezi dogrulamistir. Bu arastirmada ise, enstitl, fakilte, yuk-
sekokul ve meslek yiksekokulu égrencilerinin bagli bulunduklari akademik
birimler baglaminda degerlendirme yapacagi 6ngoérisiinden hareketle su
hipotez test edilmistir: “Kitap secimini etkileyen bicimsel faktdrler, 6grencilerin
bélimlerine gére farklilik gésterir”.

Kitap seciminde g6z énlinde bulundurulan degiskenler, tiketicilerin Grliine
olan ilgi diizeylerine gére degiskenlik gésterir (Leemans, 1988, ss. 123-124).
Kitiphanede yararlanilan kaynak tlrleri ve éding alinan kitap sayisi kap-
samindaki faktorlerde bir farklilasma ortaya ¢ikacagi duslncesi ile birbirine
bagl olarak “kitap secimini etkileyen bigimsel faktorler, kitiphanede yarar-
lanilan kaynak tarlerine ve yararlanilan kitap sayilarina goére farklilik gésterir”
hipotezleri sinanmigtir.
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Yéntem
Arastirma ve Anket Tasarimi

Arastirma icin gelistirilen anket formu ¢ bdlimden olusmaktadir. Birinci
bélim kitap okumayi etkileyen bigcimsel Ozelliklerin dnemini belirlemek
amacityla 13 ifadeden olusmaktadir. Birinci bélimdeki ifadeler begli Likert
Olgegi ile (5" gok ®nemli, “1” hic &nemli degil) okuyucular tarafindan
degerlendirilmistir. Anketin ikinci b6limu bigimsel 6zelliklere yonelik okuyucu
tutumlarini ortaya koymaktadir ve bu arastirma kapsamina dahil edilimemistir.
Bu boélumdeki kitaplarin bigimsel 6zelliklerine iliskin 17 ifade, besli Likert
Olgegi ile degerlendirilmistir (“5” kesinlikle katiliyorum, “1” hic katiimiyorum).
Arastirmanin tgunci ve son bdlimu ise kitap okuyucularinin demografik ve
kitap okuma aligkanliklarina iligkin sorulari kapsamaktadir.

Orneklem

Bu calismanin evreni, Anadolu Universitesi Merkez Kiitiphanesinden yarar-
lanan &grencilerdir. 2005 yili itibariyle kUtlphanenin yillik ziyaretci sayisi
yaklasik 529.000 olup, arastirmanin yapildigi tarihler arasindaki ziyaretgi
sayis| ise; 76.813tur. Arastirma 353 &grenci Uzerinde gerceklestiriimis ve
veriler 7 Kasim 2005 — 30 Aralik 2005 tarihleri arasinda toplanmigtir.
Anketler, galisma amacinin belirtiimesinin ardindan arastirmaya katiimayi
gonlllu olarak kabul eden &grencilere dagitiimis ve kisi yonelimli (self
administered) teknik ile elde edilmigtir. Bu teknikte anketérler anket formlarini
Orneklem grubuna dagitir ve érneklem grubundaki kisiler de sorulari tek tek
okuyarak cevaplandirir. Kisi yénelimli calismalar, egitim durumu yiksek olan
kisiler Uzerinde daha cok uygulanmaktadir. Bu arastirmada da &rneklem
grubu Universite égrencilerinden olustugu icin kisi yénelimli yéntem tercih
edilmistir. Ankette kullanilan ifadelerin anlasilirhgini test etmek amaciyla 30
6grenci (zerinde pilot bir calisma yapiimis ve ankete iliskin gerekli diizelt-
meler yapilarak son bigimi verilmistir. Anketi doldurma suresi ortalama olarak
12-18 dakika stirmustir. Arastirmanin yapildigr dénemdeki ziyaretci sayisini
(76.813) temsil edecek 6rneklem yeterliligi icin toplam 400 anket dagitilmis,
bunlardan 353 adedi degerlendirmeye alinmistir. Dért adet anket eksik veya
istatistiksel olarak asgari veri girisine uygun olmadigi icin degerlendirmeye
alinmamigtir. 75.000 kisiden olusan bir evreni temsil etmede 382 kisilik bir
6rneklem grubu temsil acisindan yeterli olarak de@erlendirilmektedir (Ural ve
Kilig, 2005, s. 43). Bu durumda dagitilan anket bazinda geri dénus orani %
88,2 olarak gerceklesmistir. Arastirmada tesadufi olmayan érnekleme yén-
temlerinden biri olan kolay yoldan érnekleme ydntemi kullaniimisgtir. B yon-
temde, bir alisveris merkezinde dolasan ve caddelerde veya belli bir mekan-
da bekleyen insanlara anketler uygulanmaktadir (Nakip, 2004, s. 140;
Yikselen, 2000, s. 69).
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Bulgular
Aragtirma Katilimcilarina lliskin Ozellikler

Arastirmaya katilan 353 égrencinin % 42,8'i (151 kisi) erkek, % 57,2’si (202
kisi) kadinlardan olusmaktadir. Bunlardan % 81,9’u (289 kisi) fakulte égren-
cilerinden olusurken, % 6,5'i enstitl (23 Kisi), % 4,9'u yiksekokul (17 kisi), %
4,2’si meslek ylksekokulu (15 kisi) ve % 2,5’i (9 kisi) diger birimlerdeki 6gren-
cileridir. Arastirmaya katilan égrencilerin % 51,40 (176 kisi) 251-500 YTL
arasl, % 32,9'u (113 kisi) 250 YTL veya daha dislk, % 12,81 (44 kisi)
501750 YTL arasi ve % 2,9'u (10 kisi) ise 751 YTL veya daha fazla aylik
ortalama harcama gergeklestirmektedir.

Ankete katilan 6grencilerin yillik bazda kitap i¢in bitcelerinden ayirdiklari
ortalama miktar degerlendirildiginde; 100 YTL veya daha disiUk bir miktar
ayiranlarin orani en yiksek olup % 54,4 (192 kisi), 101-200 YTL arasi mik-
tar ayiran 6grencilerin orani % 21,5 (76 kisi), 201-300 YTL arasi para ayiran-
larin orani % 12,7 (45 kisi), 301 YTL veya daha fazla miktar ayiranlarin orani
% 5,9 (21 kigi) ve hi¢ pay ayirmayanlarin orani ise % 5,5'tir (19 kisi).

Arastirmaya katilan égrencilerin en ¢ok yararlandiklar kaynaklar incelen-
diginde, % 63,3’Unin (223 kisi) ders kitaplarindan, % 18,7’sinin (66 kisi) ders
disi kitaplardan ve % 18,1’inin (64 kisi) ise kitap disinda kalan (gazete, dergi,
6zgun tez, cd-rom vb.) diger kaynaklari kullandigi bulunmustur. Katilimcilarin
kituphaneye gitme sikhgi acisindan yapilan degerlendirmede; bir egitim-
Ogretim yariyilinda % 64’Gnin (226 Kisi) ortalama haftada bir veya daha sik,
% 29,2’sinin (103 kisi) ayda ortalama birka¢ kez (1-3 kez), % 6,8’inin (24 kisi)
ise yariyilda ortalama birkag kez (1-3 kez) kitlphaneye gittigi saptanmistir.
Arastirmaya katilan kisilerin bir egitim-6gretim déneminde Anadolu Univer-
sitesi Merkez Kutliphanesinden kitap édiing alma durumu incelendiginde; %
41,4’0n0n (146 Kisi) 1-5, % 11’inin (39 kisi) 6—10, % 9,6’sinin (34 kisi) 21
veya daha fazla sayida, % 7,1’inin (25 kisi) 16—20, son olarak da % 5,4’Unun
(19 kisi) ise 11—15 kitabi 6din¢ aldigi, buna karsin % 25,5’inin (90 kisi) hi¢
dding kitap almadigi géralmektedir (Bkz. Tablo 1).
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Tablo 1: Arastirma Katilimcilarina iliskin Ozellikleri

Faktérler Siklik %

Cinsiyet

Erkek 151 42,8
Kadin 202 57,2
Akademik Birim

Enstitu 23 6,5
Fakdlte 289 81,9
Yiksekokul 17 4,9
Meslek Yiiksekokulu 15 4,2
Diger 9 2,5
Aylik Ortalama. Harcama Miktari

250 YTL veya < 113 32,9
251-500 YTL 176 51,4
501-750 YTL 44 12,8
751 YTL veya > 10 2,9
Yillik Kitap Blitcesi

Hi¢c ayirmayan 19 5,4
100 YTL veya < 192 54,4
101-200 YTL 76 21,5
201-300 YTL 45 12,7
301 YTL veya > 21 5,9
Yararlanilan Kaynaklar

Ders Kitabi 223 63,2
Ders Disi Kitap 66 18,7
Diger 64 18,1
Kiitiphaneye Gitme Sikligi

Yariyilda Birka¢ Kez 24 6,8
Ayda Birkag¢ Kez 103 29,2
Her Hafta veya Daha Sik 226 64,0
Odiing Alinan Kitap Sayisi

Hig 90 25,5
1-5 146 41,4
6-10 39 11,0
11-15 19 5,4
16-20 25 7.1
21 veya > 34 9,6
n= 353
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Kitap Secimini Etkileyen Bicimsel Ozelliklere iliskin Faktdrler

Faktor Analizi

Kitap okuyucularinin Grin temelli yaklasimla kitaplari bigimsel olarak
degerlendirmeleri icin toplam 13 degisken s6z konusu olup, bu degiskenlerin
gruplandiriimasi, siniflandiriimasi ve ana faktérlere dénustirtilmesi amaciyla
Faktér Analizi (Principal Component Factor) uygulanmistir. Yapilan analiz
sonuglarina iliskin bulgular Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2: Kitap Tercihinde Etki Eden Bigimsel Faktdrler

Faktérler ORT. S.S. | Faktér | Oz Aciklanan| Alpha
Yiikleri | Deger |Varyansin
%’si
Cilt ve Kagit Tiird
Cilt turt (deri, karton, parlak kagit vb.) 3,44 1,13 0,76
Kitapta kullanilan kagidin kalitesi 3,79 1,05 | 0,83 3,48 | 26,78 | 0,79
Kitapta kullanilan kagidin rengi 3,67 1,10 0,84
Boyut ve Yazim Ozelligi
Kitaptaki sayfa sayisi 3,27 1,17 0,75
Kitapta kullanilan yazi puntosu 3,83 0,94 0,72 1,77 13,64 0,67
Kitapta kullanilan yazinin satir araligi 3,47 1,07 0,64
Kitabin boyutu veya buyukligi 3,16 1.00 0,58
Sayfalardaki Resim ve Sekiller
Kitaptaki sayfalarda kullanilan resimler 3,60 1,01 0,85 1,58 | 12,17 0,81
Kitaptaki sayfalarda kullanilan sekiller 3,59 1,03 | 0,82
Kapagin Rengi ve Sekli
Kitap kapaginin rengi 3,72 1,16 0,77 1,33 10,23 0,73
Kitap kapagindaki resim veya sekil 3,66 1,04 0,74
igindekiler ve Kaynakga
Kitaptaki icindekiler sayfasi 4,11 1,03 0,79 1,05 8,10 0,63
Kitaptaki kaynakc¢a bolimu 3,78 1,19 0,86
Toplam Aciklanan Varyans 70.93

ORT: Ortalama; S.S.: Standart Sapma; (“5” Cok Onemli,... “1” Hic Onemli Degil)
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Kitaplarin bicimsel ézelliklerine iliskin de@iskenlere faktdr analizinin uygu-
lanmasi icin “6rneklem yeterliligine bakmak gerekmekte ve yeterlilige karar
vermek icin Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) testinden yararlaniimaktadir” (Zhang
ve digerleri, 2003, s. 234). Yapilan bu arastirmada KMO 0.679 olup, faktor
analizinin uygulanabilmesi i¢in bu oran yeterlidir. Bartlett Test for Sphericity
(BTS) 1157.397 (p = .000) ise bir matris belirleyicisi olarak deg@iskenlerin
varyans hipotezi ve kovaryans matrisinin reddedildigini ve bir faktdr analizi
yapmaya uygun oldugunu géstermektedir. Tim faktérler icin 6z deger (eigen-
value) 1’den blyUk olarak atanmistir.

Tablo 2 incelendigi zaman, kitap tercihinde etki eden bigimsel degisken-
ler cergevesinde bes faktdr ortaya ¢ikmaktadir. Birinci faktér, Ug degiskenden
olusmakta olup “cilt ve kagit tird”, ikinci faktér dort degiskenden olusup
“boyut ve yazim 6zelligi”, G¢lincl faktér ise kitabin icinde kullanilan resim ve
sekillerle ilgili olup, “sayfalardaki resim ve sekiller’ bigiminde isimlendirilmistir.
Faktér analizi sonucunda ortaya ¢ikan dérdunci faktor, kapakla ilgili resim ve
sekilleri kapsayan iki degiskenden olusup, ‘kapagin sekli ve rengi” olarak
adlandinimistir. Son olarak besinci faktér, kitabin icerigi ile ilgili iki degiskendir
ve ‘“icindekiler ve kaynakga”olarak tanimlanmistir. Her bir faktdre iliskin glve-
nilirlik katsayisi (Cronbach-alpha = o) 0.81 ile 0.63 arasinda degismektedir.
Birinci, Gglincl ve doérdincl faktérler icin Cronbach-alpha degerleri 0.70’in
Uzerinde hesaplanmis, bu durum 1978 yilinda Nunnally’nin (1978) 6nerdigi
“glvenilirligin genel kabul sinirlarinin (0.70)” icinde oldugunu gdstermektedir
(Kim, Lee ve Klenosky, 2003). ikinci ve son faktér icin ise Cronbach-alpha
degeri 0.63'Un lzerinde hesaplanmistir. Olgekte bulunan tim ifadelerinin
guvenilirlik (Cronbach-alpha) degeri 0.74 olup, o6lce@in toplami &nerilen
0.70’in (Nunnally, 1978) Uzerinde olmasi kriteri bakimindan guvenilirligin
yeterli oldugu soylenebilir. Bes faktore iliskin faktdr yuklerinin 0.58’den blyuk
oldugunu gérmek miumkinduir. Tablo 2'de siniflandirilan bes faktérin, toplam
varyansin %70.93'Und acikladigi anlagiimaktadir. Faktér analizi sonucunda
ortaya ¢ikan bes faktdriin acikladigi varyansin yizde payinin yiksek oldugu
ifade edilebilir.

Faktér analizinde her bir faktériin agikladigi varyansin ylizdesi, faktorlerin
goreceli dnemini ortaya koymaktadir (Altunisik, Torlak ve Ozdemir, 2003).
Aciklanan varyansin ylzdesi bakimindan ilk faktér haric, faktérler arasinda
énemli bir ayrismanin olmadigr dikkati cekmektedir. ilk faktér olan cilt ve kagit
tird kitabin verecegi ilk izlenim bakimindan 6n plana ¢cikmis gibi gérinmek-
tedir. Ancak, geriye kalan diger faktérler de bicimsel &zelliklerin
degerlendiriimesinde azimsanmayacak bir etkiye sahiptir. Sonug¢ olarak fak-
tér analizinde ortaya cikan bu bulgularin anlami; kitap okuma ve
degerlendirmede bicimsel 06zelliklerin 6énemli olduguna isaret olarak
degerlendirilebilir.
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Kitap tercihinde etkili olan bicimsel 6zelliklere iliskin ortalama ve standart
sapma sonuglarl Tablo 2’de “ORT” ve “S.S.” ile ifade edilen sutunlarda gés-
terilmigtir. Butln degiskenler arasinda ‘kitaptaki icindekiler sayfasi” adl
degisken 4.11 ortalama (S.S.=1.03) ile ilk sirada yer alirken, ‘kitapta
kullanilan yazi puntosu” adli degisken ise 3.83 ortalama (S.S=0.94) ile ikinci
sirada yer almakta, “kitabin boyutu veya biylkligd” adli degisken ise 3.16
ortalama (S.S =1.00) ile son sirada yer almaktadir (Bkz. Tablo 2).

Tablo 3: Faktérler Arasindaki Korelasyon Matrisi ve Ortalamalar

Faktérler 1 |2 |8 |4|s|o% s:;’r}a
Cilt ve Kagit Tard 1.00 3.626 | 0.917
Boyut ve Yazim Ozelligi 0.33*%|1.00 3.432 | 0.749
Sayfalardaki Resim ve Sekiller | 0.15**| .217**1.00 3.601 | 0.940
Kapagin Sekli ve Rengi 0.33**| .241*1 .27**11.00 3.434 | 0.988
icindekiler ve Kaynakca 0.08 .00 .12*|-.09 | 1.00| 3.947 | 0.961

"0<.05 ; ** p< .01
“5” Gok Onemli, ...“1” Hi¢ Onemli Degil

Bes faktoriin kendi aralarindaki korelasyon matrisi analiz edildiginde,
birinci faktor ile geriye kalan dort faktérden Ug¢ faktdér arasinda anlamli bir
iliskinin oldugu (p<.05 ve p < .01); ayni sekilde ikinci faktor ile geriye kalan (g
faktorln ikisi arasinda anlamli iliski oldugu (p<.05 ve p < .01); Uglinci faktor
ile geriye kalan iki faktér arasinda anlamli bir iliskinin (p<.05 ve p < .01)
oldugu bulunmustur. Tablo 3'teki degerler korelasyon katsayilarini
(coefficients of correlation) géstermektedir. Faktdr analizi sonucunda ortaya
cikan bes faktérin aritmetik ortalama (Art.Ort.) ve standart sapmalari
(Std.Sapma) analiz edildiginde; besinci faktor olan “igindekiler ve kaynakca”
3.947 ortalama ile (std. sapma = 0.961) en ylksek degere sahip iken, ikinci
faktor olan “boyut ve yazim 6zelligi” ise 3. 432 ortalama (std. sapma = 0.749)
ile en diislik degere sahiptir.

Gecerlilik ve Givenilirlik

icerik gecerliligi (content validity) dlgimii yapilan degiskenlerin (items)
yeterliligi Uizerine odaklanmaktadir. igerik gegerliliginin ortaya konmasindaki
en kritik unsurlardan biri kavramsal olarak 6zelliklerin etki alaninin tanimlan-
masidir (Churchill, 1995). Bu ¢alismadaki igerik gegerliligi de ikinci elden ve-
riler olarak daha énce yapilan ¢alismalardan yararlanilarak olusturulmustur.
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Bunun yani sira, ¢galismanin ve 6lgegin amacinin uygunlugunu test etmek igin
arastirma ve 6lcek konusunda bir uzmanin gérislerinden yararlaniimistir.
Kitaplarin bicimsel 6zelliklerine iliskin bes boyut tespit edilmistir. Bu bes boyu-
ta iliskin kullanilan dlgek ifadeleriyle ilgili calismalardan yararlanilarak ve gin-
cel uygulamalardan esinlenerek gelistiriimistir. Baslangi¢ 6lgcegi gelistirildik-
ten sonra, tipki Churchillin (1979) énerdigi gibi, calismanin amacini bilen bir
akademisyenden Olgekteki ifadeleri okuyup degerlendirme ve gerekiyorsa
ifadelerde diizeltme yapmasi istenmistir.

Bagozzi ve Yi (1988) yakinsak gecerliligin (convergent validity) bir kaniti
olarak, faktér yiklerinin 0.70’i asmasini isaret etmistir. Child (1970) ise, fak-
tér ylklerinin 0.50 veya daha yuksek bir degerde olmasini anlamli ve iyi
olarak degerlendirirken, faktdr yikinin 0.45 olmasini uygun, 0.32 veya daha
disuk olmasini ise zayif olarak degerlendirmistir. Tablo 2 incelendiginde ikin-
ci faktérin altinda bulunan bir degiskene ait 0.58 ve 0.64 faktor yukleri haric,
geriye kalan 11 faktériin tamaminin 0.70’den blyUk faktor yiklerine sahip
oldugunu gérmek mumkinddr. Bu faktdr yUkleri arzulanan yapilar Gzerindeki
yakinsak gecerliligin kabul edilen dizeylerde oldugunu isaret etmektedir.

Yapi gegerliligi (construct validity) 6lgek (zerindeki her bir ifade veya
degiskenin (items) teorik yapiyi veya Ozeti 6lgme derecesini ortaya koyar
(Churchill, 1979). Ayni sekilde Tablo 2'de isaret edildigi gibi, bes faktdrin
Gclnan guvenilirlik katsayisi (reliability coefficients) Nunnally (1978)
tarafindan isaret edilen sinir noktasi olan 0.70 degerini asmaktadir. Bu
calismanin alpha degerleri kabul edilebilir dizeylerde degerlendirilebilir.
Diskriminant gecerlilik (discriminant validity) farkli yapilardaki 6l¢iimlerin
diger yapilardan yeterince ayrisma derecelerini ifade eder (Li, Liu ve Zhao,
2006). Bununla ilgili olarak, Tablo 3'teki yapilara iliskin korelasyon katsayilar
incelendiginde 0.00 ile 0.33 arasinda degerler aldigi goralir. Diskriminant
gecerlilik igin, ikili korelasyon degerlerinin kriter deger olan 0.90’1 agmamasi
istenir (Hair, Anderson ve Tatham, 1998). Nitekim bu arastirmadaki korelas-
yon degerlerinin sonuclari da 6lgegin diskriminant gegerliliginin kabul
edilebilir diizeylerde oldugunu isaret etmektedir.

Tipik olarak, guvenilirlik katsayilarinin 0.70 veya daha ylksek olmasi,
yeterli olarak deg@erlendiriimektedir. Nunnally (1978) ek olarak yeni 6lcekler
icin alpha degerlerinin 0.60’tan biraz daha ylksek olabilecegini ifade etmek-
tedir. Olgegdin givenilirligi, Cronbach Alpha katsayilarinin kullanimi ile
dlctlmistir. Olcekteki toplam on (¢ degisken icin alpha 0.74 olarak hesap-
lanmistir. Alpha givenilirlik katsayisi birinci faktér icin 0.79, ikinci faktor igin
0.67, Gglincl faktér icin 0.81, dérdunci faktdr icin 0.73 ve son faktor igin ise
0.63 olarak bulunmustur. Ayni sekilde Tablo 2’den gériilebilecegi gibi bes fak-
térin Uglnun Cronbach Alpha degeri, Nunnally’nin (1978) guvenilirlik igin
isaret ettigi 0.70 degerinden buyiiktir. iki faktér ise 0.63 degerinden biiyiik
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olup, yeni gelistirilen élcekler icin Child (1970) tarafindan makul olarak gés-
terilen 0.60 deg@erinden blyulk olmasi, 6lgegin glvenilirligin bir isareti olarak
degerlendirilebilir.

Faktorlerin Okuyucu Ozelliklerine Gére Farklilasma Durumu

Kitaplarin bicimsel 6zelliklerini ortaya koyan faktérlerin okuyucularin birtakim
Ozelliklerine goére farkhlasma durumunu ortaya koymak amaciyla t-testi ve
ANOVAdan yararlaniimigtir.

Kitaplar degerlendirmede ortaya cikan faktorlerin erkek ve kiz égrenciler
tarafindan farkh algilanabilecegi noktasindan hareketle, iki grup arasindaki
farklilik ve benzerlikleri ortaya koymak amaciyla yapilan t-testinin sonucun-
da; iki grup arasinda ilk doért faktér acisindan benzerliklerin oldugu (p>.05),
son faktdr olan igindekiler ve kaynakg¢a boyutunda anlamh bir farklihgin
(t=-2.570; p= .011) ortaya ¢iktigi gérilmektedir. Erkeklerin besinci faktér olan
icindekiler ve kaynakcaya yonelik degerlendirmeleri 3.78’lik bir ortalamaya
sahip iken, kiz é@rencilerde bu ortalamanin 4.05 ile daha yiksek bir ortala-
maya sahip oldugu goérilir (Bkz. Tablo 4).

Tablo 4: Bigimsel Faktérlerin Kiitiphaneden Odiing Alinan Kitap Sayilarina
Gore Durumu

Akademik Birim

Faktorler N Ort. S. S t P

Cilt ve Kagit Turi Erkek 149 3.58 0.89 [-1.198|.232
Kadin 195 3.70 0.92

Boyut ve Yazim Ozelligi Erkek 149 3.38 0.70 |-1.166|.244

Kadin 194 3.47 0.78
Sayfalardaki Resim ve Sekiller| Erkek 148 3.59 0.99 -0.233]| .816
Kadin 194 3.61 0.90

Kapagin Sekli ve Rengi Erkek 149 3.40 1.01 -0.652| 0.515
Kadin 195 3.47 0.96
Icindekiler ve Kaynakga Erkek 148 3.78 0.95 |-2.570|.011*

Kadin 195 4.05 0.96

*p< .05 ;™ <.01

Kitaplarin bicimsel 6zelliklerine iliskin ortaya ¢ikan faktérlerin arastirmaya
katilan 6grencilerin akademik birimlerine gére farklilasma durumu Tablo 5'de
gosteriimektedir. Bu amagcla gerceklestirlen ANOVA analizine gére besinci
ve son faktdr olan igcindekiler ve kaynakca (F=4.078; p=.007) adli boyut
anlaml bir farklilik gésterirken (p<.01), geriye kalan diger dort faktérlerde ise
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anlamli bir farkiligin olmadigi (p>.05) anlasiimaktadir. lgindekiler ve kay-
nakga olarak adlandirilan besinci faktdrdeki farklilasmanin hangi gruplarda
(akademik birimler) olustugunu gérmek amaciyla yapilan Games-Howel
(Levene Statistics p<.05) Post Hoc testine (Levene Statistics p<.05) gore;
enstitu dgrencileri ile fakilte (p<.01) ve yuksekokul (p<.05) &grencileri
arasinda anlamli bir farklihk ortaya ¢cikmistir. Kitaplari degerlendirmede igin-
dekiler ve kaynakca kismini g6z 6éniinde bulundurmada enstitii égrencileri
4.56 ortalamaya (std. sapma =0.62) sahip iken, fakllte 6grencileri 3.91 orta-
lama (std. sapma =0.96), yiiksekokul dgrencileri 3.62 ortalama (std. sapma
=0.99) ve meslek yiksekokulu ise 3.76 ortalamaya (std. sapma =0.86) sahip-
tir (Bkz. Tablo 5). Enstiti disindaki diger akademik birimler arasinda anlamli
bir farklilik (p>.05) yoktur.

Tablo 5: Bigimsel Faktérlerin Kitiphaneden Odiing Alinan Kitap Sayilarina
Gore Durumu

Akademik Birim
Faktorler N Ort. S. S. F P
Enstitl 23 3.76 0.58

Fakulte 289 3.64 0.93 |0.162 | .922
Yiik.Okul 17 3.58 0.92
Mes.Y.O 15 3.66 1.10
Enstiti 23 3.58 0.72
Fakulte 288 3.41 0.76 | 0.468 | .705
Yiik.Okul 17 3.53 0.61
Mes.Y.O 15 3.43 0.67
Enstitu 23 3.95 0.68
Fakulte 287 3.57 0.95
Yiik.Okul 17 3.79 0.90
Mes.Y.O 15 3.46 0.85
Enstitl 23 3.41 1.02
Fakulte 289 3.40 0.97 |2.216 | .086
Yiik.Okul 17 3.88 0.89
Mes.Y.O 15 3.86 1.04
Enstitl 23 4.56 0.62
Fakulte 289 3.91 0.96 |4.078 | .007**
Yiik.Okul 16 3.62 0.99
Mes.Y.O 15 3.76 1.11

Cilt ve Kagit Tiird

Boyut ve Yazim Ozelligi

Sayfalardaki Resim ve Sekiller

Kapagin Sekli ve Rengi

Igindekiler ve Kaynakga

*p< .05 ; ** < .01
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Faktér analizi sonucu ortaya c¢ikan bes faktérin kitiphaneden yarar-
lanilan kaynak tirlerine gére farkhlasma durumunu ortaya koymak igin
yapilan ANOVA'ya gdre; birinci faktér olan cilt ve kagit tirt (F=4.431; p=.013)
ile Ggtincl faktdr olan sayfalardaki resim ve sekiller (F=4.274; p=.015) faktori
yararlanilan kaynak turlerine gére anlamli bir farklilik (p<.05) géstermektedir
(Bkz.Tablo 6).

Tablo 6: Bigimsel Faktorlerin Yararlanilan Kaynak Tirlerine Gére Durumu

Kitiphaneden Yararlanilan Kaynak Tirleri

Faktorler N ort. | 8.8 F P
Ders Kitaplari 223 3.73 0.81

Cilt ve Kagit Ttrt Ders Disi Kitap.| 66 3.39 1.02 | 4.431 | .013
Diger 64 3.48 | 1.06

Ders Kitaplari 223 3.50 0.76
Boyut ve Yazim Ozelligi | Ders Disi Kitap.| 65 3.30 0.72 2.675| .070

Diger 64 3.31 | 0.69
Sayfalardaki Resim Ders Kitaplar 223 | 3.69 | 0.90
' Ders Digi Kitap| 64 | 3.30 | 1.07 |4.274 | .015*
Sekiller
Diger 64 3.58 | 0.88

Ders Kitaplari 223 3.49 | 0.90
Kapagin Sekli ve Rengi | Ders Digi Kitap 66 3.37 1.02 1.364 | .257
Diger 64 3.28 | 1.19
Ders Kitaplar 222 3.94 0.99
Icindekiler ve Kaynakga | Ders Disi Kitap.| 66 3.82 | 0.88 |[1.052 | .350
Diger 64 4.07 | 0.92

*p< .05 ; ** < .01

Faktérlerin yararlanilan kaynak tiirleri bakimindan farklilasma gosterdigi
gruplari belirlemek amaciyla Post Hoc testleri gergeklestiriimigtir. Buna goére,
farklilasmanin goéruldigu birinci faktor olan cilt ve kagit tird icin Games-
Howel (Levene Statistics p<.05) Post Hoc testi yapiimistir. Bu test sonucuna
gore ders kitaplarindan yararlanan ve ders disi kitaplardan yararlananlar ara-
sinda anlaml bir farklilik (p<.05) vardir. Kitiphanede daha c¢ok ders kitapla-
rini kullananlarin ortalamasi 3.73 (std. sapma =0.81) iken, ders disi kitaplari
kullananlarin ortalamasi ise 3.39 (std. sapma =1.02) ¢cikmaktadir. Anlamli
farkhhigin ortaya ¢iktigi bir diger faktér olan sayfalardaki resim ve sekillericin
yapilan Scheffe’s Post hoc (Levene Statistics p>.05) testine gére benzer
sekilde ders kitaplarini kullanan ve ders digi kitaplari kullanan gruplar
arasinda anlamli bir farklilik (p<.05) bulunmustur. Uglincii faktér bakimindan
ders kitaplarini kullananlarin ortalamasi 3.69 (std. sapma =0.90) iken, ders
disi kaynaklari kullananlarin ortalamasi ise 3.30’dur (std. sapma =1.071).
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Tablo 7: Bigimsel Faktorlerin Kitiphaneden Odiing Alinan Kitap Sayilarina

Gore Durumu

Odiing Alinan Kitap Sayisi

Faktérler N Ort. S. S. F P
Hic 83 3.88 0.87
1-5 145 3.58 0.90
Cilt ve Kagit Ttirti 6-10 38 3.52 0.91 2.075 | .068
11-15 19 3.84 0.74
16-20 25 3.57 0.87
21 veya > 34 3.40 1.10
Hic 82 3.56 0.73
1-5 145 3.36 0.71
Boyut ve Yazim Ozelligi | 6-10 38 3.55 0.74 |1.259 | .281
11-15 19 3.50 0.80
16-20 25 3.28 0.85
21 veya > 34 3.35 0.82
Hic 82 3.76 0.96
1-5 144 3.44 0.92
Sayfalardaki Resim 6-10 38 3.94 0.86 |2.643 | .023*
Sekiller 11-15 19 3.76 0.85
16-20 25 3.50 0.96
21 veya > 34 3.54 0.93
Hic 83 3.60 0.88
1-5 145 3.48 0.96
Kapagin Sekli ve Rengi 6-10 38 3.39 1.07 |[1.600 |.160
11-15 19 3.26 0.97
16-20 25 3.46 1.05
21 veya > 34 3.07 1.13
Hic 82 3.80 1.05
1-5 145 3.86 0.89
Icindekiler ve Kaynakga 6-10 38 3.98 1.09 1.887 | .096
11-15 19 4.34 0.60
16-20 25 4.00 1.10
21 veya > 34 4.25 0.89

*p< .05 ; ** < .01
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Kitaplarin bicimsel &zelliklerine iligkin ortaya g¢ikan faktérlerin 6ding
alinan kitap sayisina gére farklilasma durumunu géstermek amaciyla yapilan
ANOVAya gore Uclincu faktdr olan sayfalardaki resim ve sekiller (F=2.643;
p=.023) adli faktér anlaml bir farklilik gésterirken (p<.05), geriye kalan diger
faktorlerde ise bir farkliligin olmadigi (p>.05) gérilmektedir (Bkz. Tablo 7).
Ugluncu faktérdeki farkhlasmanin hangi gruplarda (6din¢ kitap sayisi)
olustugunu gérmek amaciyla yapilan Scheffe’s Post Hoc (Levene Statistics
p>.05) testine gdre gruplar arasinda 0.05 anlamlilik diizeyinde bir farklilasma
ortaya ¢cikmamistir.

Tartisma ve Sonug

GunUmuzde bir drin olarak kitaplarin okuyucularina en iyi bicimde
ulagtirimasi igin bigimsel ve tasarimsal Ustlnltklerden yararlanildigi géraldr.
Uriin temelli yaklagimla yapilan ¢alismalarin biyUk bir ¢ogunlugu tiketici
veya okuyucu perspektifinden degerlendiriimektedir. Kitap tlketicilerine en
uygun drdnlerin sunumu icin, okuyucu bakis agisini ortaya koyan modern
yaklasimlar buyik 6nem tasir. Bu cerceveden hareketle gerceklestirilen
calismada, tuketici gézlyle kitap okuyucularinin tercih ettigi kitaplarin bigim-
sel 6zelliklerini ortaya koyan bes énemli faktdr ortaya ¢ikmistir. Bunlar sirasi
ile cilt ve kagit tird, boyut ve yazim ézelligi, sayfalardaki resim ve sekiller,
kapagin rengi ve sekli ile icerik agisindan icindekiler ve kaynakgadir. ik fak-
tér olan cilt ve k&git tirl aciklanan varyansin en bulyik kismini (% 26,8)
aciklamaktadir. Tum faktérler degerlendirmeye alindiginda ise toplam
aciklanan varyans % 70.93 olup, bu oranin sosyal bilimlerde yapilan
arastirmalar i¢in kabul sinirinin Gstinde oldugu ifade edilebilir. Faktér ortala-
malari degerlendirildiginde 3.947 ortalama ile igindekiler ve kaynakca ilk
sirada yer alirken, bunu 3.626 ortalama ile cilt ve kagit turi takip etmektedir.

Faktér analizi sonucunda ortaya ¢ikan bes faktoriin kitap okuyucularinin
cinsiyet, bélim ve kitiphaneden yararlandiklari kaynak tirli ve sayisi
bakimindan farklilasma durumunu ortaya koymak amaciyla yapilan analizler-
de (t-testi ve ANOVA); icindekiler ve kaynakganin kiz égrenciler ve enstitl
Ogrencileri tarafindan daha 6nemli olarak degerlendirildigi bulunmustur.
Kitliphanede yararlanilan kaynak tirleri bakimindan cilt ve kagit tira faktéri
ile sayfalardaki resim ve sekiller faktéru anlamh farkhhklar géstermistir. Son
olarak 6ding¢ alinan kitap sayisina goére faktérlerin farklilasma durumu
degerlendirilmis ve Gc¢lnci faktér olan sayfalardaki resim ve sekiller anlamli
farklilk géstermigtir.

Bu arastirmada elde edilen bulgulardan yola ¢ikarak, kitap tasarimlarinda
kitabin konusu ve anlatim bicimi gibi 6zelliklere destekleyici olarak kitaplara
ait bigcimsel faktérlerin de g6z ardi ediimemesi hem satis, hem de okuyucu
artisinin saglanmasi yéninden buyik énem tasiyabilir. Uriin baglaminda
yapilan degerlendirmelerde, iyi tasarlanmis Urinin satisinin da ylksek
olacagi goriisiinden hareketle; kitaplarin nitelikli bicimsel ézelliklerinin okuyucu
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Uzerinde olumlu bir etki yaratacagi sOylenebilir. Bu nedenle, kitap basimi
yapan yayin evlerinin kitaplari okuyucu bakis acisina uygun bicimde tasarla-
masl! ve basmasi daha yararli sonuclar verebilecektir.

Sinirhiliklar ve Gelecek Arastirmalar

Gergeklestirilen bu calisma, Anadolu Universitesi Yunus Emre
Kampisi’'ndeki Merkez Kitliphane’den yararlanan égrencileri kapsamak-
tadir. Bu arastirmada daha ¢ok ders kitaplarinin tercih edilmesi temelinde bir
degerlendirme yapilmistir. Kitap okumayi etkileyen kitabin tard, yazan,
anlatim bigimi gibi icerikle ilgili 6zellikler calismaya dahil edilmemis, kitabin
bicimsel dzellikleri ile sinirli tutulmustur. Bu bakimdan, elde edilen bulgular ve
sonuglar, sadece bu unsurlar dikkate alinarak degerlendirilmistir.
Arastirmada rapor edilen bulgularin, kigtk o6lcekli bir érneklem grubu
Uzerinde yapilmis olmasi diger bir kisitlilig1 ortaya koymaktadir.

Gelecekte bu alanda yapilacak ¢calismalarda pek ¢ok kiitiphane okuyu-
cusunu kapsayan arastirmalarin yurdtilmesi daha genellenebilir sonuglar
verebilir. Bunun yani sira, bicimsel dzelliklere ek olarak kitap okumayi etkile-
yen diger 6zelliklerin (yazar, tir, icerik ve yayinevi) dikkate alindigi genis kap-
samli ¢alismalar daha anlamli sonuglar saglayabilir.
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Mesut Kurulgan, Metin Argan

Ek: Anket Formu

Degerli anket katillimcisi,

Bu calisma, “ders kitaplarinin bicimsel 6zelliklerinin okuma Uzerindeki
etkisi’ni ortaya koyma amagli bir ankettir. Bu anketten toplanacak veriler
tamamen bilimsel amagla kullanilacaktir. Bu nedenle vereceginiz cevaplarin

dogrulugu arastirmanin tarafsizhgi ve bilimselligi icin ¢ok énemlidir.

SORU-1. Litfen asagidaki ifadeleri dikkatlice okuyarak en dogru bigcimde

degerlendiriniz.

Kitap kapaginin rengi

Gok
Onemli

Onemli

Orta

Onemsiz

Hig
Onemli
Degil
1

Kitap kapagindaki resim veya sekil

1

Kitaptaki sayfa sayisi

1

Kitapta kullanilan yazi puntosu (yazinin
buyukligl)

Kitapta kullanilan yazinin satir araligi

Sayfalarda kullanilan resimler

Kitaptaki sayfalarda bulunan sekiller

Kitabin boyut veya blyUkligu

Cilt tard (Deri, karton, parlak kagit vb)

Kitapta kullanilan kagit kalitesi

Kitapta kullanilan kagidin rengi

Kitaptaki icindekiler sayfasi

Kitaptaki kaynakga bdlimu

oo o oo |0 o1 O

R I S N A A R

WIWWW| WwWw W | Ww[w|w

N[NNI (NN N[N (N

RO QU (NI SO O RO O T O Y

SORU -2. Kitliphaneye gitme sikliginiz nedir?

a) Hig gitmem

b) Soémestrde (yari yil) 1-2 kez

c) Ayda 1-2 kez

d) Hemen her hafta veya daha fazla
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SORU -3. Yilda ortalama kag kitap satin alip okursunuz.

SORU —4. Bir Sémestrde (yar yil) ortalama kitliphaneden kag kitap 6diing
alirsiniz?

SORU 5. Kittuphanede en ¢ok hangi tir kitaplardan yararlanirsiniz?
a) Ders kitaplari

b) Ders digi okuma kitaplari

c) Diger (Litfen yaziniz........ccoooiiiiiiiiiiiiiiiee, )

SORU -6. Kitap satin almak igin yilda ortalama ne kadar bitce ayirirsiniz?
d) 100 YTL ve alti

e) 101-200 YTL

f)  201-300 YTL

g) 301-400 YTL

h) 401 YTL ve Ustl

SORU —7. Cinsiyetiniz
a) Erkek
b) Bayan

SORU -8. Bélimunizin bagh oldugu akademik birim?

a) Fakilte

b) Yuksekokul

c) Meslek yuksekokulu

d) Enstitl

e) Diger (Itfen belirtiniz.........cccovveeiiiiiiniieceeee e, )

SORU -9. Ogrenci olarak aylik ortalama harcama tutariniz ne kadardir?
a) 250 YTL ve alti

) 251 -500 YTL

) 501 —-750 YTL

) 751 -1.000 YTL

e) 1.001 YTL ve st

Ankete Katildiginiz igin Tegekkir Ederiz.

o O T

249



